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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh konten childfree dalam akun
@Gitasav terhadap pengambilan keputusan mahasiswa/l di Kota Bandung. Seperti
yang kita ketahui Gitasav merupakan seorang influencer yang dewasa ini
memberikan statementnya mengenai childfree. Statement ini lantas mengundang
pro-kontra dari khalayak umum, karena di Indonesia yang mayoritas penduduk
beragama muslim menganggap hal tersebut sangat bertentangan dengan norma
agama, selain itu masyarakat juga menganggap bahwa childfree merupakan
tindakan penentangan terhadap kodrat Tuhan. Namun di sisi banyaknya kontra
yang ditujukan, tidak sedikit masyarakat yang setuju dengan konsep childfree dan
mendukung gerakan tersebut untuk diterapkan di Indonesia, diantara lapisan
masyarakat yang menyetujui konsep childfree adalah dari kalangan remaja. Dalam
penelitian ini konten childfree memiliki 3 efek yang berperan penting dalam
mempengaruhi pola pikir dan pengambilan keputusan seseorang, Yyaitu efek
kognitif, efek afektif, dan efek konatif. Dalam pengujiannya, penelitian ini
menggunakan teori S-O-R karena berfokus pada respon yang dihasilkan dari
stimulus yang diberikan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan metode survey melalui penyebaran kuesioner. Populasi pada penelitian ini
adalah mahasiswa/l berusia 18-22 tahun yang berkuliah di Kota Bandung.
Kuesioner penelitian disebarkan pada 232 responden. Penelitian ini menghasilkan
temuan bahwa seluruh variabel independen (X) memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap variabel dependen (Y). Presentase seluruh variabel
independen (konten childfree) yang mempengaruhi pengambilan keputusan
adalah 79,9%. Dengan kata lain, variabel kognitif, afektif, dan konatif
berpengaruh sebesar 79,9% terhadap pengambilan keputusan mahasiswa/l di Kota
Bandung. Sedangkan sebesar 20,1% lainnya dipengaruhi oleh variabel lain yang
tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Konten childfree, Pengambilan keputusan, Efek konten



ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of childfree content in the @Gitasav account
on student decision making in Bandung City. As we know, Gitasav is an influencer
who recently made a statement about childfree. This statement then invites pros
and cons from the general public, because in Indonesia, where the majority of the
population is Muslim, it is very contrary to religious norms, besides that the
community also considers that childfree is an act of opposition to God's nature.
But on the side of the many cons addressed, there are not a few people who agree
with the concept of childfree and support the movement to be implemented in
Indonesia, among the layers of society who approve of the concept of childfree
are teenagers. In this study, childfree content has 3 effects that play an important
role in influencing a person's mindset and decision making, namely cognitive
effects, affective effects, and conative effects. In testing, this study uses the S-O-R
theory because it focuses on the response that results from the stimulus given.
This research uses a quantitative approach with a survey method through
distributing questionnaires. The population in this study were students aged 18-22
years who were studying in Bandung City. The research questionnaire was
distributed to 232 respondents. This study found that all independent variables (X)
have a significant influence on the dependent variable (Y). The percentage of all
independent variables (childfree content) that influence decision making is 79.9%.
In other words, cognitive, affective, and conative variables have an effect of
79.9% on the decision making of students in Bandung City. While the other 20.1%
is influenced by other variables not examined in this study.

Keywords: Childfree content, Decision making, Content effect
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