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ABSTRAK 

 
Semakin berkembangnya media sosial, semakin gencar pula kemunculan beragam influencer, 

salah satunya Granfluencer. Namun, penelitian yang membahas lebih jauh tentang  Granfluencer  

masih bisa  dihitung jari, oleh karena itu penelitian ini bertujuan  untuk mengeksplorasi lebih 

jauh terkait Granfluencer, yakni motif, pengalaman dan pemaknaan diri informan sebagai konten 

kreator di media sosial. Guna menunjang penelitian ini, penulis menggunakan pendekatan 

kualitatif dengan  metode fenomenologi. Data lapangan dikumpulkan melalui wawancara semi 

terstruktur terhadap dua Granfluencer Indonesia. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa motif 

para Granfluencer menjadi konten kreator adalah sebagai bukti eksistensi diri mereka pada 

publik khususnya publik jagat maya. Kemudian salah satu pengalaman sebagai konten kreator 

yang mereka alami adalah bagaimana perbedaan yang dirasakan antara dunia nyata dengan dunia 

maya setelah meraih popularitas. Terakhir, makna yang didapatkan sebagai konten kreator adalah 

dapat menjadi inspirasi di masyarakat.  Diharapkan dengan adanya penelitian ini, dapat menjadi 

acuan untuk penelitian serupa terutama berkaitan dengan Granfluencer di Indonesia. 

Kata Kunci : Granfluencer, Media Sosial, Influencer, Lanjut Usia, Manajemen Kesan 
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ABSTRACT 

 
The more social media develops, the more influencers emerge, including Granfluencer. However, 

research that discusses Granfluencer further can still be counted on the fingers, therefore this writing 

aims to explore further regarding Granfluencer, namely the motives, experiences, and self-meaning of 

informants as content creators on social media. To support this writing, the author uses a qualitative 

approach with a phenomenological method. Field data was collected through semi-structured 

interviews with two Indonesian Granfluencers. The results of this writing show that the motive of 

Granfluencers to become content creators is to prove their existence to the public, especially the 

cyberspace public. Then one of the experiences as content creators that they experience is how the 

difference is felt between the real world and the virtual world after achieving popularity. Finally, the 

meaning obtained as a content creator is that it can inspire society. It is hoped that this writing can be 

a reference for similar writing, especially related to Granfluencers in Indonesia.  

 

Keywords: Granfluencer, Social Media, Influencer, Elderly, Impression Management 
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