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Implementasi Teknik Search Engine Optimization (SEO) dengan Metode On 

Page dan Off Page dalam Meningkatkan Peringkat pada Website 

Canopybandung.Com 

 
ABSTRAK 

Oleh 
Az Zahra Maulaa Habiibah 

 
Internet menjadi salah satu bagian penting bagi pemilik bisnis menjadikan 
tempat untuk memasarkan produk atau jasa, penelitian ini bertujuan 
mengimplementasikan teknik Search Engine Optimization (SEO) dengan 
metode on-page (dengan tools Website Auditor) dan off-page untuk 
meningkatkan peringkat situs web canopybandung.com di hasil pencarian 
Google. SEO merupakan serangkaian strategi yang digunakan untuk 
meningkatkan visibilitas situs web di mesin pencari, sehingga dapat menarik 
lebih banyak pengunjung. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 
meliputi optimasi on-page seperti pengaturan kata kunci, meta tags, alt text 
pada gambar, dan struktur URL dengan menggunakan tools Website Auditor 
serta optimasi off-page melalui pembuatan backlink berkualitas di platform 
media sosial seperti Pinterest. Penelitian ini menggunakan pendekatan 
kualitatif dengan jenis eksperimen pada situs web canopybandung.com. Data 
dikumpulkan melalui observasi langsung terhadap performa situs web 
sebelum dan sesudah penerapan teknik SEO, serta analisis menggunakan 
Google Search Console. Hasil penelitian menunjukkan bahwa implementasi 
teknik SEO yang tepat dapat secara signifikan meningkatkan peringkat situs 
web di hasil pencarian Google, yang pada gilirannya meningkatkan jumlah 
pengunjung situs web. Kesimpulannya, strategi SEO on-page dengan 
keterbaharuan tools Website Auditor dan off-page yang diterapkan secara 
sinergis dapat menjadi alat yang efektif dalam meningkatkan visibilitas dan 
daya saing sebuah situs web. 
 
Kata Kunci: Digital Marketing, Search Engine Optimization, on-page, off-
page, peringkat situs web, Google Search Console. 
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Implementation of Search Engine Optimization (SEO) Techniques With On 

Page and Off Page Methods to Increase Rankings on the 

Canopybandung.Com Website 

 

ABSTRACT 
By 

Az Zahra Maulaa Habiibah 

 

 
The internet is an important part for business owners, making it a place to 
market products or services. This research aims to implement Search Engine 
Optimization (SEO) techniques using on-page (with Website Auditor tools) 
and off-page methods to increase the ranking of the canopybandung website. 
com in Google search results. SEO is a series of strategies used to increase a 
website's visibility in search engines, so that it can attract more visitors. The 
methods used in this research include on-page optimization such as setting 
keywords, meta tags, alt text on images, and URL structure using Website 
Auditor tools as well as off-page optimization through creating quality 
backlinks on social media platforms such as Pinterest. This research uses a 
qualitative approach with an experimental type on the website 
canopybandung.com. Data was collected through direct observation of 
website performance before and after implementing SEO techniques, as well 
as analysis using Google Search Console. The research results show that the 
implementation of proper SEO techniques can significantly increase a 
website's ranking in Google search results, which in turn increases the number 
of website visitors. In conclusion, an on-page SEO strategy with updated 
Website Auditor and off-page tools applied synergistically can be an effective 
tool in increasing the visibility and competitiveness of a website. 
 
Keywords: Digital Marketing, Search Engine Optimization, on-page, off-
page, website ranking, Google Search Console. 
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