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ABSTRAK

Abstrak : Penelitian ini menganalisis konstruksi framing citra politik calon presiden
2024 pada laman MediaIndonesia.com, dengan menggunakan metode analisis framing
dari Zhong Dang Pan dan Gerald Kosicki. Penelitian ini mengeksplorasi bagaimana
media membentuk citra dari komunikasi politik tiga calon Presiden non Pertahana Anies
Baswedan, Ganjar Pranowo, dan Prabowo Subianto. Penelitian ini memberikan
kebaruan isu di mana pada Pemilu Indonesia 2024, seluruh capres merupakan non-
pertahana, sehingga dapat memberikan gambaran strategi pembentukan citra yang
terbaharukan. Struktur berita yang dianalisis di antaranya sintaksis, skrip, tematik, dan
retoris dalam artikel berita untuk mengungkap penggambaran MediaIndonesia,com
dalam menggambarkan temuan. Temuan penelitian menunjukkan bahwa Anies
Baswedan secara konsisten dibingkai unggul pada debat capres dan prioritas kampanye.
Sebaliknya, Prabowo Subianto seringkali digambarkan secara dengan penekanan pada
ketidakstabilan emosional pada debat dan mininmnya gagasan kampanye. Ganjar
Pranowo disajikan sebagai sosok yang seimbang, meskipun dengan dominasi yang lebih
rendah dibandingkan Anies. Penelitian ini memberikan kontribusi terhadap pemahaman
tentang bagaimana framing media membentuk persepsi publik dan peran media dalam
komunikasi politik.

Kata Kunci : Konstruksi Realitas, Analisis Framing, Zhongdang Pan dan Gerald
Kosicki, Calon Presiden Indonesia
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CONSTRUCTION OF POLITICAL IMAGE OF 2024 PRESIDENTIAL

CANDIDATES IN NATIONAL MEDIA

(Framing Analysis of News Coverage of 2024 Presidential Candidates on

MediaIndonesia.com)

ABSTRACT

Abstract: This study analyzes the framing construction of the political image of 2024
presidential candidates on the MediaIndonesia.com website, using the framing analysis
method of Zhong Dang Pan and Gerald Kosicki. This research explores how the media
shapes the image of the political communication of three non-incumbent presidential
candidates-Anies Baswedan, Ganjar Pranowo, and Prabowo Subianto. This research
provides a novel issue where in the 2024 Indonesia elections, all presidential candidates
are non-incumbents, so that it can provide an overview of renewable image formation
strategies. The news structure analyzed included syntax, script, thematic, and rhetoric in
the news articles to reveal MediaIndonesia.com's portrayal of the findings. The findings
showed that Anies Baswedan was consistently framed as superior in the presidential
debates and campaign priorities. In contrast, Prabowo Subianto was often portrayed
with an emphasis on emotional instability in debates and a lack of campaign ideas.
Ganjar Pranowo was presented as a balanced figure, albeit with less dominance than
Anies. This research contributes to the understanding of how media framing shapes
public perception and the role of media in political communication.

Keywords : Reality Construction, Framing Analysis, Zhongdang Pan and Gerald
Kosicki, Indonesia President Candidate
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