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GUERILLA MARKETING TERHADAP BRAND IMAGE 

(STUDI KASUS INSTAGRAM VINDES STORE) 

 

 

ABSTRAK 

Oleh  

Aulia Zahra 

 

Peran Personal branding  dan Guerilla marketing akan berdampak pada Brand 
image sebuah perusahaan. Adanya komentar negatif yang dapat memicu buruknya 
Brand image akan menjadi masalah yang serius yang akan dihadapi oleh 
perusahaan- perusahaan, terutama bagi para public figure yang mempunyai 
Personal branding  yang memiliki sebuah perusahaan dan salah satunya adalah 
Vindes Store. Vindes Store merupakan sebuah perusahaan yang dimiliki oleh kedua 
artis yaitu vincent dan desta yang bergerak pada bidang merchandise. Dalam 
perusahannya vindes store menerapkan konsep guerilla marketing . Guerilla 
marketing merupakan salah satu pemasaran yang menggunakan kretifitas tinggi dan 
menyisipkan unsur humor didalamnya. Pendeketan dalam penelitian ini adalah 
kuantitatif deskriptif, dengan pengumpulan data melalui kuisioner yang disebarkan 
secara online di media sosial. Populasi penelitian ini terdiri dari 190 responden yang 
merupakan followers instagram vindes store. Pengolahan data dilakukan dengan 
menggunakan metode SPSS 29. Hasil penelitian menunjukkan bahwa semua 
hipotesis yang diajukan diterima. Hasil menunjukkan bahwa Personal branding  
dan Guerilla marketing berpengaruh positif terhadap Brand image. Hasil ini 
memberikan implikasi penting bagi perusahaan dalam merancang strategi 
pemasaran yang konsisten. 
 
Kata Kunci: Merek Diri, Pemasaran Gerilya, Citra Merek, SPSS 29 
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THE INFLUENCE OF PERSONAL BRANDING VINCENT DESTA AND 

GUERILLA MARKETING ON BRAND IMAGE 

(CASE STUDY INSTAGRAM VINDES STORE) 

 

 

ABSTRACT 

By  

Aulia Zahra 

The role of Personal branding  and Guerilla marketing will have an impact on the 
Brand image of a company. The existence of negative comments that can trigger a 
bad Brand image will be a serious problem faced by companies, especially for 
public figures who have Personal branding  who own a company and one of them 
is Vindes Store. Vindes Store is a company owned by the two artists, Vincent and 
Desta, which is engaged in merchandise. In its company, Vindes Store applies the 
concept of guerilla marketing . Guerilla marketing is one of the marketing  that 
uses high creativity and inserts elements of humor in it. The approach in this 
research is descriptive quantitative, with data collection through questionnaires 
distributed online on social media. The population of this study consisted of 190 
respondents who were followers of the vindes store Instagram. Data processing 
was carried out using the SPSS 29 method. The results showed that all hypotheses 
proposed were accepted. The results show that Personal branding  and Guerilla 
marketing have a positive effect on Brand image. These results provide important 
implications for companies in designing consistent marketing  strategies. 
 
Keywords: Personal branding , Guerilla Marketing , Brand image, Vindes Store, 

SPSS 29 
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