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ABSTRAK 

PERAN AUTENTISITAS TERHADAP MINAT BERKUNJUNG KEMBALI 

KE ANJUNGAN JAWA TENGAH TMII 

Oleh 

Hothizatus Saniah 

Autentisitas menjadi peran penting yang mampu menarik pengunjung yang mencari 

pengalaman yang otentik. Autentisitas tidak hanya akan menarik lebih banyak 

pengunjung tetapi juga mendorong mereka berkunjung kembali. Anjungan Jawa Tengah 

TMII merupakan salah satu Anjungan Daerah yang ada di Taman Mini Indonesia Indah 

(TMII). Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui bagaimana gambaran Anjungan 

Jawa Tengah TMII dan bagaimana peran Autentisitas terhadap minat berkunjung kembali 

ke Anjungan Jawa Tengah TMII. Pada penelitian ini penulis menggunakan metode 

penelitian kuantitatif dengan desain teknik survei melalui angket. Pengambilan data pada 

penelitian ini menggunakan teknik observasi, wawancara, studi literatur dan dokumentasi. 

Dari hasil penelitian yang didapatkan yaitu Autentisitas mempunyai peran yang begitu 

signifikan dalam berkunjung kembali. 

Kata Kunci : Autentisitas, Minat Berkunjung Kembali. 
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ABSTRACT 

THE ROLE OF AUTHENTICITY TO REVISIT INTENTION AT 

ANJUNGAN JAWA TENGAH TMII 

Oleh 

Hothizatus Saniah 

Authenticity is an important role that is able to attract visitors who are 

looking for an authentic experience. Authenticity will not only attract more 

visitors but also encourage them to return. The TMII Central Java Pavilion is 

one of the Regional Pavilions in Taman Mini Indonesia Indah (TMII). The 

purpose of this study is to find out how the Central Java TMII Pavilion is 

described and how the role of Authenticity in the interest of visiting the TMII 

Central Java Pavilion is revisited. In this study, the author uses a quantitative 

research method with a survey technique design through a questionnaire. Data 

collection in this study uses observation techniques, interviews, literature 

studies and documentation. From the results of the research, it was obtained 

that Authenticity has a very significant role in revisiting. 

Keywords: Authenticity, Revisit Intention. 
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