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ABSTRAK
PENGARUH CITRA DESTINASI TERHADAP NIAT BERKUNJUNG

KEMBALI DI PANTAI SAMUDERA BARU KARAWANG
Oleh
Fajri Farhanul Hakim
2006181

Pariwisata bagi sebagian besar individu merupakan kebutuhan yang tidak
dapat dihindarkan, kebutuhan hiburan mulai dari jalan-jalan ke berbagai tempat
wisata, juga kuliner ke berbagai macam daerah di provinsi, salah satu nya provinsi
Jawa Barat yang memiliki 290 daya tarik wisata yang tersebar dalam 27 kota dan
kabupaten. Dari sekian banyaknya daya tarik wisata yang terdapat di provinsi Jawa
Barat di antaranya adalah kota dan kabupaten Karawang dengan memilki potensi
wisata yang beragam seperti: wisata alam, buatan, budaya, religi dan sejarah.
Wisata alam yang terdapat di Kabupaten Karawang salah satunya yaitu Pantai
Samudera Baru, Citra destinasi merupakan persepsi seseorang tentang produk,
benda dan perilaku, serta peristiwa yang didorong oleh keyakinan, perasaan dan
serangkaian tujuan dari suatu destinasi atau perjalanan wisata tertentu, citra
destinasi mampu mempengaruhi wisatawan untuk niat berkunjung kembali. Tujuan
dari penelitian ini untuk mengetahui pengaruh citra destinasi terhadap niat
berkunjung kembali di Pantai Samudera Baru Karawang. Penelitian ini
menggunakan analisis deskriptif dan verifikatif dengan pendekatan kuantitatif.
Data penelitian diambil secara langsung menggunakan kuesioner terhadap 100
responden wisatawan Pantai Samudera Baru dengan teknik purposive sampling
kemudian dianalisis menggunakan SPSS. Hasil penelitian menunjukan bahwa citra
destinasi memberikan pengaruh yang positif dan signifikan yaitu sebesar 62%
terhadap niat berkunjung kembali, semakin baik citra destinasi makan akan semakin
meningkat kunjungan wisatawan ke Pantai Samudera Baru Karawang. Diharapkan
peneliti selanjutnya dapat menambahkan variabel lain yang dapat mempengaruhi
niat berkunjung kembali seperti variabel fasilitas, kualitas destinasi, dan atraksi
wisata selain itu penelitian yang akan datang menggunakan metode kualitatif untuk
mendapatkan hasil yang lebih bervariasi.

Kata Kunci: citra destinasi, niat berkunjung kembali, pariwisata
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THE INFLUENCE OF DESTINATION IMAGE ON REVISIT INTENTION
AT SAMUDERA BARU BEACH KARAWANG
By
Fajri Farhanul Hakim
2006181

Tourism for most individuals is an unavoidable need, entertainment needs
ranging from traveling to various tourist attractions, as well as culinary delights in
various regions in the province, one of which is West Java province which has 290
tourist attractions spread across 27 cities. and district. Of the many tourist
attractions in the province of West Java, one of them is the city and district of
Karawang which has diverse tourism potential such as: natural, artificial, cultural,
religious and historical tourism. One of the natural attractions in Karawang
Regency is the new ocean beach. Destination image is a person's perception of
products, objects and behavior, as well as events that are driven by beliefs, feelings
and a series of goals for a particular destination or tourist trip. Destination image is
able to influence tourists. with the intention of visiting again. The aim of this
research is to determine the influence of destination image on intention to revisit
Karawang's new ocean beach. This research uses descriptive and verification
analysis with a quantitative approach. Research data was taken directly using a
questionnaire from 100 respondents from New Ocean Beach tourists using a
purposive sampling technique and then analyzed using SPSS. The research results
show that the image of the destination has a positive and significant influence,
namely 62%, on the intention to visit again. The better the image of the dining
destination, the more tourist visits to the new ocean beach Karawang will increase.
It is hoped that future researchers can add other variables that can influence the
intention to visit again, such as facility variables, destination quality and tourist
attractions. Apart from that, future research will use qualitative methods to get more
varied results.

Keyword: destination image, revisit intention, tourism.
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