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PERANCANGAN PEDOMAN FOTO PRODUK KULINER
DENGAN MENGGUNAKAN METODE DESIGN THINKING

ABSTRAK
Oleh

Muhammad Farhan Hanif Effendi

Penggunaan foto produk yang berkualitas sangat penting bagi pelaku usaha untuk menyediakan
informasi visual yang menarik bagi calon pembeli. Namun, masih banyak pelaku usaha yang
belum memanfaatkan potensi tersebut secara optimal. Salah satu contohnya adalah Siwang
Seenta, yang mengalami kendala dalam hal kualitas foto produk mereka. Penelitian ini
bertujuan untuk merancang dan mengembangkan foto produk yang berkualitas sekaligus
menyusun pedoman foto produk kuliner yang dapat diadaptasi oleh pelaku usaha lain.
Metodologi yang digunakan dalam penelitian ini adalah design thinking versi Gavin Ambrose,
yang melibatkan tujuh tahapan: Define, Research, Ideate, Prototype, Select, Implement, dan
Learn. Proses dimulai dengan mendefinisikan masalah yang dihadapi oleh Siwang Seenta,
kemudian melakukan penelitian untuk mengumpulkan data melalui wawancara dan
dokumentasi langsung dari pelaku usaha. Selanjutnya, ide-ide dikumpulkan untuk merancang
prototipe foto produk, yang kemudian dievaluasi melalui pemilihan, implementasi, dan
feedback. Analisis data dilakukan melalui tiga tahap: reduksi data, penyajian data, dan
penarikan kesimpulan. Terdapat expert judgement sebagai validasi kualitas foto. Rata-rata skor
yang diberikan oleh expert adalah 4, Expert juga memberikan keputusan “Layak digunakan
tanpa revisi”. Expert juga memberikan saran agar sebaiknya foto produk dilakukan dengan
rasio yang lebih variatif. Di salah satu penilaian yang dilakukan expert, terdapat penilaian
dengan skor 3.Hasil dari penelitian ini adalah foto produk yang telah divalidasi oleh ahli dan
mendapatkan feedback dari konsumen. Selain itu, penelitian ini menghasilkan pedoman foto
produk kuliner yang diharapkan dapat memberikan manfaat yang lebih luas bagi pelaku usaha
lain, membantu mereka meningkatkan kualitas foto produk mereka, dan pada akhirnya,
menarik lebih banyak pembeli.

Kata Kunci: Foto Produk, Design Thinking, Siwang Seenta, Pedoman



DESIGNING CULINARY PRODUCT PHOTOGRAPHY GUIDELINES
USING THE DESIGN THINKING METHOD

ABSTRACT
By
Muhammad Farhan Hanif Effendi

The use of high-quality product photos is crucial for business owners to provide compelling
visual information to potential buyers. However, many business owners still do not utilize this
potential optimally. One such example is Siwang Seenta, which faces challenges with the
quality of their product photos. This research aims to design and develop high-quality product
photos while creating a culinary product photography guide that can be adapted by other
businesses.The methodology used in this study is Gavin Ambrose's version of design thinking,
which involves seven stages: Define, Research, ldeate, Prototype, Select, Implement, and
Learn. The process begins with defining the issues faced by Siwang Seenta, followed by
research to gather data through interviews and direct documentation from the business owner.
Next, ideas are generated to design product photo prototypes, which are then evaluated through
selection, implementation, and feedback.Data analysis is conducted through three stages: data
reduction, data presentation, and conclusion drawing. Expert judgment was used to validate
the quality of the photos. The average score given by the experts was 4, and they also decided
that the photos were "suitable for use without revisions." The experts recommended that
product photos should be taken with more varied ratios. In one of the expert evaluations, there
was a rating with a score of 3. The result of this research is a set of product photos validated
by experts and receiving consumer feedback. Additionally, the culinary product photography
guide produced is expected to benefit a wider range of businesses, helping them improve their
product photo quality and, ultimately, attract more buyers.

Keywords: Product photography, Design Thinking, Siwang Seenta, Guidelines
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