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ABSTRAK

Amelia Noviyanti (1702429), “Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap
Repurchase Intention (Survei pada Anggota Grup Facebook Scarlett
Whitening)”. Di bawah bimbingan Prof. Dr. H. Agus Rahayu, M.P., dan Lisnawati,
S.Pd., M.M.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser terhadap
repurchase intention pada anggota grup Facebook Scarlett Whitening. Jenis
penelitian yang digunakan adalah deskriptif dan verifikatif yaitu dengan
penggambaran dan pemaparan variabel-variabel yang diteliti dan kemudian ditarik
kesimpulan. Variabel terikat dalam penelitian ini adalah repurchase intention (Y),
dan celebrity endorser (X) sebagai variabel bebas. Metode penelitian yang
digunakan dalam penelitian ini yaitu metode explanatory survey. Metode
explanatory survey dilakukan melalui kegiatan pengumpulan informasi
menggunakan kuesioner kepada anggota grup Facebook Scarlett Whitening dengan
tujuan untuk mengetahui pendapat dari sebagian populasi yang diteliti terhadap
penelitian. Teknik analisis data yang digunakan untuk mengetahui pengaruh dan
hubungan dalam penelitian ini yaitu teknik analisis regresi linier sederhana. Hasil
temuan penelitian ini menunjukan bahwa gambaran celebrity endorser pada
kategori sangat tinggi dan repurchase intention pada kategori sangat tinggi.
Celebrity endorser memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap
repurchase intention. Temuan ini mungkin akan bermanfaat perushaan dalam
industri kosmetik untuk meningkatkan kualitas produk serta menerapkan strategi
promosi yang baik dengan tujuan untuk meningkatkan profitabilitas Perusahaan.

Kata kunci: Celebrity Endorser dan Repurchase Intention



ABSTRACT

Amelia Noviyanti (1702429), "The Influence of Celebrity Endorser on
Repurchase Intention (Survey on Scarlett Whitening Facebook Grup
Members)"'. Under the guidance of Prof. Dr. H. Agus Rahayu, M.P., and Lisnawati,
S.Pd., M.M.

This study aims to determine the effect of celebrity endorsers on repurchase
intention among members of the Scarlett Whitening Facebook Grup. The type of
research used is descriptive and verification, namely by describing and explaining
the variables studied and then drawing conclusions. The dependent variable in this
study is repurchase intention (Y), and celebrity endorser (X) as an independent
variable. The research method used in this research is the explanatory survey
method. The explanatory survey method is carried out through information
collection activities using a questionnaire to members of the Scarlett Whitening
Facebook Grup with the aim of knowing the opinions of a portion of the population
studied for research. The data analysis technique used to determine the influence
and relationship in this study is simple linear regression analysis technique. The
findings of this study indicate that the description of celebrity endorsers in the very
high category and repurchase intention in the very high category. Celebrity
endorsers have a positive and significant influence on repurchase intention. These
findings may be useful for companies in the cosmetics industry to improve product
quality and accept repurchase intention. These findings may be useful for
companies in the cosmetics industry to improve product quality and implement
good promotional strategies with the aim of increasing company profitability.

Keywords: Celebrity Endorser and Repurchase Intention
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