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ABSTRAK 

 

Aditia Rohman (2008645) “Pengaruh Label Halal dan Gaya Hidup terhadap Keputusan 

Pembelian (Survei pada Pengikut Instagram Mixue Indonesia)” di bawah bimbingan   

Prof. Dr. Hj. Ratih Hurriyati, M.P. dan Drs. Girang Razati, M.Si. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh bagaimana gambaran mengenai label halal, gaya 

hidup dan keputusan pembelian serta seberapa besar pengaruh label halal dan gaya hidup 

terhadap keputusan pembelian konsumen Mixue. Penelitian ini menggunakan metode 

deskriptif dan verifikatif dengan pendekatan kuantitatif. Variabel bebas pada penelitian ini 

yaitu label halal dan gaya hidup serta variabel terikat yaitu keputusan pembelian. Teknik 

sampel pada penelitian ini menggunakan metode simple random sampling dengan jumlah 

responden sebanyak 238 responden yang merupakan pengikut akun Instagram Mixue 

Indonesia. Teknik analisis yang digunakan pada penelitian ini yaitu menggunakan regresi linier 

berganda. Hasil temuan pada penelitian ini menyatakan bahwa gambaran label halal, gaya 

hidup dan keputusan pembelian berada pada kategori baik. Label halal dan gaya hidup 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian baik secara simultan maupun parsial. 

Temuan ini menunjukkan bahwa kinerja label halal dan gaya hidup akan meningkatkan dan 

mendorong keputusan pembelian konsumen Mixue.  
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ABSTRACT 

Aditia Rohman (2008645) "The Influence of Halal Labels and Lifestyle on Purchase 

Decisions (A Survey of Instagram Followers of Mixue Indonesia)" under the Guidance of 

Prof. Dr. Hj. Ratih Hurriyati, M.P. and Drs. Girang Razati, M.Si. 

This research aims to obtain an understanding of the depiction of halal labels, lifestyle, and 

purchasing decisions, as well as the extent of the influence of halal labels and lifestyle on the 

purchasing decisions of Mixue consumers. This research uses a descriptive and verificative 

method with a quantitative approach. The independent variables in this study are halal labels 

and lifestyle, while the dependent variable is the purchasing decision. The sampling technique 

in this study uses simple random sampling with a total of 238 respondents who are followers 

of the Mixue Indonesia Instagram account. The analytical technique used in this research is 

multiple linear regression. The findings of this study indicate that the depiction of halal labels, 

lifestyle, and purchasing decisions are in the good category. The halal label and lifestyle 

positively influence purchasing decisions both simultaneously and partially. This finding 

indicates that the performance of halal labels and lifestyle will enhance and encourage 

consumer purchasing decisions for Mixue.  
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