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KATA PENGANTAR 

 

Penulis memanjatkan puji dan syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, atas segala 

rahmat, hidayah, dan karunia-Nya yang senantiasa melimpahkan berkah-Nya kepada kita 

semua. Penulis merasa bersyukur karena skripsi ini telah selesai dengan lancer dan itu 

penulis merasa tidak bisa mengerjakan semuanya dengan baik jika tidak dengan kelancaran 

Tuhan Yang Maha Esa. Sekali lagi penulis merasa bersyukur karena telah diberi berkah 

untuk membuat skripsi menjadi lancar. 

 

Penelitian ini merupakan sebuah upaya untuk menggali pemahaman mendalam 

tentang pengaruh terpaan konten kriminalitas melalui media sosial terhadap tingkat 

kecemasan individu dalam beraktivitas sosial di Kota Bandung. Penulis melihat bahwa 

perkembangan teknologi, khususnya media sosial, telah membawa dampak signifikan pada 

pola pikir dan perilaku masyarakat, termasuk dalam hal persepsi dan respons terhadap isu- 

isu kriminalitas. Penyusunan penelitian ini juga dilandasi oleh kesadaran akan pentingnya 

melindungi dan meningkatkan kesejahteraan mental masyarakat, terutama di tengah 

tantangan yang dihadapi dalam era digital ini. Kecemasan yang dapat dipicu oleh paparan 

konten kriminalitas di media sosial adalah salah satu isu yang harus mendapatkan perhatian 

serius. 

 

Skripsi ini tersusun atas lima bab yang menguraikan berbagai aspek penelitian 

dengan sistematis dan logis. BAB I PENDAHULUAN berisi latar belakang penelitian, 

rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, dan struktur organisasi skripsi.. 

BAB II KAJIAN TEORI berisi landasan teoretis yang kokoh untuk menopang penelitian. Di 

dalamnya diuraikan tinjauan pustaka yang membahas teori-teori dan konsep relevan, 

penelitian terdahulu yang menjadi acuan, kerangka berpikir yang menggambarkan hubungan 

antar variabel, paradigma penelitian sebagai landasan filosofis, dan hipotesis penelitian 

sebagai pernyataan dugaan hasil penelitian. BAB III METODOLOGI PENELITIAN berisi 

desain penelitian, metode dan pendekatan penelitian, tempat dan waktu penelitian, partisipan 

yang terlibat, objek dan subjek penelitian yang ditelaah, populasi dan sampel penelitian yang 

menjadi target, instrumen penelitian sebagai alat ukur data, teknik pengumpulan data yang 

sistematis, teknik pengolahan data, teknik penganalisisan data yang cermat, operasional 

variabel yang mendefinisikan variabel penelitian secara jelas, pengujian instrumen 
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penelitian untuk memastikan validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik untuk memastikan 

data memenuhi persyaratan analisis, dan uji hipotesis yang menjelaskan metode pengujian 

yang digunakan. BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN berisi deskripsi subjek penelitian 

yang ditelaah, karakteristik responden yang dilibatkan, analisis statistik deskriptif untuk 

menggambarkan data penelitian, analisis data yang mendalam dengan metode yang tepat, 

dan pembahasan hasil penelitian yang menghubungkannya dengan teori, penelitian 

terdahulu, dan konteks yang lebih luas. BAB V PENUTUP berisi simpulan penelitian secara 

ringkas dan jelas, menguraikan implikasi hasil penelitian bagi pengembangan teori dan 

praktik di bidang terkait, serta merekomendasikan langkah-langkah selanjutnya untuk 

penelitian di masa depan. 

 

Penulis menyadari bahwa penelitian ini masih jauh dari sempurna. Semoga 

penelitian ini dapat memberikan kontribusi yang berarti dalam pemahaman tentang dampak 

media sosial terhadap kesejahteraan mental masyarakat dan dapat menjadi dasar untuk 

penelitian selanjutnya di masa mendatang. Akhirnya, penulis memohon maaf andaikata ada 

kekurangan dalam penelitian ini. Penulis berharap bahwa hasil penelitian ini dapat 

memberikan manfaat yang nyata bagi masyarakat dan ilmu pengetahuan. Semoga Allah 

SWT senantiasa memberkahi upaya kita dalam menjalankan penelitian ini. Aamiin Yra. 

 

 

 

Bandung, 21 Juni 2024 

 

 

 

 

Ronaldy Manik 
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ABSTRAK 

Ronaldy Manik 

1903855 

PENGARUH TERPAAN KONTEN KRIMINALITAS TERHADAP KECEMASAN 

BERAKTIVITAS SOSIAL 

(Studi Korelasi pada Pengikut Akun Instagram @infobandungraya) 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial 

Universitas Pendidikan Indonesia 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh konten kriminalitas yang dibagikan oleh akun 

Instagram @infobandungraya terhadap kecemasan beraktivitas sosial pengikut akun Instagram 

@infobandungraya. Variabel bebas (X) dalam penelitian ini adalah konten kriminalitas dengan sub 

variabel isi pesan (context), cara penyampaian pesan (communication), kerja sama (collaboration), 

dan hubungan (connection). Variabel X akan diukur pengaruhnya terhadap variabel terikat (Y) yaitu 

kecemasan beraktivitas sosial. Penelitian ini menggunakan metode korelasional dengan pendekatan 

kuantitatif. Populasi pada penelitian ini berjumlah 1.200.000 orang. Adapun teknik sampel dalam 

penelitian ini ialah purposive sampling dengan total sampel 270 responden remaja pengikut akun 

Instagram @infobandungraya. Hasil penelitian menunjukkan sebagai berikut. 1. tidak terdapat 

pengaruh isi pesan konten kriminalitas pada akun Instagram @infobandungraya terhadap kecemasan 

beraktivitas sosial. 2. terdapat pengaruh cara penyampaian pesan konten kriminalitas pada akun 

Instagram @infobandungraya terhadap kecemasan beraktivitas sosial. 3. terdapat pengaruh kerja 

sama konten konten kriminalitas pada akun Instagram @infobandungraya terhadap kecemasan 

beraktivitas sosial. 4. terdapat pengaruh hubungan konten kriminalitas pada akun Instagram 

@infobandungraya terhadap kecemasan beraktivitas sosial. Dapat disimpulkan bahwa konten 

kriminalitas di akun Instagram @infobandungraya (X) berpengaruh secara signifikan terhadap 

kecemasan beraktivitas sosial pengikut akun Instagram @infobandungraya (Y). Besar pengaruh 

variabel independen (X) terhadap variabel dependen (Y) adalah 41% sementara 59% lainnya 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 

Kata Kunci: Konten Kriminalitas, Pengguna Instagram, Kecemasan Beraktivitas Sosial. 
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ABSTRACT 

Ronaldy Manik 

1903855 

PENGARUH TERPAAN KONTEN KRIMINALITAS TERHADAP KECEMASAN 

BERAKTIVITAS SOSIAL 

(Studi Korelasi pada Pengikut Akun Instagram @infobandungraya) 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial 

Universitas Pendidikan Indonesia 

 

This research aims to analyze the influence of crime content shared by the Instagram account 

@infobandungraya on the social activity anxiety of followers of the Instagram account 

@infobandungraya. The independent variable (X) in this research is crime content with sub- 

variables message content (context), method of delivering the message (communication), 

cooperation (collaboration), and relationship (connection). Variable X will measure its influence on 

the attachment variable (Y), namely anxiety about social activities. This research uses a correlational 

method with a quantitative approach. The population in this study was 1,200,000 people. The 

sampling technique in this research was purposive sampling with a total sample of 270 teenage 

respondents following the Instagram account @infobandungraya. The research results show the 

following. 1. there is no influence of the content of crime content messages on the @infobandungraya 

Instagram account on anxiety about social activities. 2. there is an influence of the way of conveying 

crime content messages on the @infobandungraya Instagram account on anxiety about social 

activities. 3. there is an influence of cooperation with crime content on the Instagram account 

@infokontenraya on anxiety about social activities. 4. there is a relationship between crime content 

on the @infobandungraya Instagram account and anxiety about social activities. It can be concluded 

that criminal content on the Instagram account @infobandungraya (X) has a significant effect on 

the social activity anxiety of followers of the Instagram account @infobandungraya (Y). The 

influence of the independent variable (X) on the dependent variable (Y) is 41% while the other 59% 

is influenced by other factors not examined in this research. 

Keywords: Criminal Content, Instagram Users, Social Activity Anxiety. 
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