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ABSTRAK

Make up tidak lepas dari upaya keseharian wanita untuk mempercantik diri dan
informasi cara menggunakan make up oleh beauty influencer banyak dijumpai di
media sosial online diantaranya Instagram. Abel Cantika adalah salah satu beauty
influencer yang diidolakan oleh lebih dari satu juta pengikutnya. Tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana efektivitas pengaruh terpaan
media akun Instagram beauty influencer Abel Cantika terhadap perilaku imitasi
penggunaan make up. Teori yang dipilih untuk penelitian ini adalah teori S-O-R,
dimana teori ini menjelasakan suatu perubahan perilaku yang disebabkan pengaruh
media. Populasi penelitian diambil dari pengikut akun Instagram @abellyc
sebanyak 1.032.788 dengan menggunakan teknik puposive sampling dan sampel
yang diambil sebanyak 400 responden. Hasil yang ditemukan dalam penelitian ini
adalah frekuensi yang dimiliki responden untuk berpengaruh terhadap perilaku
imitasi dengan nilai korelasi 0,836, nilai korelasi yang dimiliki atensi 0,890
sedangkan durasi memiliki nilai korelasi 0,746 dan untuk efektivitas pengikut
melikat akun Instagram (@abellyc memiliki nilai korelasi sebesar 0,717. Nilai
korelasi yang dimiliki oleh frekuensi dan atensi responden hingga dapat
berpengaruh terhadap perilaku imitasi penggunaan make up memiliki hasil yang
sangat signifikan dalam berpengaruh. Hal tersebut berbeda dengan durasi dan
efektivitas responden dalam melihat akun Instagram @abellyc yang dimana
keduanya termasuk dalam kategori yang signifikan untuk dapat berpengaruh
terhadap perilaku imitasi penggunaan make up.

Kata Kunci: Tepaan Media, Instagram, Beauty Influencer, Perilaku Imitasi.
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ABSTRACT

Make-up cannot be separated from women's daily efforts to beautify themselves and
information on how to use make-up by beauty influencers is often found on online
social media including Instagram. Abel Cantika is one of the beauty influencers
who is idolized by more than one million followers. The purpose of this study is to
determine how the effectiveness of the media exposure of Abel Cantika's Instagram
beauty influencer account on imitation behavior of using makeup. The theory
chosen for this research is the S-O-R theory, where this theory explains a change
in behavior caused by media influence. The research population was taken from
the followers of the Instagram account @abellyc as many as 1,032,788 using the
puposive sampling technique and the sample taken was 400 respondents. The
results found in this study are the frequency that respondents have to influence
imitation behavior with a correlation value of 0.836, the correlation value owned
by attention is 0.890 while the duration has a correlation value of 0.746 and for the
effectiveness of followers of the @abellyc Instagram account has a correlation
value of 0.717. The correlation value possessed by the frequency and attention of
respondents to influence the imitation behavior of using makeup has very
significant results in influence. This is different from the duration and effectiveness
of respondents in viewing the (@abellyc Instagram account, where both are
included in a significant category to be able to influence the imitation behavior of
using makeup.

Keywords: Media Exposure, Instagram, Beauty Influencer, Imitation Behavior.
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