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ABSTRAK

Pasar Bawah Kota Pekanbaru berfungsi sebagai pasar wisata yang menjadi
pusat perbelanjaan oleh-oleh, saat ini terdapat penurunan minat kunjungan
wisatawan. Beberapa faktor yang menyebabkan penurunan ini mencakup
ketidakaturan dalam pengaturan parkir kendaraan sehingga menghambat lalu
lintas di sekitar pasar, jarak lokasi yang dianggap jauh oleh sejumlah pengunjung,
serta fasilitas yang dinilai tidak memadai dan harga yang tidak terjangkau. Maka
dari itu dengan adanya preferensi dan tipologi wisatawan menjadi salah satu cara
untuk pembagian tipe dan kecenderungan seseorang wisatawan yang berkunjung
ke pasar bawah Kota Pekanbaru. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan
menganalisis minat wisatawan terhadap cagar budaya, preferensi dan tipologi
wisatawan di Pasar Bawah Kota Pekanbaru. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian deskriptif dan verifikatif, yang
umumnya melibatkan penggunaan data berbentuk angka dan berfokus pada
variabel dalam populasi atau sampel yang representatif. Jumlah sampel yaitu 100
reponden yang pernah mengunjungi dan berbelanja di Pasar Bawah Kota
Pekanbaru dengan pengambilan sampel purposive sampling. Teknik analisis data
menggunakan uji validitas dan realibilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linear
beganda, uji koefisien determinasi, uji t (parsial), uji f (simultan). Hasil penelitian
ini menunjukkan bahwa kawasan cagar budaya pasar bawah menunjukkan bahwa
secara parsial negatif dan secara simultan menunjukkan posittif terhadap minat
berkunjung. Preferensi dan tipologi wisatawan menunjukkan bahwa secara parsial

dan simultan positif terhadap minat berkunjung wisatawan.

Kata Kunci: Preferensi wisatawan, tipologi wisatawan, minat berkunjung, pasar

wisata bawah Kota Pekanbaru



ABSTRACT

Pasar Bawah Pekanbaru City functions as a tourist market that becomes a
shopping center for souvenirs, currently there is a decline in tourist interest. Some
of the factors influencing this decline include vehicle parking irregularities that
hamper traffic around the market, location distances that are considered far by
some visitors, as well as facilities that are considered inadequate and prices that
are not affordable. Therefore, the existence of tourist preferences and typology is
one way to divide the type and tendency of a tourist visiting the lower market of
Pekanbaru City. This study aims to determine and analyze tourist interest in
cultural heritage, preferences and typology of tourists in Pasar Bawah Pekanbaru
City. This research uses a quantitative approach with descriptive and verification
types of research, which generally involves the use of numerical data and focuses
on variables in a representative population or sample. The number of samples is
100 respondents who have visited and shopped at Pasar Bawah Pekanbaru City
with purposive sampling. The data analysis technique uses validity and reliability
tests, classical assumption tests, multiple linear regression analysis, coefficient of
determination test, t test (partial), f test (simultaneous). The results of this study
indicate that the lower market cultural heritage area shows that partially negative
and simultaneously shows positive towards visiting interest. Tourist preferences
and typology show that partially and simultaneously positive to tourist interest in
visiting.

Keywords: Tourist preferences, tourist typology, interest in visiting, Pekanbaru
City down tourism market
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