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ABSTRAK 

Minuman  tradisional bandrek  merupakan bagian kuliner lokal dari 

warisan kuliner di kawasan Bandung Raya yang saat ini sudah mulai tergeser 

eksistensinya dengan minuman lokal lainnya. Penelitian ini bertujuan untuk 

memberikan wawasan bagi industri kuliner dan pariwisata dalam 

mengembangkan strategi pemasaran yang sesuai untuk mempromosikan warisan 

kuliner tradisional di kalangan Generasi Z. Pendekatan pada penelitian ini 

menggunakan pendekatan campuran atau mix method. Pendekatan kualitatif 

dilakukan melalui analisis deskriptif degan cara pengumpulan data yang berupa 

wawancara, dan observasi. Sementara pendekatan kuantitatif dilakukan dengan 

menyebarkan kuisioner yang disebarkan kepada 113 responden Generasi Z. Hasil 

penelitian kuantitatif digunakan untuk menunjukkan bahwa faktor-faktor seperti 

daya tarik visual, inovasi teknologi, fungsionalitas pada kemasan menjadi faktor 

utama yang memengaruhi minat Generasi Z terhadap minuman Bandrek kemasan. 

Sementara pada hasil penelitian kualitatif, minuman Bandrek dipandang sebagai 

cara untuk mempertahankan identitas budaya, dan tradisional pada minuman ini 

karena kemudahan konsumsi dan nilai historisnya.  

Kata Kunci : Bandrek kemasan, Generasi Z, Wisata Kuliner 
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ABSTRACT 

The traditional drink bandrek is a part of local culinary in the culinary 

heritage in the Greater Bandung area which is currently beginning to shift its 

existence with other local drinks. This study aims to provide insights for the 

culinary and tourism industry in developing appropriate marketing strategies to 

promote traditional culinary heritage among Generation Z. The approach in this 

research uses a mixed method approach. The qualitative approach was carried out 

through descriptive analysis by collecting data in the form of interviews, and 

observations. While the quantitative approach was carried out by distributing 

questionnaires distributed to 113 Generation Z respondents. The quantitative 

research results were used to show that factors such as visual appeal, 

technological innovation, and functionality of the packaging are the main factors 

influencing Generation Z's interest in packaged Bandrek drinks. While in the 

qualitative research results, Bandrek drinks are seen as a way to maintain cultural 

identity, and traditional in this drink due to its ease of consumption and historical 

value.  

Keywords: Bandrek packaging, Generation Z, Culinary Tourism 
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