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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan hasil pembahasan mengenai pengaruh 

anggarandanatributprodukterhadappreferensikonsumen dapat disimpulkan sebagai 

berikut : 

1. Preferensi yang dilakukan oleh masyarakat dalam menentukan pilihan sepeda 

motor yang digunakan dianggap sudah baik. Artinya rata-rata masyarakat 

Kelurahan Padasuka Kota Bandung lebih banyak yang menggunakan sepeda 

motor Honda Beat dibandingkan dengan sepeda motor lainnya. 

2. Anggaran (budget) 

berpengaruhnegatifdantidaksignifikanterhadappreferensikonsumenterhadap 

Honda Beat di KelurahanPadasukakota Bandung. 

Artinyaanggarantidakberpengaruhterhadappreferensikonsumen Honda Beat. 

3. Atributprodukberpengaruhpositifdansignifikanterhadappreferensikonsumente

rhadapHonda Beat diKelurahanPadasukakota Bandung. Artinya semakin 

baik atau semakin banyak  fitur, keandalan produk, kemampuan layanan 

yang diberikan, dan juga kualitas yang dirasakan oleh konsumen, maka 

preferensi yang dilakukan oleh konsumen pun akan semakin meningkat. 

5.2. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan dan kesimpulan yang 

diperoleh maka ada beberapa saran yang dapatdilakukan,adalahsebagaiberikut: 

1. Sebaiknyamembuatskalaprioritasdengancaramengurutkanbarang yang benar-

benardibutuhkansaatinidanmana yang 

sifatpemenuhannyadapatdihilangkanatauditundapembeliannya. 

2. Bagimasyarakatsebaiknyamembuatrencanaanggaran yang 

akandigunakanuntuksetiapkebutuhandanbersikaprasionaldalammenggunakanan

ggaranyang akandikeluarakan. 

3. Tidakmudahterpengaruholehlingkungansekitar yang 

akanmembawapadakehidupan yang berlebihan (boros). Hal 
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inidapatdilakukandengancaratidakmemaksakanuntukselalumembelibarang-

barang yang sedangmenjaditren. 

4. Tidakterjebakdenganadanyapromosi-promosi yang diberikanolehprodusen. 

5. Untukpenelitianselanjutnyadisarankan : 

a. menambahataumerubahvariabelindependen yang 

tentunyadapatmempengaruhivariabeldependen (preferensi) agar 

lebihmelengkapipenelitianini 

b. Memperbanyakpengambilanrespondenbisadenganmenggunakanrumussampe

llainnya. 


