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Lampiran 3 Skala Instrumen Penelitian 

Skala I: Istrumen Beauty Influencer 

Instruksi: Pada bagian berikut anda akan mendapatkan pernyataan 

mengenai beberapa hal yang mungkin anda pernah alami atau lakukan. 

Bacalah pada setiap kalimat secara teliti dan jawablah secara jujur. Tidak 

ada jawaban yang salah atau benar. 

 

Silakan anda baca dan pahami setiap poin pernyataan, kemudian pilih 

pernyataan yang menunjukkan kesesuaian dengan yang anda alami atau 

yang anda rasakan. 

 

Klik pada bagian yang telah disediakan dengan keterangan sebagai berikut: 

Sangat Setuju (SS), Setuju (S), Tidak Setuju (TS), Sangat Tidak Setuju 

(STS). 

No Pernyataan SS S TS STS 

1 Influencer yang saya lihat memiliki 

banyak pengikut (followers). 

    

2 Influencer yang saya lihat memiliki 

pengetahuan mengenai konten yang 

diunggahnya (tentang produk skincare) 

    

3 Di setiap unggahan influencer mendapat 

banyak “like” dan “comment” 

    

4 Influencer yang saya lihat sering 

mengulas (review) tentang produk-

produk skincare. 

    

5 Unggahan yang dibuat influencer sering 

di “up”, sehingga sering muncul. 

    

6 Akun influencer yang saya lihat sudah 

terverifikasi (verified). 

    

7 Influencer yang saya lihat memiliki ciri 

khas dalam menyampaikan informasi. 
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8 Banyak pengikut (followers) dari 

influencer yang meminta berkolaborasi 

sesama influencer. 

    

9 Influencer yang saya lihat sering 

bekerjasama dengan produk skincare 

dari merek/brand. 

    

10 Cara influencer yang saya lihat dalam 

menyampaikan informasi di  setiap 

unggahannya mudah dimengerti. 

    

11 Pengikut (followers) influencer 

membagikan link unggahan influencer 

tersebut terhadap orang lain. 

    

12 Influencer yang saya lihat mengikuti 

(follow) beauty influencer lainnya. 

    

13 Influencer yang saya lihat memiliki 

penampilan yang menarik. 

    

14 Unggahan dari influencer yang saya lihat 

banyak yang viral sehingga  dilihat  oleh  

banyak orang. 

    

15 Saya mendapatkan informasi produk 

yang sedang saya pertimbangan untuk 

dibeli melalui influencer yang saya lihat. 
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A. Skala II: Instrumen Purchase Intention 

Instruksi: Pada bagian berikut anda akan mendapatkan pernyataan 

mengenai beberapa hal yang mungkin anda pernah alami atau lakukan. 

Bacalah pada setiap kalimat secara teliti dan jawablah secara jujur. Tidak 

ada jawaban yang salah atau benar. 

 

Silakan anda baca dan pahami setiap poin pernyataan, kemudian pilih 

pernyataan yang menunjukkan kesesuaian dengan yang anda alami atau 

yang anda rasakan. 

 

Klik pada bagian yang telah disediakan dengan keterangan sebagai berikut: 

Sangat Sesuai (SS), Sesuai (S), Netral (N), Tidak Sesuai (TS), Sangat Tidak 

Sesuai (STS). 

 

No 

 

Pertanyaan 

Pilihan Jawaban 

STS TS N S SS 

1 Saya akan mempertimbangkan untuk 

membeli produk skincare yang di review 

oleh beauty influencer di Instagram 

     

2 Kemungkinan besar saya akan membeli 

produk skincare yang di review oleh 

beauty influencer di Instagram. 

     

3 Saya akan membeli produk skincare yang 

di review oleh beauty influencer di 

Instagram untuk memenuhi kebutuhan 

saya. 

     

4 Saya siap merekomendasikan produk 

skincare yang di review oleh beauty 

influencer di Instagram kepada teman-

teman saya. 

     

5 Saya akan berusaha keras untuk mencari 

informasi tentang produk skincare yang di 

review oleh beauty influencer di 

Instagram. 
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B. Skala III: Instrumen Trust 

Instruksi: Pada bagian berikut anda akan mendapatkan pernyataan 

mengenai beberapa hal yang mungkin anda pernah alami atau lakukan. 

Bacalah pada setiap kalimat secara teliti dan jawablah secara jujur. Tidak 

ada jawaban yang salah atau benar. 

 

Silakan anda baca dan pahami setiap poin pernyataan, kemudian pilih 

pernyataan yang menunjukkan kesesuaian dengan yang anda alami atau 

yang anda rasakan. 

 

Klik pada bagian yang telah disediakan dengan keterangan sebagai berikut: 

Sangat Setuju (SS), Setuju (S), Agak Setuju (AS), Netral (N), Agak Tidak 

Setuju (ATS), Tidak Setuju (TS), Sangat Tidak Setuju (STS). 

No Pertanyaan SS S AS N ATS TS STS 

1 Saya percaya dengan 

informasi yang diberikan oleh 

beauty influencer. 

       

2 Insting saya mengatakan 

bahwa beauty influencer jujur 

dalam mengulas produk 

skincare. 

       

3 Beauty influencer merupakan 

yang terbaik dibidang 

kecantikan. 

       

4 Beauty influencer peduli dan 

perhatian kepada konsumen. 

       

5 Beauty influencer memiliki 

kemampuan untuk 
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mempromosikan merek-

merek produk skincare. 

6 Beauty influencer disukai 

oleh konsumen. 

       

7 Beauty influencer andal 

dalam mengulas produk 

skincare. 

       

8 Beauty influencer diterima 

baik oleh konsumen. 

       

9 Beauty influencer 

memberikan informasi yang 

valid tentang produk yang 

diulas. 

       

10 Beauty influencer dianggap 

ramah oleh konsumen. 
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Lampiran 4 Data Demografi Responden 

Inisial Usia Jenis 

Kelamin 

Domisili Penghasilan/Uang Saku 

Perbulan 

Frekuensi 

membuka 

Instagram 

Frekuensi 

menggunakan 

Instagram 

R1 18 Tahun Perempuan bogor Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R2 22 Tahun Perempuan jakarta < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R3 22 Tahun Perempuan Tangerang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R4 23 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R5 23 Tahun Perempuan BANDUNG Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R6 23 Tahun Perempuan Tangerang > Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R7 21 Tahun Perempuan Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R8 23 Tahun Perempuan jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R9 22 Tahun Perempuan Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R10 22 Tahun Perempuan Tangerang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R11 23 Tahun Perempuan Magelang Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 
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R12 22 Tahun Perempuan Surabaya Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R13 20 Tahun Perempuan Malang Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R14 21 Tahun Perempuan Malang Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

> 9 jam/hari 

R15 23 Tahun Perempuan Lumajang Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R16 21 Tahun Perempuan Madura < Rp500.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R17 23 Tahun Perempuan Tangerang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R18 20 Tahun Perempuan Bekasi Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R19 23 Tahun Perempuan Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R20 22 Tahun Perempuan Bandung > Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R21 22 Tahun Perempuan Tangerang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R22 22 Tahun Perempuan Kepulauan 

Riau 

Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R23 22 Tahun Perempuan Tangerang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

< 3 jam/hari 

R24 22 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 
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R25 22 Tahun Perempuan Jakarta Barat < Rp500.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R26 23 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

< 3 jam/hari 

R27 22 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R28 22 Tahun Perempuan Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R29 22 Tahun Perempuan Surabaya Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R30 22 Tahun Perempuan Purwokerto Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R31 20 Tahun Perempuan Batam Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R32 21 Tahun Perempuan jakarta barat Rp3.000.000 - Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R33 18 Tahun Perempuan bogor Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R34 23 Tahun Perempuan Bandung > Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R35 22 Tahun Perempuan tgr Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R36 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R37 23 Tahun Perempuan Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R38 22 Tahun Perempuan Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R39 22 Tahun Perempuan bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R40 22 Tahun Perempuan Tangerang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

< 3 jam/hari 

R41 24 Tahun Perempuan Jakarta Selatan Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

< 3 jam/hari 

R42 23 Tahun Perempuan bdg Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R43 21 Tahun Perempuan Bandung < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R44 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R45 18 Tahun Perempuan Jember Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R46 23 Tahun Perempuan Tangerang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R47 21 Tahun Perempuan Yogyakarta < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R48 18 Tahun Perempuan Bandung < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R49 21 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 
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R50 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

< 3 jam/hari 

R51 21 Tahun Perempuan Yogyakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R52 22 Tahun Laki-laki Jakarta < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R53 20 Tahun Perempuan Bogor < Rp500.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R54 21 Tahun Perempuan Banten Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R55 21 Tahun Laki-laki Klaten Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R56 22 Tahun Perempuan bekasi Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R57 21 Tahun Perempuan Yogyakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R58 21 Tahun Perempuan Depok > Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R59 21 Tahun Perempuan Surabaya Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R60 20 Tahun Perempuan Bogor Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R61 23 Tahun Perempuan Garut Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R62 22 Tahun Perempuan Tangerang > Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 
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R63 21 Tahun Perempuan Malang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R64 22 Tahun Perempuan Jakarta > Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R65 21 Tahun Perempuan jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R66 22 Tahun Perempuan Banjarmasin Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R67 23 Tahun Perempuan Yogyakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R68 23 Tahun Perempuan Surabaya Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R69 23 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R70 21 Tahun Perempuan jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R71 22 Tahun Perempuan Bandung > Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R72 22 Tahun Perempuan Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R73 23 Tahun Perempuan Bandung > Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R74 22 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R75 23 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R76 18 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R77 22 Tahun Perempuan Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R78 24 Tahun Perempuan Bogor Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R79 22 Tahun Perempuan Bekasi Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R80 23 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R81 23 Tahun Perempuan Depok Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R82 24 Tahun Perempuan Bogor Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R83 21 Tahun Perempuan Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R84 23 Tahun Perempuan Depok Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R85 24 Tahun Perempuan Bekasi Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R86 19 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R87 20 Tahun Laki-laki Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R88 20 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R89 24 Tahun Perempuan Bandung Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R90 19 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R91 22 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R92 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R93 24 Tahun Laki-laki Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R94 20 Tahun Laki-laki Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R95 20 Tahun Perempuan Bogor Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R96 24 Tahun Laki-laki Bandung Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R97 23 Tahun Laki-laki Tangerang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R98 22 Tahun Laki-laki Bekasi Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R99 21 Tahun Perempuan Denpasar Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R100 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R101 22 Tahun Perempuan Bogor Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R102 20 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R103 23 Tahun Perempuan Tanggerang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R104 24 Tahun Perempuan Tasikmalaya Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R105 23 Tahun Perempuan Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R106 21 Tahun Perempuan Jember Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R107 21 Tahun Perempuan Malang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R108 22 Tahun Laki-laki Bekasi Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R109 21 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R110 20 Tahun Perempuan Medan < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R111 23 Tahun Perempuan Palembang > Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R112 24 Tahun Perempuan Bekasi Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R113 20 Tahun Perempuan Bogor Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R114 21 Tahun Perempuan Semarang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R115 21 Tahun Laki-laki Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R116 21 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R117 18 Tahun Perempuan Bogor < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R118 22 Tahun Perempuan Semarang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R119 20 Tahun Perempuan Depok Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R120 23 Tahun Laki-laki Tanggerang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R121 23 Tahun Perempuan Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R122 21 Tahun Laki-laki Tangerang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R123 19 Tahun Laki-laki Bogor < Rp500.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R124 18 Tahun Laki-laki Tangerang < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R125 22 Tahun Perempuan Depok Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R126 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R127 21 Tahun Perempuan Depok Rp3.000.000 - Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R128 18 Tahun Laki-laki Jakarta < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R129 21 Tahun Laki-laki Bekasi > Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R130 24 Tahun Laki-laki Bogor Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R131 20 Tahun Laki-laki Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R132 18 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R133 23 Tahun Perempuan Bogor Rp3.000.000 - Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R134 24 Tahun Laki-laki Bekasi Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R135 19 Tahun Laki-laki Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R136 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R137 20 Tahun Perempuan Surabaya Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R138 22 Tahun Laki-laki Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R139 23 Tahun Laki-laki Bekasi Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R140 18 Tahun Perempuan Yogyakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R141 24 Tahun Laki-laki Malang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R142 21 Tahun Perempuan Tanggerang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R143 21 Tahun Perempuan Depok Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R144 21 Tahun Laki-laki Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R145 22 Tahun Perempuan Tanggerang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R146 22 Tahun Laki-laki Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R147 21 Tahun Perempuan Bandung < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R148 19 Tahun Perempuan Bandung < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R149 24 Tahun Perempuan Depok Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R150 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R151 23 Tahun Perempuan Solo Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R152 19 Tahun Perempuan Tanggerang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R153 24 Tahun Laki-laki Bekasi > Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R154 20 Tahun Laki-laki Malang Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R155 23 Tahun Perempuan Bekasi Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R156 24 Tahun Laki-laki Bekasi Rp3.000.000 - Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R157 22 Tahun Laki-laki Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R158 18 Tahun Perempuan Bogor Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R159 23 Tahun Perempuan Depok Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R160 22 Tahun Perempuan Surabaya < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R161 19 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R162 23 Tahun Perempuan Bogor Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R163 20 Tahun Perempuan Garut Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R164 21 Tahun Perempuan Bekasi Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R165 20 Tahun Perempuan Depok Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R166 19 Tahun Perempuan Bekasi Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R167 23 Tahun Perempuan Sukabumi Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R168 22 Tahun Perempuan Sumedang Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R169 21 Tahun Perempuan Bali Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R170 19 Tahun Perempuan Depok Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R171 24 Tahun Perempuan Samarinda Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R172 22 Tahun Perempuan Bekasi Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R173 18 Tahun Perempuan Jakarta < Rp500.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R174 23 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R175 19 Tahun Perempuan Surabaya Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R176 24 Tahun Perempuan Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R177 20 Tahun Perempuan Bekasi Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R178 19 Tahun Laki-laki Denpasar Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R179 21 Tahun Laki-laki Bekasi Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R180 20 Tahun Perempuan bogor Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R181 23 Tahun Laki-laki Tangerang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R182 22 Tahun Laki-laki Bekasi Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 
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R183 23 Tahun Laki-laki Bogor Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R184 23 Tahun Laki-laki Surabaya Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R185 21 Tahun Laki-laki Yogyakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R186 24 Tahun Laki-laki Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R187 20 Tahun Laki-laki Depok Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R188 24 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R189 24 Tahun Perempuan Jakarta > Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R190 24 Tahun Laki-laki Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R191 24 Tahun Laki-laki Bekasi > Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R192 18 Tahun Perempuan Jakarta < Rp500.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R193 19 Tahun Laki-laki Semarang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R194 19 Tahun Laki-laki Cikarang < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R195 20 Tahun Perempuan Semarang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R196 24 Tahun Perempuan Semarang < Rp500.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R197 24 Tahun Perempuan Bogor Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R198 24 Tahun Laki-laki Bandung Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R199 18 Tahun Perempuan Surabaya < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R200 19 Tahun Perempuan Surabaya < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R201 20 Tahun Perempuan Sidoarjo Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R202 21 Tahun Laki-laki Sidoarjo Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R203 24 Tahun Laki-laki Surabaya Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R204 19 Tahun Perempuan Surabaya Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R205 20 Tahun Perempuan Bandung Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R206 20 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R207 23 Tahun Perempuan Bogor Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R208 24 Tahun Laki-laki Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R209 22 Tahun Laki-laki Bekasi < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R210 23 Tahun Laki-laki Kalimantan Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R211 23 Tahun Perempuan Bandubg Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R212 19 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R213 21 Tahun Perempuan Subang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R214 19 Tahun Laki-laki Jakarta < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R215 22 Tahun Laki-laki Depok Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R216 24 Tahun Laki-laki Tangerang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R217 19 Tahun Laki-laki Bogor < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R218 22 Tahun Laki-laki Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 
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R219 20 Tahun Perempuan Tangerang < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R220 22 Tahun Perempuan Garut Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R221 18 Tahun Perempuan Malang < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R222 21 Tahun Perempuan Banten Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R223 19 Tahun Perempuan Bekasi < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R224 22 Tahun Perempuan Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R225 23 Tahun Perempuan Solo Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R226 20 Tahun Perempuan Bogor Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R227 23 Tahun Perempuan Bandung Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R228 19 Tahun Perempuan Malang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R229 21 Tahun Perempuan Cirebon Rp3.000.000 - Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R230 20 Tahun Perempuan Surabaya Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R231 21 Tahun Perempuan Medan Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R232 21 Tahun Perempuan Bekasi Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R233 23 Tahun Perempuan Bogor Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R234 22 Tahun Perempuan Surabaya Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R235 20 Tahun Perempuan Bali > Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R236 21 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 
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R237 20 Tahun Perempuan Solo Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R238 20 Tahun Laki-laki Jakarta > Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R239 20 Tahun Laki-laki Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R240 19 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R241 22 Tahun Perempuan Bekasi Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R242 22 Tahun Laki-laki Bekasi Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R243 19 Tahun Laki-laki Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R244 20 Tahun Perempuan Semarang Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R245 24 Tahun Laki-laki Depok Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R246 18 Tahun Perempuan Subang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R247 20 Tahun Laki-laki Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R248 20 Tahun Laki-laki Bekasi Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R249 20 Tahun Perempuan Jakarta Selatan Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

> 9 jam/hari 

R250 19 Tahun Laki-laki Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R251 19 Tahun Perempuan Jakarta Timur Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

> 9 jam/hari 
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R252 21 Tahun Perempuan Jawa Barat Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R253 22 Tahun Perempuan Jawa Timur Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R254 21 Tahun Laki-laki Jakarta Selatan Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R255 18 Tahun Perempuan Jawa Barat < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R256 19 Tahun Laki-laki Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R257 23 Tahun Laki-laki Palembang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R258 21 Tahun Laki-laki Bekasi Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R259 21 Tahun Laki-laki Kalimantan 

Tengah 

Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R260 20 Tahun Laki-laki Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

> 9 jam/hari 

R261 19 Tahun Laki-laki Bekasi Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R262 20 Tahun Laki-laki Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R263 24 Tahun Perempuan Surabaya > Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R264 19 Tahun Laki-laki Depok Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R265 19 Tahun Laki-laki Jakarta Barat Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R266 23 Tahun Perempuan Bekasi Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R267 21 Tahun Perempuan Yogyakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R268 23 Tahun Laki-laki Banten Rp3.000.000 - Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R269 21 Tahun Laki-laki Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R270 20 Tahun Laki-laki Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R271 24 Tahun Laki-laki Tangerang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R272 23 Tahun Perempuan Bogor Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R273 19 Tahun Laki-laki Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R274 23 Tahun Perempuan Lampung Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R275 20 Tahun Perempuan Tangerang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R276 22 Tahun Laki-laki Tangerang 

Selatan 

Rp3.000.000 - Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R277 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R278 18 Tahun Perempuan S Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R279 22 Tahun Perempuan Pekanbaru Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R280 19 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R281 22 Tahun Perempuan Yogyakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R282 23 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R283 24 Tahun Perempuan Bandung < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R284 21 Tahun Perempuan Banjarmasin Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R285 24 Tahun Perempuan Yogyakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R286 22 Tahun Perempuan Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R287 21 Tahun Perempuan Semarang Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R288 22 Tahun Perempuan Bogor < Rp500.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R289 21 Tahun Perempuan Tangerang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R290 22 Tahun Perempuan Kalimantan 

timur 

Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R291 19 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R292 21 Tahun Perempuan Banjarmasin Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R293 20 Tahun Perempuan depok Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 
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R294 20 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R295 21 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R296 22 Tahun Perempuan Bekasi Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R297 19 Tahun Perempuan Banjarmasin Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R298 21 Tahun Perempuan pdg Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R299 21 Tahun Perempuan Yogyakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R300 21 Tahun Perempuan Jakarta < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R301 22 Tahun Perempuan Surabaya Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R302 21 Tahun Perempuan Bekasi < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R303 22 Tahun Perempuan Jawa Timur Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

< 3 jam/hari 

R304 21 Tahun Laki-laki Tangerang < Rp500.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R305 22 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R306 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R307 21 Tahun Perempuan Semarang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R308 22 Tahun Perempuan Malang Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R309 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R310 22 Tahun Perempuan Daerah 

Istimewa 

Yogyakarta 

< Rp500.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R311 21 Tahun Perempuan Semarang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R312 22 Tahun Perempuan Tangerang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R313 21 Tahun Perempuan Kuningan < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R314 22 Tahun Laki-laki Jakarta > Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

> 9 jam/hari 

R315 23 Tahun Laki-laki Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R316 21 Tahun Perempuan Depok < Rp500.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R317 23 Tahun Perempuan Surabaya Rp3.000.000 - Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R318 21 Tahun Laki-laki Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R319 22 Tahun Perempuan Gresik Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R320 21 Tahun Perempuan Riau Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R321 22 Tahun Perempuan Bogor Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 
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R322 22 Tahun Perempuan Riau Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R323 22 Tahun Perempuan Kaltim Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R324 18 Tahun Perempuan PADANG < Rp500.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

< 3 jam/hari 

R325 20 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R326 23 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R327 23 Tahun Perempuan Bandung Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R328 23 Tahun Laki-laki Jakarta > Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R329 22 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R330 23 Tahun Perempuan Padang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R331 22 Tahun Perempuan bdg Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R332 22 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R333 22 Tahun Perempuan Palembang > Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R334 23 Tahun Perempuan bdg Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

< 3 jam/hari 

R335 22 Tahun Perempuan Bogor < Rp500.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 
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R336 24 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R337 23 Tahun Perempuan Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R338 23 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R339 22 Tahun Perempuan jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R340 19 Tahun Perempuan bdg Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

< 3 jam/hari 

R341 18 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R342 19 Tahun Laki-laki Bogor Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R343 19 Tahun Perempuan bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R344 18 Tahun Perempuan bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R345 18 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R346 22 Tahun Perempuan Tangerang 

Selatan 

Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R347 19 Tahun Perempuan bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R348 23 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R349 22 Tahun Perempuan Padang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R350 23 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R351 22 Tahun Perempuan Tangerang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R352 18 Tahun Perempuan Bandung Rp3.000.000 - Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R353 18 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R354 24 Tahun Perempuan Banten Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R355 23 Tahun Perempuan bekasi < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R356 18 Tahun Perempuan Pekanbaru Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R357 19 Tahun Perempuan jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R358 22 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R359 23 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R360 18 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

< 3 jam/hari 

R361 22 Tahun Perempuan Jakarta > Rp5.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R362 22 Tahun Perempuan bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R363 24 Tahun Perempuan Bandung Rp3.000.000 - Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

< 3 jam/hari 

R364 23 Tahun Perempuan Bogor Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R365 19 Tahun Perempuan Bandung < Rp500.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R366 23 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R367 21 Tahun Perempuan Bandung < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R368 20 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R369 21 Tahun Perempuan Bekasi < Rp500.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R370 22 Tahun Perempuan Medan Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R371 21 Tahun Perempuan Surabaya Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R372 22 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R373 24 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R374 23 Tahun Perempuan Cikarang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R375 21 Tahun Perempuan Serang Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R376 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R377 22 Tahun Laki-laki Tangerang Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R378 21 Tahun Laki-laki Depok Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R379 21 Tahun Perempuan Surabaya Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R380 22 Tahun Perempuan Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R381 23 Tahun Perempuan Surabaya Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R382 21 Tahun Perempuan Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R383 22 Tahun Laki-laki Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R384 23 Tahun Perempuan Kota Bengkulu < Rp500.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R385 22 Tahun Perempuan Bali Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R386 23 Tahun Perempuan magelang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R387 24 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R388 22 Tahun Perempuan Surabaya Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R389 23 Tahun Perempuan Makassar Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R390 20 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R391 21 Tahun Perempuan Surabaya < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R392 23 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R393 21 Tahun Perempuan Banjarbaru Rp3.000.000 - Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R394 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R395 22 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R396 21 Tahun Perempuan Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R397 22 Tahun Perempuan DIY Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R398 24 Tahun Perempuan Tangerang 

Selatan 

Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R399 20 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R400 23 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R401 21 Tahun Perempuan Surabaya Rp3.000.000 - Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R402 22 Tahun Perempuan Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R403 20 Tahun Perempuan jkt > Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 
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R404 23 Tahun Perempuan jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R405 22 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R406 21 Tahun Perempuan Jogja Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R407 22 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

> 9 jam/hari 

R408 21 Tahun Perempuan Balikpapan Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R409 23 Tahun Perempuan Surabaya Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R410 22 Tahun Perempuan Banyumas Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R411 22 Tahun Perempuan Jawa Barat Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R412 18 Tahun Perempuan Surabaya < Rp500.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R413 22 Tahun Perempuan Bekasi Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R414 21 Tahun Perempuan Makassar Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R415 22 Tahun Perempuan Malang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R416 21 Tahun Perempuan Banjarnegara Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R417 21 Tahun Perempuan Jakarta < Rp500.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 
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R418 21 Tahun Perempuan bandung Rp3.000.000 - Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

< 3 jam/hari 

R419 22 Tahun Perempuan Magelang 

Jateng 

Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R420 22 Tahun Perempuan Bogor Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R421 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R422 19 Tahun Perempuan Kota Malang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R423 22 Tahun Perempuan jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R424 20 Tahun Perempuan Semarang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R425 20 Tahun Perempuan Surabaya < Rp500.000 7-9 Kali Sehari 7-9 jam/hari 

R426 23 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

7-9 jam/hari 

R427 21 Tahun Perempuan Tangerang Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R428 18 Tahun Perempuan Tegal Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R429 19 Tahun Perempuan Semarang < Rp500.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R430 22 Tahun Laki-laki Jkt Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R431 22 Tahun Perempuan samarinda Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R432 21 Tahun Perempuan Malang Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R433 20 Tahun Perempuan Palembang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R434 20 Tahun Perempuan Tangerang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R435 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R436 23 Tahun Perempuan Subang Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R437 20 Tahun Perempuan Makassar Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R438 20 Tahun Perempuan Pekanbaru Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R439 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp3.000.000 - Rp5.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

< 3 jam/hari 

R440 21 Tahun Perempuan Yogyakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R441 20 Tahun Perempuan Gresik Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R442 21 Tahun Perempuan Sidoarjo Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R443 20 Tahun Perempuan Surakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R444 19 Tahun Perempuan Semarang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R445 22 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R446 22 Tahun Perempuan Cimahi Rp1.000.000 - Rp3.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R447 21 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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R448 20 Tahun Perempuan Bandung Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R449 21 Tahun Perempuan Serang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R450 18 Tahun Perempuan jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R451 21 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R452 20 Tahun Perempuan Bandung Rp3.000.000 - Rp5.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R453 19 Tahun Perempuan Kalimantan 

Selatan 

Rp1.000.000 - Rp3.000.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R454 19 Tahun Perempuan Makassar < Rp500.000 Lebih dari 10 

Kali Sehari 

3-6 jam/hari 

R455 20 Tahun Perempuan Padang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R456 21 Tahun Perempuan Bandung > Rp5.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R457 22 Tahun Perempuan Tangerang Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R458 21 Tahun Laki-laki Surabaya Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R459 21 Tahun Perempuan Bandung Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R460 19 Tahun Perempuan Tangerang 

Selatan 

Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 
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R461 23 Tahun Perempuan Bandar 

Lampung 

Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R462 21 Tahun Perempuan Semarang Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R463 22 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R464 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R465 21 Tahun Perempuan Makassar Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R466 21 Tahun Perempuan Bekasi < Rp500.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R467 21 Tahun Perempuan Karawang < Rp500.000 4-6 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R468 21 Tahun Perempuan Jawa Timur Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R469 22 Tahun Perempuan Malang Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R470 23 Tahun Perempuan Ciamis < Rp500.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R471 23 Tahun Perempuan Bogor Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R472 22 Tahun Perempuan Semarang Rp500.000 - Rp1.000.000 7-9 Kali Sehari 3-6 jam/hari 

R473 24 Tahun Laki-laki Yogyakarta Rp1.000.000 - Rp3.000.000 7-9 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R474 21 Tahun Perempuan Cimahi Rp500.000 - Rp1.000.000 1-3 Kali Sehari < 3 jam/hari 

R475 21 Tahun Perempuan Jakarta Rp500.000 - Rp1.000.000 4-6 Kali Sehari 3-6 jam/hari 
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Lampiran 5 Kategorisasi Skor Instrumen Responden 

No Inisial Skor X1 Kategorisasi Skor X2 Kategorisasi Skor Y Kategorisasi 

1 R1 43 Sangat Rendah 53 Rendah 22 Tinggi 

2 R2 49 Rendah 47 Sangat Rendah 17 Sangat Rendah 

3 R3 50 Rendah 43 Sangat Rendah 19 Rendah 

4 R4 54 Tinggi 48 Sangat Rendah 20 Rendah 

5 R5 46 Sangat Rendah 52 Rendah 18 Sangat Rendah 

6 R6 55 Tinggi 48 Sangat Rendah 18 Sangat Rendah 

7 R7 59 Tinggi 58 Rendah 17 Sangat Rendah 

8 R8 58 Tinggi 64 Tinggi 20 Rendah 

9 R9 44 Sangat Rendah 57 Rendah 20 Rendah 

10 R10 59 Tinggi 69 Sangat Tinggi 21 Rendah 

11 R11 53 Rendah 49 Sangat Rendah 21 Rendah 

12 R12 60 Sangat Tinggi 56 Rendah 21 Rendah 

13 R13 55 Tinggi 59 Rendah 22 Tinggi 

14 R14 57 Tinggi 58 Rendah 25 Sangat Tinggi 

15 R15 49 Rendah 54 Rendah 18 Sangat Rendah 

16 R16 59 Tinggi 66 Tinggi 23 Tinggi 
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17 R17 45 Sangat Rendah 53 Rendah 18 Sangat Rendah 

18 R18 57 Tinggi 62 Tinggi 23 Tinggi 

19 R19 47 Sangat Rendah 42 Sangat Rendah 16 Sangat Rendah 

20 R20 59 Tinggi 51 Sangat Rendah 17 Sangat Rendah 

21 R21 51 Rendah 56 Rendah 25 Sangat Tinggi 

22 R22 45 Sangat Rendah 46 Sangat Rendah 19 Rendah 

23 R23 45 Sangat Rendah 46 Sangat Rendah 17 Sangat Rendah 

24 R24 54 Tinggi 57 Rendah 19 Rendah 

25 R25 54 Tinggi 63 Tinggi 19 Rendah 

26 R26 58 Tinggi 61 Tinggi 19 Rendah 

27 R27 48 Rendah 58 Rendah 21 Rendah 

28 R28 60 Sangat Tinggi 65 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

29 R29 53 Rendah 65 Tinggi 23 Tinggi 

30 R30 46 Sangat Rendah 52 Rendah 21 Rendah 

31 R31 54 Tinggi 62 Tinggi 22 Tinggi 

32 R32 56 Tinggi 51 Sangat Rendah 23 Tinggi 

33 R33 60 Sangat Tinggi 50 Sangat Rendah 25 Sangat Tinggi 

34 R34 57 Tinggi 58 Rendah 24 Tinggi 
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35 R35 57 Tinggi 48 Sangat Rendah 17 Sangat Rendah 

36 R36 59 Tinggi 61 Tinggi 21 Rendah 

37 R37 58 Tinggi 58 Rendah 22 Tinggi 

38 R38 49 Rendah 43 Sangat Rendah 21 Rendah 

39 R39 48 Rendah 57 Rendah 21 Rendah 

40 R40 55 Tinggi 59 Rendah 19 Rendah 

41 R41 54 Tinggi 50 Sangat Rendah 19 Rendah 

42 R42 49 Rendah 59 Rendah 22 Tinggi 

43 R43 59 Tinggi 56 Rendah 19 Rendah 

44 R44 55 Tinggi 64 Tinggi 22 Tinggi 

45 R45 46 Sangat Rendah 53 Rendah 20 Rendah 

46 R46 49 Rendah 55 Rendah 20 Rendah 

47 R47 49 Rendah 55 Rendah 18 Sangat Rendah 

48 R48 44 Sangat Rendah 55 Rendah 20 Rendah 

49 R49 59 Tinggi 49 Sangat Rendah 17 Sangat Rendah 

50 R50 59 Tinggi 62 Tinggi 23 Tinggi 

51 R51 56 Tinggi 56 Rendah 22 Tinggi 

52 R52 50 Rendah 61 Tinggi 17 Sangat Rendah 
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53 R53 56 Tinggi 48 Sangat Rendah 20 Rendah 

54 R54 55 Tinggi 65 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

55 R55 51 Rendah 57 Rendah 21 Rendah 

56 R56 58 Tinggi 59 Rendah 20 Rendah 

57 R57 59 Tinggi 61 Tinggi 19 Rendah 

58 R58 59 Tinggi 49 Sangat Rendah 18 Sangat Rendah 

59 R59 48 Rendah 57 Rendah 20 Rendah 

60 R60 60 Sangat Tinggi 70 Sangat Tinggi 25 Sangat Tinggi 

61 R61 57 Tinggi 60 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

62 R62 56 Tinggi 48 Sangat Rendah 20 Rendah 

63 R63 50 Rendah 56 Rendah 22 Tinggi 

64 R64 60 Sangat Tinggi 70 Sangat Tinggi 24 Tinggi 

65 R65 60 Sangat Tinggi 70 Sangat Tinggi 25 Sangat Tinggi 

66 R66 43 Sangat Rendah 49 Sangat Rendah 17 Sangat Rendah 

67 R67 51 Rendah 53 Rendah 21 Rendah 

68 R68 53 Rendah 66 Tinggi 21 Rendah 

69 R69 53 Rendah 63 Tinggi 23 Tinggi 

70 R70 49 Rendah 62 Tinggi 23 Tinggi 
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71 R71 60 Sangat Tinggi 70 Sangat Tinggi 25 Sangat Tinggi 

72 R72 48 Rendah 57 Rendah 23 Tinggi 

73 R73 50 Rendah 60 Tinggi 19 Rendah 

74 R74 53 Rendah 61 Tinggi 23 Tinggi 

75 R75 51 Rendah 60 Tinggi 22 Tinggi 

76 R76 51 Rendah 64 Tinggi 21 Rendah 

77 R77 51 Rendah 62 Tinggi 22 Tinggi 

78 R78 51 Rendah 62 Tinggi 22 Tinggi 

79 R79 51 Rendah 63 Tinggi 22 Tinggi 

80 R80 51 Rendah 62 Tinggi 22 Tinggi 

81 R81 51 Rendah 62 Tinggi 23 Tinggi 

82 R82 51 Rendah 63 Tinggi 22 Tinggi 

83 R83 51 Rendah 62 Tinggi 22 Tinggi 

84 R84 51 Rendah 60 Tinggi 22 Tinggi 

85 R85 51 Rendah 64 Tinggi 22 Tinggi 

86 R86 52 Rendah 65 Tinggi 22 Tinggi 

87 R87 51 Rendah 64 Tinggi 20 Rendah 

88 R88 52 Rendah 64 Tinggi 22 Tinggi 
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89 R89 51 Rendah 65 Tinggi 20 Rendah 

90 R90 53 Rendah 60 Tinggi 21 Rendah 

91 R91 52 Rendah 65 Tinggi 22 Tinggi 

92 R92 48 Rendah 60 Tinggi 19 Rendah 

93 R93 52 Rendah 64 Tinggi 22 Tinggi 

94 R94 52 Rendah 64 Tinggi 22 Tinggi 

95 R95 48 Rendah 61 Tinggi 21 Rendah 

96 R96 51 Rendah 65 Tinggi 22 Tinggi 

97 R97 51 Rendah 64 Tinggi 23 Tinggi 

98 R98 52 Rendah 64 Tinggi 23 Tinggi 

99 R99 53 Rendah 60 Tinggi 21 Rendah 

100 R100 47 Sangat Rendah 58 Rendah 20 Rendah 

101 R101 53 Rendah 58 Rendah 22 Tinggi 

102 R102 53 Rendah 60 Tinggi 21 Rendah 

103 R103 47 Sangat Rendah 59 Rendah 20 Rendah 

104 R104 49 Rendah 56 Rendah 20 Rendah 

105 R105 56 Tinggi 60 Tinggi 22 Tinggi 

106 R106 47 Sangat Rendah 57 Rendah 20 Rendah 
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107 R107 54 Tinggi 57 Rendah 21 Rendah 

108 R108 46 Sangat Rendah 54 Rendah 18 Sangat Rendah 

109 R109 46 Sangat Rendah 55 Rendah 19 Rendah 

110 R110 54 Tinggi 58 Rendah 23 Tinggi 

111 R111 55 Tinggi 62 Tinggi 22 Tinggi 

112 R112 51 Rendah 62 Tinggi 21 Rendah 

113 R113 53 Rendah 59 Rendah 21 Rendah 

114 R114 54 Tinggi 59 Rendah 24 Tinggi 

115 R115 52 Rendah 62 Tinggi 23 Tinggi 

116 R116 52 Rendah 62 Tinggi 21 Rendah 

117 R117 53 Rendah 64 Tinggi 21 Rendah 

118 R118 51 Rendah 59 Rendah 21 Rendah 

119 R119 53 Rendah 62 Tinggi 21 Rendah 

120 R120 52 Rendah 62 Tinggi 23 Tinggi 

121 R121 53 Rendah 58 Rendah 20 Rendah 

122 R122 53 Rendah 60 Tinggi 22 Tinggi 

123 R123 52 Rendah 59 Rendah 21 Rendah 

124 R124 52 Rendah 62 Tinggi 21 Rendah 
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125 R125 53 Rendah 61 Tinggi 22 Tinggi 

126 R126 52 Rendah 62 Tinggi 21 Rendah 

127 R127 53 Rendah 60 Tinggi 21 Rendah 

128 R128 53 Rendah 63 Tinggi 21 Rendah 

129 R129 53 Rendah 60 Tinggi 21 Rendah 

130 R130 53 Rendah 63 Tinggi 22 Tinggi 

131 R131 52 Rendah 63 Tinggi 22 Tinggi 

132 R132 52 Rendah 61 Tinggi 22 Tinggi 

133 R133 52 Rendah 64 Tinggi 22 Tinggi 

134 R134 52 Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 

135 R135 52 Rendah 61 Tinggi 22 Tinggi 

136 R136 53 Rendah 63 Tinggi 22 Tinggi 

137 R137 51 Rendah 64 Tinggi 21 Rendah 

138 R138 52 Rendah 61 Tinggi 22 Tinggi 

139 R139 52 Rendah 62 Tinggi 22 Tinggi 

140 R140 53 Rendah 60 Tinggi 21 Rendah 

141 R141 53 Rendah 62 Tinggi 20 Rendah 

142 R142 52 Rendah 61 Tinggi 23 Tinggi 
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143 R143 53 Rendah 62 Tinggi 21 Rendah 

144 R144 53 Rendah 62 Tinggi 22 Tinggi 

145 R145 51 Rendah 61 Tinggi 23 Tinggi 

146 R146 51 Rendah 61 Tinggi 22 Tinggi 

147 R147 52 Rendah 58 Rendah 21 Rendah 

148 R148 53 Rendah 57 Rendah 23 Tinggi 

149 R149 52 Rendah 57 Rendah 22 Tinggi 

150 R150 54 Tinggi 57 Rendah 24 Tinggi 

151 R151 55 Tinggi 60 Tinggi 23 Tinggi 

152 R152 52 Rendah 56 Rendah 21 Rendah 

153 R153 57 Tinggi 62 Tinggi 21 Rendah 

154 R154 55 Tinggi 59 Rendah 19 Rendah 

155 R155 53 Rendah 56 Rendah 21 Rendah 

156 R156 53 Rendah 63 Tinggi 22 Tinggi 

157 R157 52 Rendah 62 Tinggi 22 Tinggi 

158 R158 53 Rendah 61 Tinggi 22 Tinggi 

159 R159 53 Rendah 61 Tinggi 22 Tinggi 

160 R160 52 Rendah 57 Rendah 21 Rendah 
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161 R161 52 Rendah 62 Tinggi 23 Tinggi 

162 R162 45 Sangat Rendah 59 Rendah 20 Rendah 

163 R163 48 Rendah 58 Rendah 20 Rendah 

164 R164 45 Sangat Rendah 59 Rendah 20 Rendah 

165 R165 46 Sangat Rendah 56 Rendah 20 Rendah 

166 R166 50 Rendah 58 Rendah 20 Rendah 

167 R167 50 Rendah 59 Rendah 19 Rendah 

168 R168 52 Rendah 57 Rendah 20 Rendah 

169 R169 46 Sangat Rendah 58 Rendah 21 Rendah 

170 R170 53 Rendah 62 Tinggi 22 Tinggi 

171 R171 44 Sangat Rendah 58 Rendah 20 Rendah 

172 R172 46 Sangat Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 

173 R173 54 Tinggi 60 Tinggi 19 Rendah 

174 R174 53 Rendah 58 Rendah 21 Rendah 

175 R175 50 Rendah 59 Rendah 19 Rendah 

176 R176 51 Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 

177 R177 50 Rendah 61 Tinggi 20 Rendah 

178 R178 53 Rendah 60 Tinggi 22 Tinggi 
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179 R179 52 Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 

180 R180 52 Rendah 54 Rendah 21 Rendah 

181 R181 52 Rendah 58 Rendah 20 Rendah 

182 R182 52 Rendah 57 Rendah 20 Rendah 

183 R183 52 Rendah 58 Rendah 22 Tinggi 

184 R184 51 Rendah 58 Rendah 21 Rendah 

185 R185 51 Rendah 60 Tinggi 21 Rendah 

186 R186 52 Rendah 59 Rendah 22 Tinggi 

187 R187 48 Rendah 52 Rendah 22 Tinggi 

188 R188 47 Sangat Rendah 55 Rendah 20 Rendah 

189 R189 47 Sangat Rendah 58 Rendah 19 Rendah 

190 R190 51 Rendah 60 Tinggi 22 Tinggi 

191 R191 51 Rendah 53 Rendah 22 Tinggi 

192 R192 50 Rendah 56 Rendah 20 Rendah 

193 R193 53 Rendah 58 Rendah 22 Tinggi 

194 R194 54 Tinggi 55 Rendah 19 Rendah 

195 R195 53 Rendah 60 Tinggi 21 Rendah 

196 R196 52 Rendah 60 Tinggi 21 Rendah 
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197 R197 47 Sangat Rendah 55 Rendah 20 Rendah 

198 R198 56 Tinggi 54 Rendah 18 Sangat Rendah 

199 R199 52 Rendah 63 Tinggi 22 Tinggi 

200 R200 51 Rendah 62 Tinggi 22 Tinggi 

201 R201 50 Rendah 63 Tinggi 21 Rendah 

202 R202 47 Sangat Rendah 59 Rendah 21 Rendah 

203 R203 50 Rendah 61 Tinggi 22 Tinggi 

204 R204 56 Tinggi 63 Tinggi 23 Tinggi 

205 R205 55 Tinggi 63 Tinggi 21 Rendah 

206 R206 52 Rendah 57 Rendah 21 Rendah 

207 R207 52 Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 

208 R208 52 Rendah 58 Rendah 21 Rendah 

209 R209 52 Rendah 59 Rendah 20 Rendah 

210 R210 52 Rendah 56 Rendah 21 Rendah 

211 R211 45 Sangat Rendah 47 Sangat Rendah 21 Rendah 

212 R212 52 Rendah 62 Tinggi 20 Rendah 

213 R213 51 Rendah 56 Rendah 22 Tinggi 

214 R214 53 Rendah 61 Tinggi 22 Tinggi 
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215 R215 53 Rendah 60 Tinggi 22 Tinggi 

216 R216 52 Rendah 60 Tinggi 23 Tinggi 

217 R217 52 Rendah 59 Rendah 21 Rendah 

218 R218 52 Rendah 60 Tinggi 22 Tinggi 

219 R219 52 Rendah 57 Rendah 22 Tinggi 

220 R220 52 Rendah 61 Tinggi 21 Rendah 

221 R221 52 Rendah 58 Rendah 22 Tinggi 

222 R222 52 Rendah 58 Rendah 22 Tinggi 

223 R223 51 Rendah 59 Rendah 22 Tinggi 

224 R224 51 Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 

225 R225 52 Rendah 60 Tinggi 23 Tinggi 

226 R226 55 Tinggi 64 Tinggi 22 Tinggi 

227 R227 56 Tinggi 63 Tinggi 23 Tinggi 

228 R228 56 Tinggi 63 Tinggi 23 Tinggi 

229 R229 56 Tinggi 62 Tinggi 22 Tinggi 

230 R230 52 Rendah 54 Rendah 22 Tinggi 

231 R231 51 Rendah 57 Rendah 20 Rendah 

232 R232 52 Rendah 59 Rendah 20 Rendah 
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233 R233 51 Rendah 58 Rendah 21 Rendah 

234 R234 52 Rendah 60 Tinggi 21 Rendah 

235 R235 58 Tinggi 63 Tinggi 23 Tinggi 

236 R236 50 Rendah 61 Tinggi 23 Tinggi 

237 R237 47 Sangat Rendah 62 Tinggi 22 Tinggi 

238 R238 57 Tinggi 62 Tinggi 22 Tinggi 

239 R239 53 Rendah 63 Tinggi 19 Rendah 

240 R240 52 Rendah 59 Rendah 22 Tinggi 

241 R241 54 Tinggi 56 Rendah 20 Rendah 

242 R242 52 Rendah 64 Tinggi 24 Tinggi 

243 R243 57 Tinggi 62 Tinggi 22 Tinggi 

244 R244 50 Rendah 62 Tinggi 22 Tinggi 

245 R245 52 Rendah 62 Tinggi 21 Rendah 

246 R246 54 Tinggi 58 Rendah 22 Tinggi 

247 R247 56 Tinggi 61 Tinggi 23 Tinggi 

248 R248 53 Rendah 55 Rendah 20 Rendah 

249 R249 51 Rendah 59 Rendah 23 Tinggi 

250 R250 50 Rendah 53 Rendah 20 Rendah 
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251 R251 51 Rendah 59 Rendah 20 Rendah 

252 R252 52 Rendah 61 Tinggi 19 Rendah 

253 R253 51 Rendah 56 Rendah 22 Tinggi 

254 R254 50 Rendah 52 Rendah 21 Rendah 

255 R255 53 Rendah 60 Tinggi 22 Tinggi 

256 R256 54 Tinggi 56 Rendah 21 Rendah 

257 R257 52 Rendah 59 Rendah 20 Rendah 

258 R258 52 Rendah 55 Rendah 20 Rendah 

259 R259 51 Rendah 56 Rendah 22 Tinggi 

260 R260 51 Rendah 57 Rendah 20 Rendah 

261 R261 53 Rendah 57 Rendah 22 Tinggi 

262 R262 50 Rendah 57 Rendah 21 Rendah 

263 R263 52 Rendah 57 Rendah 22 Tinggi 

264 R264 51 Rendah 58 Rendah 21 Rendah 

265 R265 51 Rendah 56 Rendah 21 Rendah 

266 R266 52 Rendah 59 Rendah 21 Rendah 

267 R267 52 Rendah 59 Rendah 20 Rendah 

268 R268 51 Rendah 61 Tinggi 20 Rendah 
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269 R269 51 Rendah 58 Rendah 21 Rendah 

270 R270 52 Rendah 55 Rendah 19 Rendah 

271 R271 52 Rendah 59 Rendah 21 Rendah 

272 R272 52 Rendah 58 Rendah 20 Rendah 

273 R273 53 Rendah 53 Rendah 18 Sangat Rendah 

274 R274 50 Rendah 58 Rendah 20 Rendah 

275 R275 51 Rendah 56 Rendah 20 Rendah 

276 R276 52 Rendah 59 Rendah 20 Rendah 

277 R277 52 Rendah 59 Rendah 21 Rendah 

278 R278 50 Rendah 62 Tinggi 21 Rendah 

279 R279 60 Sangat Tinggi 67 Tinggi 22 Tinggi 

280 R280 54 Tinggi 53 Rendah 17 Sangat Rendah 

281 R281 60 Sangat Tinggi 61 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

282 R282 54 Tinggi 63 Tinggi 22 Tinggi 

283 R283 49 Rendah 57 Rendah 18 Sangat Rendah 

284 R284 53 Rendah 64 Tinggi 22 Tinggi 

285 R285 54 Tinggi 64 Tinggi 21 Rendah 

286 R286 54 Tinggi 65 Tinggi 22 Tinggi 
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287 R287 53 Rendah 61 Tinggi 23 Tinggi 

288 R288 53 Rendah 60 Tinggi 21 Rendah 

289 R289 60 Sangat Tinggi 70 Sangat Tinggi 25 Sangat Tinggi 

290 R290 56 Tinggi 53 Rendah 21 Rendah 

291 R291 52 Rendah 53 Rendah 15 Sangat Rendah 

292 R292 52 Rendah 64 Tinggi 22 Tinggi 

293 R293 51 Rendah 63 Tinggi 22 Tinggi 

294 R294 58 Tinggi 54 Rendah 21 Rendah 

295 R295 54 Tinggi 61 Tinggi 22 Tinggi 

296 R296 55 Tinggi 58 Rendah 23 Tinggi 

297 R297 56 Tinggi 67 Tinggi 23 Tinggi 

298 R298 45 Sangat Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 

299 R299 54 Tinggi 65 Tinggi 22 Tinggi 

300 R300 52 Rendah 63 Tinggi 22 Tinggi 

301 R301 54 Tinggi 59 Rendah 20 Rendah 

302 R302 52 Rendah 58 Rendah 22 Tinggi 

303 R303 51 Rendah 63 Tinggi 22 Tinggi 

304 R304 46 Sangat Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 
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305 R305 55 Tinggi 63 Tinggi 22 Tinggi 

306 R306 58 Tinggi 62 Tinggi 23 Tinggi 

307 R307 59 Tinggi 63 Tinggi 21 Rendah 

308 R308 58 Tinggi 64 Tinggi 23 Tinggi 

309 R309 55 Tinggi 58 Rendah 22 Tinggi 

310 R310 52 Rendah 58 Rendah 22 Tinggi 

311 R311 53 Rendah 60 Tinggi 19 Rendah 

312 R312 60 Sangat Tinggi 70 Sangat Tinggi 25 Sangat Tinggi 

313 R313 58 Tinggi 53 Rendah 23 Tinggi 

314 R314 53 Rendah 50 Sangat Rendah 22 Tinggi 

315 R315 52 Rendah 52 Rendah 18 Sangat Rendah 

316 R316 55 Tinggi 64 Tinggi 24 Tinggi 

317 R317 57 Tinggi 62 Tinggi 23 Tinggi 

318 R318 57 Tinggi 63 Tinggi 22 Tinggi 

319 R319 60 Sangat Tinggi 59 Rendah 19 Rendah 

320 R320 56 Tinggi 47 Sangat Rendah 16 Sangat Rendah 

321 R321 46 Sangat Rendah 40 Sangat Rendah 15 Sangat Rendah 

322 R322 59 Tinggi 60 Tinggi 22 Tinggi 
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323 R323 45 Sangat Rendah 58 Rendah 20 Rendah 

324 R324 54 Tinggi 48 Sangat Rendah 19 Rendah 

325 R325 46 Sangat Rendah 51 Sangat Rendah 20 Rendah 

326 R326 52 Rendah 56 Rendah 20 Rendah 

327 R327 56 Tinggi 63 Tinggi 21 Rendah 

328 R328 53 Rendah 48 Sangat Rendah 23 Tinggi 

329 R329 52 Rendah 61 Tinggi 15 Sangat Rendah 

330 R330 60 Sangat Tinggi 55 Rendah 25 Sangat Tinggi 

331 R331 56 Tinggi 66 Tinggi 22 Tinggi 

332 R332 47 Sangat Rendah 49 Sangat Rendah 15 Sangat Rendah 

333 R333 45 Sangat Rendah 49 Sangat Rendah 20 Rendah 

334 R334 45 Sangat Rendah 43 Sangat Rendah 19 Rendah 

335 R335 51 Rendah 42 Sangat Rendah 18 Sangat Rendah 

336 R336 53 Rendah 64 Tinggi 22 Tinggi 

337 R337 53 Rendah 59 Rendah 22 Tinggi 

338 R338 49 Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 

339 R339 60 Sangat Tinggi 43 Sangat Rendah 19 Rendah 

340 R340 59 Tinggi 43 Sangat Rendah 25 Sangat Tinggi 
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341 R341 59 Tinggi 50 Sangat Rendah 21 Rendah 

342 R342 51 Rendah 64 Tinggi 17 Sangat Rendah 

343 R343 60 Sangat Tinggi 62 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

344 R344 58 Tinggi 66 Tinggi 20 Rendah 

345 R345 57 Tinggi 61 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

346 R346 51 Rendah 52 Rendah 19 Rendah 

347 R347 46 Sangat Rendah 43 Sangat Rendah 16 Sangat Rendah 

348 R348 59 Tinggi 64 Tinggi 20 Rendah 

349 R349 59 Tinggi 58 Rendah 21 Rendah 

350 R350 47 Sangat Rendah 51 Sangat Rendah 19 Rendah 

351 R351 59 Tinggi 56 Rendah 25 Sangat Tinggi 

352 R352 48 Rendah 57 Rendah 16 Sangat Rendah 

353 R353 54 Tinggi 47 Sangat Rendah 17 Sangat Rendah 

354 R354 54 Tinggi 50 Sangat Rendah 17 Sangat Rendah 

355 R355 56 Tinggi 65 Tinggi 22 Tinggi 

356 R356 44 Sangat Rendah 59 Rendah 19 Rendah 

357 R357 57 Tinggi 57 Rendah 23 Tinggi 

358 R358 54 Tinggi 51 Sangat Rendah 19 Rendah 
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359 R359 57 Tinggi 49 Sangat Rendah 20 Rendah 

360 R360 57 Tinggi 61 Tinggi 19 Rendah 

361 R361 54 Tinggi 58 Rendah 19 Rendah 

362 R362 46 Sangat Rendah 46 Sangat Rendah 18 Sangat Rendah 

363 R363 56 Tinggi 59 Rendah 21 Rendah 

364 R364 45 Sangat Rendah 53 Rendah 20 Rendah 

365 R365 60 Sangat Tinggi 43 Sangat Rendah 15 Sangat Rendah 

366 R366 60 Sangat Tinggi 62 Tinggi 20 Rendah 

367 R367 59 Tinggi 62 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

368 R368 57 Tinggi 60 Tinggi 23 Tinggi 

369 R369 56 Tinggi 64 Tinggi 21 Rendah 

370 R370 53 Rendah 57 Rendah 20 Rendah 

371 R371 56 Tinggi 61 Tinggi 21 Rendah 

372 R372 52 Rendah 64 Tinggi 21 Rendah 

373 R373 52 Rendah 58 Rendah 23 Tinggi 

374 R374 45 Sangat Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 

375 R375 53 Rendah 60 Tinggi 23 Tinggi 

376 R376 47 Sangat Rendah 57 Rendah 20 Rendah 
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377 R377 56 Tinggi 54 Rendah 18 Sangat Rendah 

378 R378 54 Tinggi 53 Rendah 18 Sangat Rendah 

379 R379 60 Sangat Tinggi 65 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

380 R380 57 Tinggi 57 Rendah 18 Sangat Rendah 

381 R381 54 Tinggi 62 Tinggi 22 Tinggi 

382 R382 53 Rendah 53 Rendah 19 Rendah 

383 R383 46 Sangat Rendah 54 Rendah 20 Rendah 

384 R384 58 Tinggi 61 Tinggi 20 Rendah 

385 R385 59 Tinggi 62 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

386 R386 54 Tinggi 61 Tinggi 22 Tinggi 

387 R387 57 Tinggi 62 Tinggi 23 Tinggi 

388 R388 60 Sangat Tinggi 67 Tinggi 22 Tinggi 

389 R389 57 Tinggi 67 Tinggi 23 Tinggi 

390 R390 58 Tinggi 64 Tinggi 22 Tinggi 

391 R391 54 Tinggi 66 Tinggi 21 Rendah 

392 R392 50 Rendah 61 Tinggi 20 Rendah 

393 R393 53 Rendah 64 Tinggi 17 Sangat Rendah 

394 R394 49 Rendah 59 Rendah 22 Tinggi 
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395 R395 55 Tinggi 65 Tinggi 23 Tinggi 

396 R396 48 Rendah 54 Rendah 21 Rendah 

397 R397 51 Rendah 63 Tinggi 23 Tinggi 

398 R398 53 Rendah 63 Tinggi 22 Tinggi 

399 R399 53 Rendah 59 Rendah 22 Tinggi 

400 R400 55 Tinggi 63 Tinggi 23 Tinggi 

401 R401 54 Tinggi 66 Tinggi 24 Tinggi 

402 R402 60 Sangat Tinggi 68 Sangat Tinggi 25 Sangat Tinggi 

403 R403 54 Tinggi 63 Tinggi 20 Rendah 

404 R404 47 Sangat Rendah 50 Sangat Rendah 17 Sangat Rendah 

405 R405 52 Rendah 61 Tinggi 23 Tinggi 

406 R406 57 Tinggi 58 Rendah 25 Sangat Tinggi 

407 R407 58 Tinggi 64 Tinggi 22 Tinggi 

408 R408 45 Sangat Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 

409 R409 45 Sangat Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 

410 R410 46 Sangat Rendah 52 Rendah 16 Sangat Rendah 

411 R411 54 Tinggi 65 Tinggi 21 Rendah 

412 R412 57 Tinggi 56 Rendah 19 Rendah 
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413 R413 50 Rendah 56 Rendah 19 Rendah 

414 R414 57 Tinggi 66 Tinggi 22 Tinggi 

415 R415 60 Sangat Tinggi 52 Rendah 25 Sangat Tinggi 

416 R416 58 Tinggi 61 Tinggi 23 Tinggi 

417 R417 54 Tinggi 58 Rendah 20 Rendah 

418 R418 52 Rendah 64 Tinggi 22 Tinggi 

419 R419 54 Tinggi 59 Rendah 18 Sangat Rendah 

420 R420 52 Rendah 59 Rendah 18 Sangat Rendah 

421 R421 53 Rendah 63 Tinggi 22 Tinggi 

422 R422 59 Tinggi 66 Tinggi 23 Tinggi 

423 R423 52 Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 

424 R424 56 Tinggi 60 Tinggi 21 Rendah 

425 R425 60 Sangat Tinggi 67 Tinggi 21 Rendah 

426 R426 60 Sangat Tinggi 70 Sangat Tinggi 25 Sangat Tinggi 

427 R427 52 Rendah 63 Tinggi 21 Rendah 

428 R428 60 Sangat Tinggi 65 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

429 R429 59 Tinggi 63 Tinggi 17 Sangat Rendah 

430 R430 45 Sangat Rendah 43 Sangat Rendah 16 Sangat Rendah 
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431 R431 58 Tinggi 66 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

432 R432 50 Rendah 62 Tinggi 21 Rendah 

433 R433 57 Tinggi 66 Tinggi 20 Rendah 

434 R434 46 Sangat Rendah 64 Tinggi 20 Rendah 

435 R435 51 Rendah 63 Tinggi 22 Tinggi 

436 R436 53 Rendah 65 Tinggi 21 Rendah 

437 R437 57 Tinggi 62 Tinggi 21 Rendah 

438 R438 60 Sangat Tinggi 66 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

439 R439 60 Sangat Tinggi 67 Tinggi 22 Tinggi 

440 R440 53 Rendah 65 Tinggi 23 Tinggi 

441 R441 52 Rendah 65 Tinggi 21 Rendah 

442 R442 52 Rendah 64 Tinggi 23 Tinggi 

443 R443 54 Tinggi 66 Tinggi 23 Tinggi 

444 R444 47 Sangat Rendah 52 Rendah 17 Sangat Rendah 

445 R445 50 Rendah 48 Sangat Rendah 19 Rendah 

446 R446 50 Rendah 62 Tinggi 22 Tinggi 

447 R447 53 Rendah 65 Tinggi 22 Tinggi 

448 R448 58 Tinggi 66 Tinggi 25 Sangat Tinggi 
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449 R449 52 Rendah 61 Tinggi 21 Rendah 

450 R450 56 Tinggi 63 Tinggi 22 Tinggi 

451 R451 53 Rendah 67 Tinggi 23 Tinggi 

452 R452 57 Tinggi 70 Sangat Tinggi 24 Tinggi 

453 R453 56 Tinggi 65 Tinggi 24 Tinggi 

454 R454 45 Sangat Rendah 57 Rendah 20 Rendah 

455 R455 60 Sangat Tinggi 48 Sangat Rendah 21 Rendah 

456 R456 51 Rendah 63 Tinggi 21 Rendah 

457 R457 52 Rendah 61 Tinggi 21 Rendah 

458 R458 55 Tinggi 66 Tinggi 22 Tinggi 

459 R459 53 Rendah 65 Tinggi 23 Tinggi 

460 R460 45 Sangat Rendah 60 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

461 R461 57 Tinggi 66 Tinggi 25 Sangat Tinggi 

462 R462 55 Tinggi 65 Tinggi 22 Tinggi 

463 R463 50 Rendah 56 Rendah 20 Rendah 

464 R464 55 Tinggi 68 Sangat Tinggi 21 Rendah 

465 R465 55 Tinggi 67 Tinggi 24 Tinggi 

466 R466 54 Tinggi 63 Tinggi 23 Tinggi 
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467 R467 54 Tinggi 66 Tinggi 23 Tinggi 

468 R468 47 Sangat Rendah 59 Rendah 22 Tinggi 

469 R469 53 Rendah 60 Tinggi 20 Rendah 

470 R470 48 Rendah 54 Rendah 18 Sangat Rendah 

471 R471 52 Rendah 65 Tinggi 21 Rendah 

472 R472 57 Tinggi 56 Rendah 20 Rendah 

473 R473 51 Rendah 58 Rendah 20 Rendah 

474 R474 55 Tinggi 64 Tinggi 20 Rendah 

475 R475 51 Rendah 64 Tinggi 21 Rendah 
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Lampiran 6 Uji Asumsi Klasik  

Uji Normalitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 475 

Normal Parametersa,b Mean 0,0000000 

Std. Deviation 1,62114094 

Most Extreme Differences Absolute 0,057 

Positive 0,051 

Negative -0,057 

Test Statistic 0,057 

Asymp. Sig. (2-tailed) .001c 

Monte Carlo Sig. (2-tailed) Sig. .089d 

99% Confidence Interval Lower Bound 0,082 

Upper Bound 0,097 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 2000000. 



120 
 

Alvina Sofiani Haque, 2024 

HUBUNGAN ANTARA BEAUTY INFLUENCER DAN TRUST DI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 
TERHADAP PURCHASE INTENTION PRODUK SKINCARE  
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 

Lampiran 7 Uji Hipotesis 

A. Hasil Analisis Korelasi Beauty Influencer dan Purchase Intention 

Produk Skincare 

Correlations 

 
Beauty 
Influencer 

Purchase 
Intention 

Beauty Influencer Pearson Correlation 1 .381** 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 475 475 

Purchase Intention Pearson Correlation .381** 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 475 475 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

B. Hasil Analisis Korelasi Trust dan Purchase Intention Produk Skincare 

Correlations 

 Trust Purchase Intention 

Trust Pearson Correlation 1 .543** 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 475 475 

Purchase Intention Pearson Correlation .543** 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 475 475 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

C. Hasil Analisis Uji Korelasi Berganda  

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Change Statistics 

R Square 

Change F Change df1 df2 Sig. F Change 

1 .585a .342 .339 1.625 .342 122.778 2 472 .000 

a. Predictors: (Constant), Trust, Beauty Influencer 
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Lampiran 8 Verifikasi Data 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


