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KATA PENGANTAR 

 

Penulis mengucapkan puji dan syukur kepada Allah SWT atas berkat, rahmat, 

serta ridha-Nya. Alhamdulillahi rabbil ‘alamin, penulis berhasil menyelesaikan 

skripsi berjudul “PENGARUH MOTIF PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL 

INSTAGRAM TERHADAP KEPUASAN REMAJA MEMPEROLEH INFORMASI 

(Studi Korelasi pada Pengikut Akun Instagram @Greatmind.id)”. 

Skripsi ini terdiri atas lima bab. BAB I PENDAHULUAN mencakup latar 

belakang penelitian, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, serta 

struktur organisasi skripsi. BAB II TINJAUAN PUSTAKA memuat kajian pustaka 

dan teori yang relevan, penelitian terdahulu, kerangka berpikir, paradigma penelitian, 

dan hipotesis penelitian. BAB III METODOLOGI PENELITIAN mencakup desain 

penelitian, tempat, waktu, dan partisipan penelitian, objek dan subjek penelitian, 

instrumen penelitian, teknik pengumpulan data, teknik pengolahan data, teknik 

penganalisisan data, operasional variabel, pengujian instrumen penelitian, prosedur 

penelitian, pengujian analisis data, uji hipotesis, dan uji korelasi. BAB IV HASIL 

DAN PEMBAHASAN berisi temuan dan pembahasan hasil penelitian, termasuk 

analisis korelasi data yang dilengkapi dengan perspektif penulis. BAB V PENUTUP 

menyajikan simpulan dari temuan penelitian, implikasi, dan rekomendasi untuk 

pemanfaatan media sosial sebagai sumber informasi dan untuk penelitian selanjutnya. 

Skripsi ini merupakan hasil perhatian penulis terhadap rendahnya tingkat self-

acceptance atau penerimaan diri pada remaja di Indonesia. Mengingat remaja saat ini 

banyak mengeksplorasi kemungkinan dan membentuk identitas diri mereka 

berdasarkan apa yang telah dieksplorasi, kebutuhan informasi muncul ketika 

seseorang merasa perlu memuaskan dirinya sendiri. Salah satunya dengan mencari 

validasi diri melalui konten afirmasi, khususnya pada penelitian ini yaitu 

@Greatmind.id, yang konsisten menyebarkan afirmasi positif tentang penerimaan 

diri. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh motif 

pemanfaatan media sosial instagram terhadap kepuasan remaja memperoleh 

informasi, dengan fokus pada bagaimana konten afirmasi dari @Greatmind.id dapat 
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meningkatkan tingkat kepuasan pengikutnya dalam memperoleh informasi yang 

relevan dan bermakna terkait penerimaan diri.  

Skripsi ini disusun sebagai bagian dari upaya penulis untuk meraih gelar 

Sarjana Ilmu Komunikasi dari Universitas Pendidikan Indonesia. Gelar ini didapatkan 

setelah menyelesaikan pendidikan Strata-1 non-kependidikan. Skripsi ini juga 

merupakan bentuk tanggung jawab keilmuan yang telah penulis peroleh selama 8 

semester terakhir. Penulis berharap skripsi ini memberikan kontribusi nyata bagi 

perkembangan ilmu pengetahuan secara umum dan Ilmu Komunikasi secara khusus, 

serta bermanfaat bagi pihak-pihak terkait. 

Penulis menyadari bahwa dalam menyusun skripsi berjudul “PENGARUH 

MOTIF PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM TERHADAP 

KEPUASAN REMAJA MEMPEROLEH INFORMASI (Studi Korelasi pada 

Pengikut Akun Instagram @Greatmind.id), masih terdapat sejumlah keterbatasan, 

baik dalam hal pengetahuan maupun pengalaman. Oleh karena itu, kritik dan saran 

akan menjadi masukan yang sangat berharga untuk perbaikan skripsi ini di masa 

mendatang. Semoga skripsi ini dapat memberikan berkah, manfaat, serta pengetahuan 

bagi para pembaca. 

 

Bandung, Juli 2024 

Yang Membuat Pernyataan, 

 

 

 

 

Azka Ridhwana Ovaldira  

NIM 2000940 
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ABSTRAK 

 

Remaja saat ini lebih banyak mengeksplorasi dan mengembangkan identitas mereka 

berdasarkan penemuan yang telah mereka eksplorasi. Rendahnya tingkat penerimaan diri 

pada remaja mendorong mereka untuk memanfaatkan media sosial guna mendapatkan 

informasi dan kepuasan diri. Motif yang berbeda-beda dalam pemanfaatan media sosial akan 

memengaruhi tingkat kepuasan pengguna instagram dalam memperoleh informasi. Penelitian 

ini digunakan untuk membantu komunitas dan media menyebarkan informasi secara efisien 

dan efektif guna mendukung pertumbuhan positif dalam penerimaan diri. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengkaji pengaruh motif pemanfaatan media sosial instagram terhadap 

kepuasan remaja memperoleh informasi pada pengikut akun @Greatmind.id. Penelitian ini 

menempatkan Teori Uses and Gratification sebagai landasan teorinya. Penelitian ini 

menggunakan metode korelasi dengan pendekatan kuantitatif. Sampel yang digunakan adalah 

purposive sampling dengan total 100 responden remaja pengikut akun Instagram 

@Greatmind.id. Variabel bebas (X) dalam penelitian ini adalah motif pemanfaatan media 

sosial dengan sub variabel, antara lain: (1) Motif Informasi; (2) Motif Identitas Pribadi; (3) 

Motif Integrasi dan Interaksi Sosial; dan (4) Motif Hiburan. Variabel X akan diukur 

pengaruhnya terhadap variabel terikat (Y), yaitu kepuasan memperoleh informasi. Analisis 

dilakukan dengan regresi linear berganda untuk menguji hubungan antara variabel-variabel 

yang diteliti. Hasil penelitian menunjukkan bahwa motif informasi (X1), motif integrasi dan 

interaksi sosial (X3), serta motif hiburan (X4) berpengaruh signifikan terhadap kepuasan 

remaja memperoleh informasi (Y). Sementara motif identitas pribadi (X2) tidak 

menunjukkan pengaruh yang signifikan, dengan nilai probabilitas 0.274 pada uji parsial (T). 

Dengan demikian bahwa motif pemanfaatan media sosial Instagram @Greatmind.id secara 

signifikan memengaruhi kepuasan memperoleh informasi (Y), khususnya terkait dengan 

penerimaan diri. Variabel independen (X) menjelaskan sekitar 57.7% variasi dalam kepuasan 

memperoleh informasi (Y), sementara 42% sisanya mungkin dipengaruhi oleh faktor-faktor 

lain yang tidak dimasukkan dalam penelitian ini. Penelitian ini mengimplikasikan bahwa 

akun Instagram @Greatmind.id perlu meningkatkan konten interaktif dan personal untuk 

memenuhi kebutuhan pengikutnya terkait penerimaan diri dan identitas pribadi. Dengan 

memperkuat pendekatan ini, @Greatmind.id diharapkan dapat lebih efektif mendukung 

kesehataan mental terkhusus pada kepuasan remaja memperoleh informasi penerimaan diri.  

Kata Kunci: Media Sosial, Instagram @Greatmind.id, Kepuasan memperoleh Informasi, 

Penerimaan diri, Teori Uses and Gratification. 
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ABSTRACT 

 

Today's adolescents are exploring and developing their identities more based on the 

discoveries they have explored. The low level of self-acceptance in adolescents encourages 

them to use social media to obtain information and self-satisfaction. Different motives in 

utilizing social media will affect the level of satisfaction of Instagram users in obtaining 

information. This study is used to help communities and media disseminate information 

efficiently and effectively to support positive growth in self-acceptance. This study aims to 

examine the influence of motives for utilizing Instagram social media on satisfaction in 

obtaining information for followers of the @Greatmind.id account. This study places the 

Uses and Gratification Theory as its theoretical basis. This study uses a correlation method 

with a quantitative approach. The sample used is purposive sampling with a total of 100 

respondents of adolescents who follow the Instagram account @Greatmind.id. The 

independent variable (X) in this study is the motive for utilizing social media with sub-

variables, including: (1) Surveillance Motive; (2) Personal Identity Motive; (3) Personal 

Relationships Motive; and (4) Diversion Motive. Variable X will be measured for its 

influence on the dependent variable (Y), namely satisfaction in obtaining information. The 

analysis was conducted using multiple linear regression to test the relationship between the 

variables studied. The results showed that surveillance motives (X1), personal relationships 

(X3), and diversion (X4) had a significant effect on satisfaction in obtaining information (Y). 

Meanwhile, personal identity motives (X2) did not show a significant effect, with a 

probability value of 0.274 in the partial test (T). Thus, the motive for utilizing Instagram 

social media @Greatmind.id significantly affects satisfaction in obtaining information (Y), 

especially related to self-acceptance. The independent variable (X) explains about 57.7% of 

the variation in satisfaction in obtaining information (Y), while the remaining 42% may be 

influenced by other factors not included in this study. This research implies that the 

@Greatmind.id Instagram account needs to improve interactive and personalized content to 

meet the needs of its followers regarding self-acceptance and personal identity. By 

strengthening this approach, @Greatmind.id is expected to be more effective in supporting 

mental health, especially in the satisfaction of adolescents in obtaining self-acceptance 

information. 

Keywords: Social Media, Instagram @Greatmind.id, Satisfaction with obtaining Information, 

Self-acceptance, Uses and Gratification Theory. 
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