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ABSTRAK

Social Networking Servuces (SNS) dapat didefinisikan sebagai platform online
yang digunakan untuk menciptakan hubungan antarpribadi. SNS
memungkinkan pengguna untuk melakukan keterlibatan jaringan, seperti
mengirim email, membalas pesan instan, melakukan komentar online,
mengembangkan wiki, blog, gambar digital, dan video. Platform online yang
termasuk dalam SNS yaitu seperti Instagram, Tiktok, Facebook dan media
sosial lain termasuk platform belanja online (shopee) yang didalamnya para
pengguna dapat berinteraksi secara tidak langsung. Tujuan penelitian ini
adalah untuk mengetahui kemampuan berwirausaha melalui penggunaan
Social Networking Services (SNS) berbasis e-commerce. Metode yang
diterapkan dalam penelitian ini adalah metode eksperimen termasuk dalam
kategori pre eksperimen. Desain yang diterapkan adalah "one group pretest-
posttest", dimana menggunakan satu kelompok saja. Teknik pengambilan
sampel yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan teknik purposive
sampling. Sampel dalam penelitian ini masyarakat yang tergabung dalam
anggota Karang Taruna Kelurahan Sadangserang Kecamatan Coblong Rt 06
Rw 13 dan memiliki undangan untuk mengikuti pelatihan berwirausaha.
Teknik pengumpulan data dengan menggunakan kuesioner dan tes. Teknik
analisis data yang digunakan adalah deskriptif kuantitatif dengan teknik
persentase yang dibantu dengan perangkat lunak IBM SPSs Statistic versi 26.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai t hitung sebesar 5.896 > 1.746 (t
tabel) dengan nilai signifikansi 0.000 < 0.05, maka H0 ditolak dan Ha diterima
yang artinya Terdapat pengaruh positif dan signifikan pemanfaatan SNS
berbasis e-commerce terhadap kemampuan berwirausaha padaranah teknis dan
konseptual anggota Karang Taruna Kelurahan Sadangserang Kecamatan
Coblong.

Kata Kunci: E-commerce, Kemampuan Berwirausaha, Social Networking
Services (SNS)
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ABSTRACT

Social Networking Servuces (SNS) can be defined as online platforms used to
create interpersonal relationships. SNS enable users to engage in network
engagement, such as sending emails, replying to instant messages, making
online comments, developing wikis, blogs, digital images, and videos. Online
platforms included in SNS include Instagram, Tiktok, Facebook and other
social media including online shopping platforms (Shopee) where users can
interact indirectly. The aim of this research is to determine entrepreneurial
abilities through the use of e-commerce based Social Networking Services
(SNS). The method applied in this research is the experimental method,
included in the pre-experimental category. The design applied was "one group
pretest-posttest", which used only one group. The sampling technique used in
this research used a purposive sampling technique. The samples in this
research were people who were members of Karang Taruna, Sadangserang
Village, Coblong District, Rt 06 Rw 13 and had an invitation to take part in
entrepreneurship training. Data collection techniques using questionnaires
and tests. The data analysis technique used is quantitative descriptive with
percentage techniques assisted by IBM SPSs Statistics version 26 software.
The results of the research show that the calculated t value is 5,896 > 1,746 (t
table) with a significance value of 0.000 < 0.05, so H0 is rejected and Ha is
accepted which means that there is a positive and significant influence of the
use of e-commerce-based SNS on the entrepreneurial abilities of the technical
and conceptual areas of Karang Taruna members, Sadangserang Village,
Coblong District.

Keywords: E-commerce, Entrepreneurial Ability, Social Networking Services
(SNS)
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