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ABSTRAK 

Khaulah, Auliya. (2024). Pengaruh Media Sosial Instagram @thisgazette Terhadap Pemenuhan 

Kebutuhan Informasi Pengikut. (Studi Regresi pada Pengikut Gen Z Akun Instagram @thisgazette). 
 

Masyarakat sudah disuguhi dengan perkembangan pada media teknologi informasi, dengan keberadaan 

media baru, masyarakat dapat menerima dan membagikan berbagai macam informasi secara mudah dan 
cepat menggunakan jaringan internet. Popularitas media sosial semakin meningkat di kalangan masyarakat 

setiap tahunnya, salah satunya Instagram. Penggunaan media sosial Instagram terbanyak adalah remaja atau 

gen Z. Gen Z menggunakan media sosial lebih dari generasi lain untuk keperluan edukasi, interaksi, 

hiburan, dan pemanfaatan waktu luang. Akun Instagram @thisgazette merupakan akun informatif terkini 

yang memusatkan sasaran pada generasi Z. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat 

pengaruh dari context, communication, collaboration, connection, dan media sosial Instagram @thisgazette 
terhadap pemenuhan kebutuhan informasi pengikut, Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori 

uses and gratifications (Blumer dan Katz, 1974). Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan metode survei regresi berganda. Populasi dalam penelitian ini yaitu pengikut akun Instagram 

@thisgazette dengan teknik pengambilan sampel simple random sampling sebanyak 128 responden. Hasil 
penelitian diketahui bahwa terdapat pengaruh dari media sosial Instagram @thisgazette terhadap 

pemenuhan kebutuhan informasi pengikut secara parsial dan simultan. Dengan diperoleh nilai koefisien 

determinasi adjusted R square sebesar 66.5% terhadap variabel Y pemenuhan kebutuhan informasi pada 
pengikut. Sedangkan 33.5% sisanya dipengaruhi oleh faktor lainnya di luar variabel yang diteliti dalam 

penelitian ini. 
 

Kata Kunci: Media Sosial Instagram, Pemenuhan Kebutuhan Informasi, Teori Uses and Gratifications. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

viii 



 

ABSTRACT 

Khaulah, Auliya. (2024). The Influence of Instagram Social Media @thisgazette on the Fulfillment of 

Information Needs Among Followers. (Regression Study on Gen Z Followers of Instagram Account 

@thisgazette). 
 

Society has been presented with developments in information technology media, with the existence of new 

media, people can receive and share various kinds of information easily and quickly using the internet 
network. The popularity of social media is increasing among the public every year, one of which is 

Instagram. The largest use of Instagram social media is teenagers or Gen Z. Gen Z uses social media more 

than other generations for education, interaction, entertainment, and use of free time. The Instagram 
account @thisgazette is the latest informative account that focuses on Generation Z. This study aims to 

determine whether there is an influence of context, communication, collaboration, connection, and 

Instagram social media @thisgazette on fulfilling the information needs of followers. The theory used in 

this study is the uses and gratifications theory (Blumer and Katz, 1974). This study uses a quantitative 
approach with a multiple regression survey method. The population in this study were followers of the 

Instagram account @thisgazette with a simple random sampling technique of 128 respondents. The results 

of the study showed that there was an influence of Instagram social media @thisgazette on fulfilling the 
information needs of followers partially and simultaneously. By obtaining the adjusted R square 

determination coefficient value of 66.5% against the Y variable of fulfilling information needs in followers. 

While the remaining 33.5% is influenced by other factors outside the variables studied in this study. 
 

Keywords: Instagram Social Media, Information Needs Fulfillment, Uses and Gratifications Theory. 
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