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ABSTRAK 

 

Massifnya peran media di era modernisasi ini yang menjadi wadah dalam mempertajam 

standar kecantikan bagi perempuan sekaligus mengubah nilai maskulin bagi laki-laki. 

Dewasa ini, marak terjadi komersialisasi bagi perempuan, di mana perempuan menjadi 

makhluk yang terdampak atas adanya kapitalisme dan modernisasi melalui representasi 

standar kecantikan di media, juga adanya pergeseran nilai maskulin bagi laki-laki yang 

identik dikenal sebagai sosok yang kuat dan tangguh. Hal ini dapat ditunjukkan melalui 

iklan brand kecantikan viral yang beredar luas di media massa dengan penyebaran yang 

massif dan fleksibel. Penelitian ini bertujuan untuk 1) Mengidentifikasi faktor langgengnya 

standar kecantikan buatan bagi perempuan dan latar belakang pergeseran nilai maskulin 

bagi laki-laki yang beredar di masyarakat, 2) Mengidentifikasi dampak hadirnya standar 

kecantikan buatan bagi perempuan serta pergeseran nilai maskulin bagi laki-laki terhadap 

konstruksi sosial di masyarakat dan 3) Mengidentifikasi respons publik dalam menghadapi 

kasus iklan brand viral yang merepresentasi pemenuhan standar kecantikan bagi 

perempuan sekaligus adanya pergeseran nilai maskulin bagi laki-laki. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode analisis resepsi. Analisis resepsi 

merupakan metode yang mengacu kepada suatu komparasi antara analisis tekstual wacana 

dalam media dengan wacana khalayak umum di mana hasil interpretasinya akan merujuk 

kepada suatu konteks. Berdasarkan data yang diperoleh melalui wawancara, observasi dan 

dokumentasi pada penelitian ini didapatkan hasil bahwa faktor langgengnya standar 

kecantikan dan perubahan nilai maskulin secara garis besar dipengaruhi oleh media yang 

merepresentasikan standar kecantikan dan menampilkan sosok laki-laki yang 

berkontradiktif dengan konsep maskulinitas hegemoni, faktor utama lainnya adalah 

penetrasi dari budaya luar. Dampak dari adanya representasi pemenuhan standar 

kecantikan dan pergeseran nilai maskulin ialah dapat menimbulkan tekanan sosial, body-

shaming, insecurity, komodifikasi media hingga munculnya sosok pria metroseksual. 

Respons publik dalam menghadapi kasus iklan kecantikan viral dalam penelitian ini 

dikategorikan menjadi tiga bagian di antaranya dominan-hegemonis, negosiasi dan oposisi. 

Konsep teori yang digunakan dalam penelitian ini mengacu kepada teori Konstruksi Sosial 

dari Peter L. Berger dan Thomas Luckmann spesifiknya tiga tahap dialektika manusia yang 

terdiri dari objektivasi, internalisasi dan eksternalisasi dan juga teori Cermin diri (Looking-

glass-self) dengan mengacu kepada tiga elemen utama yakni bagaimana seseorang 

memandang diri kita, bagaimana kita ditampilkan berdasarkan penilaian penampilan dan 

model perasaan seseorang. Penelitian ini berimplikasi sebagai pemahaman dan edukasi 

agar mitos kecantikan tidak terus terinternalisasi di masyarakat dan sebagai eksplorasi 

mengenai perubahan nilai maskulin yang tercermin dalam media sebagai upaya untuk 

mewujudkan lingkup masyarakat yang lebih inklusif. 

  

Kata Kunci: Iklan, Maskulinitas, Standar Kecantikan. 
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ABSTRACT 

 

The modern role of the media in this modernization became the cruciate in sharpening the 

standards of beauty for women and changing the masculine value of men. Today, there is 

rampant commercialization of women, where women become increasingly influential 

creatures in the form of capitalism and modernity through media standards of beauty, and 

there isa masculine value shift for identical men known as strong and resilient beings. This 

can be shown by an AD of viral brand beauty that is widely circulated in the mass media 

with a massif and flexible dissemination. This research is intended to 1) to identify the 

substandard artificial beauty for women and the masculine value shift for men in society, 

2) identifying the effects of the standards of artificial beauty for women and the masculine 

shift in men's values on social constructs and 3) identifies the public response to brand viral 

ads that represent the fulfilment of standards of beauty for women and the masculine value 

shift for men. The study used a qualitative approach with a reception analysis method. The 

reception analysis is a method that refers to a comparison between the textual analysis of 

the wacana in the media and the public discourse in which the interpretation results will 

refer to a context. Based on the data obtained through interviews, observation and 

documentation on this study have resulted in a substantial influence of the net standards of 

beauty and the changing of masculine values by media that reflect standards of beauty and 

portray a man who is counter to the concept of hegemonic masculinity, another major factor 

is the penetration of outside cultures. The effect of representations of the fulfilment of 

standards of beauty anda shift in masculine values is that of social pressure, body-shaming, 

insecurity, a disqualification of the media to the appearance of the metrosexual male. The 

public responses to the viral beauty ads in the study is categorized in three of them as 

domination-hegemists, negotiations and opposition. The concept of theory used in this 

study refers to the social construction theory of Peter l. berger and Thomas luckmann 

speciality three different stages of dysfunction, internalization and externalization as well 

as the looking-glass-self theory (looking-glass-self) by referring to the three main elements 

of how one sees ourselves, how one views ourselves, and how one views ourselves. The 

study implications as understanding and education to prevent the myth of beauty from 

continuing to internalize society and as an exploration of the masculine value change 

reflected in the media as an effort to achieve a more inclusive scope of society. 

  

Key words: advertising, masculinity, standard beauty. 
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