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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis tingkat kesadaran halal dalam
keputusan pembelian kosmetik Maybelline, dengan kepercayaan konsumen sebagai
variabel mediator. Penelitian ini menggunakan pendekatan kausalitas dan alat
analisis Partial Least Square Equation Modelling (PLS-SEM). Subjek penelitian
adalah generasi Y dan Z di Kota Bandung yang pernah membeli produk kosmetik
Maybelline, dengan total sampel sebanyak 180 orang. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa pada variabel kesadaran halal berpengaruh positif dan
signifikan terhadap kepercayaan. Pada variabel kepercayaan berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Pada variabel kesadaran halal
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Kesadaran halal
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian yang dimediasi
oleh kepercayaan. Implikasi penelitian ini menegaskan bahwa kesadaran halal
melalui kepercayaan memaikan peran kunci dalam keputusan pembelian kosmetik
Maybelline. 

Kata Kunci: Kesadaran Halal, Kepercayaan, Keputusan Pembelian, Kosmetik
Maybelline 
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Nova Dwi Puspita (2009995) “Analysis The Effect of Halal Awareness on
Purchasing Decisions for Maybelline Cosmetics with Trust as a Mediator
Variable” under the guidance of Dr. Hilda Monoarfa, S.E., M.Si and Rumaisah
Azizah Aladawiyah, M.Sc. 

 

ABSTRACT 

 

The purpose of this study is to analyze the level of halal awareness in purchasing
decisions for Maybelline cosmetics, with consumer trust as a mediating variable.
This research employs a causality approach and the Partial Least Square Equation
Modeling (PLS-SEM) analysis tool. The subjects of the study are Generation Y and
Z in Bandung City who have previously purchased Maybelline cosmetic products,
with a total sample of 180 respondents. The results of the study indicate that halal
awareness has a positive and significant effect on trust. Trust has a positive and
significant effect on purchasing decisions. Halal awareness has a positive and
significant effect on purchasing decisions. Halal awareness positively and
significantly influences purchasing decisions when mediated by trust. The
implications of this study confirm that halal awareness, through trust, plays a key
role in the purchasing decisions of Maybelline cosmetics. 

Keywords: Halal Awareness, Trust, Purchase Decision, and Maybelline Cosmetics 
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