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ABSTRAK 

 

Dengan semakin berkembangnya teknologi terutama dalam hal ini media sosial hal 

ini juga mengubah perilaku dan pola komunikasi didalam masyarakat. Hal ini pun 

memberikan ruang bagi pelaku-pelaku usaha untuk dapat memasarkan produknya 

melalui media sosial dengan meningkatkan minat beli. Hal ini didukung dengan 

banyaknya terpaan konten konten dan promosi dengan pendekatan parasosial dalam 

bidang fashion di Instagram hal ini tentunya cukup memberikan trigger bagi para 

remaja khususnya mahasiswa. Maka dengan ini, penelitian ini akan berfokus pada 

apakah minat beli produk fashion mahasiswa memiliki hubungan terhadap aspek-

aspek parasosial seperti intense personal feeling (X1), entertainment-social (X2), 

dan borderline pathological behaviour (X3). Metodologi dalam penelitian 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan studi korelasi dan penggalian data 

menggunakan metode survei terhadap 100 mahasiswa. Penelitian ini menghasilkan 

temuan bahwa nilai korelasi (r) antara interaksi Parasosial (Variabel X) dengan 

Minat beli (Variabel Y) sebesar 0,680. Hal ini memberi makna bahwa terdapat hub 

yang signifikan antara interkasi parasosial (terutama lewat IG) dengan minat beli 

(mahasiswa yang kuliah di ), sehingga Hipotesa 1 diterima. Merek fashion dapat 

memanfaatkan interaksi parasosial dengan influencer seperti Vincent Rompies 

untuk meningkatkan minat beli produk mereka. Dengan memahami bagaimana 

interaksi parasosial mempengaruhi keputusan pembelian, pemasar dapat 

merancang kampanye yang lebih personal dan menyentuh emosional audiens. 

Kata Kunci: Parasosial, Minat Beli, Produk Fashion 
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ABSTRACT 

 

With the rapid development of technology, especially social media, this has also 

changed behavior and communication patterns within society. This phenomenon 

provides a space for businesses to market their products through social media. 

Supported by the abundance of content and promotions with parasocial approach 

in the fashion sector on Instagram, this trend significantly triggers the interest of 

teenagers, particularly university students. Therefore, this research focuses on how 

students' interest in buying fashion products relates to aspects of parasocial such 

as intense personal feeling (X1), entertainment-social (X2), and borderline 

pathological behavior (X3). The methodology in this research employs a 

quantitative approach with a correlation study and data collection through surveys 

of 100 students. The findings of this study reveal that all dependent variables (X) 

are related to the independent variable (Y), which is the Parasocial Relationship 

on Instagram and Students' Fashion Purchase Intention. The percentage of all 

dependent variables (X) related to Students' Fashion Purchase Intention is 0.680, 

indicating a strong relationship. Fashion brands can take advantage of parasocial 

interactions with influencers like Vincent Rompies to increase interest in 

purchasing their products. By understanding how parasocial interactions influence 

purchasing decisions, marketers can design campaigns that are more personal and 

emotionally engaging with audiences. 

Keywords: Parasocia,l Purchase Intention, Fashion Product 
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