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ABSTRAK 

 

Ekazahra, Vina Amalia (2023). Strategi Kampanye Digital Literasi Nasional 

dalam Meningkatkan Minat Baca Melalui Media Sosial (Studi Kasus pada 

Akun Instagram @nyalanesia) 

Perkembangan teknologi yang semakin maju menciptakan media penyebaran 

informasi yang semakin mudah, yaitu melalui media sosial yang merupakan 

komunikasi digital. Akan tetapi, perkembangan teknologi dan media sosial juga 

turut memainkan peran dalam menggeser perhatian generasi muda dari kegiatan 

membaca buku, hingga muncul gerakan literasi dari pemerintah. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis strategi kampanye digital yang dilakukan dalam 

meningkatkan minat baca melalui media sosial. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif dan metode studi kasus. Data penelitian diperoleh dengan 

melakukan wawancara semi terstruktur terhadap salah satu lembaga penggagas 

literasi di Indonesia, Nyalanesia sebagai objek penelitian yang relevan. Hasil 

penelitian menunjukkan (1) Strategi kampanye digital yang dilakukan Nyalanesia 

dalam meningkatkan minat baca melalui media sosial mencakup sharing, 

optimize, manage dan engage. (2) Evaluasi hasil strategi yang telah dilakukan 

oleh Nyalanesia beragam dengan satu tujuan yaitu generasi Indonesia yang gemar 

membaca. (3) Faktor pendukung Nyalanesia dalam berkampanye adalah tujuan 

utama yang kuat dan faktor penghambat ialah tidak maksimalnya jumlah staf. 

Dengan demikian, simpulan penelitian ini adalah dalam upaya meningkatkan 

literasi yang sesuai dengan masa kini, berkampanye melalui media sosial perlu 

dilaksanakan dengan optimal sesuai dengan strategi komunikasi kampanye digital. 

Kata kunci: Komunikasi Kampanye, Kampanye Digital, Strategi Komunikasi, 

Kampanye Melalui Media Sosial, Literasi Nasional  
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ABSTRACT 

 

Ekazahra, Vina Amalia (2023). National Digital Literacy Campaign Strategy in 

Increasing Reading Interest Through Social Media (Case Study on Instagram 

Account @nyalanesia) 

The increasingly advanced development of technology has created an increasingly 

easy media for disseminating information, namely through social media which is 

digital communication. However, the development of technology and social media 

has also played a role in shifting the attention of the younger generation from 

reading books, to the emergence of a literacy movement from the government. 

This study aims to analyze the digital campaign strategy carried out in increasing 

reading interest through social media. This study uses a qualitative approach and 

case study method. Research data were obtained by conducting semi-structured 

interviews with one of the literacy initiating institutions in Indonesia, Nyalanesia 

as a relevant research object. The results of the study show (1) The digital 

campaign strategy carried out by Nyalanesia in increasing reading interest 

through social media includes sharing, optimizing, managing and engaging. (2) 

The evaluation of the results of the strategies carried out by Nyalanesia varies 

with one goal, namely a generation of Indonesians who love to read. (3) The 

supporting factors for Nyalanesia in campaigning are strong main objectives and 

the inhibiting factor is the lack of maximum staff. Thus, the conclusion of this 

study is that in an effort to increase literacy in accordance with the present, 

campaigning through social media needs to be carried out optimally in 

accordance with the digital campaign communication strategy. 

Keywords: Campaign Communication, Digital Campaign, Communication 

Strategy, Campaign through Social Media, National Literacy 
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