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ABSTRAK

Penelitian ini berfokus pada analisis makna dan tanda dalam iklan produk skincare lokal
berbahasa Korea yang ditayangkan di media YouTube. Iklan-iklan tersebut menarik minat
masyarakan Indonesia karena menggabungkan elemen budaya Korea dengan strategi
pemasaran lokal, yang berpotensi mempengaruhi persepsi dan perilaku konsumen.
Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan memahami makna serta tanda-tanda
yang digunakan dalam iklan-iklan tersebut. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif
kualitatif dengan pendekatan teori semiotika Charles Sanders Peirce. Data dikumpulkan
melalui observasi dan dokumentasi terhadap enam iklan produk skincare lokal berbahasa
Korea di YouTube. Analisis dilakukan untuk mengidentifikasi tanda-tanda dan makna yang
disampaikan melalui teks, gambar, dan simbol dalam iklan. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa iklan skincare lokal berbahasa Korea di YouTube menggunakan tanda-tanda seperti
ikon, indeks, dan simbol secara efektif. Selebriti berfungsi sebagai ikon yang
merepresentasikan kecantikan dan gaya hidup tertentu. Konsep kulit sehat berfungsi
sebagai legisign yang mengacu pada nilai-nilai sosial mengenai kecantikan. Sementara itu,
penggunaan bahan alami seringkali berfungsi sebagai indeks yang menghubungkan produk
dengan kualitas alami dan kesehatan. Hasil penelitian ini memberikan pemahaman yang
lebih mendalam tentang bagaimana iklan skincare menggunakan tanda untuk membangun
makna dan mempengaruhi interpretasi konsumen.

Kata kunci: Analisis makna, bahasa Korea, iklan skincare, media YouTube, semiotika,
tanda.
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ABSTRACT

This research analyzes the meanings and signs in local Korean skincare product
advertisements aired on YouTube. These ads are notable for blending Korean cultural
elements with local marketing strategies, potentially influencing consumer perception and
behavior. The study aims to identify and understand the meanings and signs used in these
advertisements through descriptive qualitative method, applying Charles Sanders Peirce’s
semiotic theory. Data were collected from six local Korean skincare product advertisements
on YouTube, focusing on the signs and meanings conveyed through texts, images, and
symbols. The findings reveal that local Korean skincare advertisements on YouTube
effectively use signs such as icons, indices, and symbols. Celebrities function as icons that
represent certain beauty and lifestyles. The concept of healthy skin functions as a legisign
that refers to social values about beauty. Meanwhile, the use of natural ingredients often
functions as an index that connects products with natural qualities and health. The results
of this study provide a deeper understanding of how skincare advertisements use signs to
construct meaning and influence consumer interpretation.

Keywords: Korean language, semiotics, skincare advertisements, signs, YouTube
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