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PERANCANGAN E-COMMERCE PADA PRODUK EXTENS.CLTH 

BERBASIS WEBSITE 

 

Teuku Rafli Djulkarnaen 

NIM. 2001706 

 

ABSTRAK 

Extens.clth merupakan salah satu UMKM yang pada penjualan produknya belum 

memiliki e-commerce serta belum terdigitalisasikan kedalam bentuk website. 

Pentingnya mendigitalisasikan produk kedalam sebuah e-commerce agar nanti 

produk bisa memiliki jangkauan yang lebih luas lagi. Penelitian ini bertujuan untuk 

memberikan pengalaman baru kepada pengguna dalam berbelanja online serta 

mendigitalisasikan produk extens.clth agar dapat memiliki jangkauan yang 

luas.Pada penelitian ini sebuah metode yang digunakan ialah metode Sysem 

Development Life Cycle (SDLC). SDLC merupakan sebuah proses pengembangan 

sistem yang dilakukan secara berulang serta dinamis, terdiri dari lima tahapan, yaitu 

investigasi analisis, desain, implementasi, dan perawatan.Metode pengolahan data 

yang digunakan ialah kualitatif, metode ini memiliki sebuah keunggulan yang mana 

berfokus pada sebuah peristiwa yang terjadi dilingkungan aslinya.peneliti 

menggunakan uji test alpha dan beta, pada pengujian alpha di lakukan validasi 

media dan desain yang memperoleh hasil 100%, serta uji beta kepada remaja 

memperoleh hasil 78.1%. dengan hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa website 

e-commerce extens.clth Layak untuk digunakan website e-commerce extens.clth 

berhasil di buat menggunakan metode SDLC Waterfall, serta uji kelayakan menjadi 

penentu bahwa website ini layak untuk digunakan. Rekomendasi yang bisa di 

berikan untuk peneliti serta masyarakat bisa menambahkan admin dalam website 

serta penggunaan payment secara langsung didalam website. 

Kata Kunci: Website, E-commerce, Produk, SDLC, Extens.clth 
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E-COMMERCE DESIGN ON WEBSITE-BASED EXTENS.CLTH 

 PRODUCTS 

 

Teuku Rafli Djulkarnaen 

NIM. 2001706 

 

ABSTRACK 

 

Extens.clth is one of the MSMEs whose product sales do not have e-commerce and 

have not been digitized into a website. The importance of digitizing products into 

an e-commerce so that later the product can have a wider reach. This research aims 

to provide new experiences to users in shopping online and digitizing extens.clth 

products so that they can have a wide range. In this research, the method used is 

the Sysem Development Life Cycle (SDLC) method. SDLC is a system development 

process that is carried out iteratively and dynamically, consisting of five stages, 

namely analysis investigation, design, implementation, and maintenance.The data 

processing method used is qualitative, this method has an advantage which focuses 

on an event that occurs in its original environment. Researchers used alpha and 

beta tests, in alpha testing media and design validation were carried out which 

obtained 100% results, and beta tests to teenagers obtained 78.1% results. with 

these results it can be concluded that the extens.clth e-commerce website is feasible 

to use the extens.clth e-commerce website was successfully created using the SDLC 

Waterfall method, and the feasibility test determines that this website is feasible to 

use. Recommendations that can be given to researchers and the community can add 

admins to the website and use payment directly on the website. 

Keyword: Website, E-commerce, Product, SDLC, Extens.clth 
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