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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL TIRTA GUNA MANDIRI
SEBAGAI PERUSAHAAN AIR MINUM DALAM KEMASAN

Rizky Amalia
NIM. 2003626

ABSTRAK

Ketatnya persaingan dalam sebuah bisnis khususnya dalam Industri Air Minum Dalam
Kemasan membuat perusahaan harus memiliki strategi untuk bisa mengimbangi industri
yang sedang dijalaninya, branding terutama identitas visual merupakan salah satu alat yang
paling efektif bagi sebuah perusahaan. Untuk bisa bersaing, berkolaborasi, dan meraup
banyak peluang bisnis, perusahaan setidaknya harus memiliki identitas yang jelas untuk
meningkatkan kepercayaan dalam perjalanan bisnisnya. Tirta Guna Mandiri sebagai
perusahaan yang bergerak di industri AMDK belum memiliki identitas visual yang jelas
untuk memperkuat citra yang ingin dibangun. Tujuan penelitian ini yaitu merancang ulang
identitas visual perusahaan kemudian menerapkannya pada media promosi, perancangan
identitas visual ini sangat penting dilakukan untuk memperkuat identitas visual perusahaan
yang sesuai dengan karakteristik dan citra yang ingin dibangun oleh perusahaan sebagai
pembeda dengan perusahaan yang lain. Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu
kualitatif deskriptif dengan pendekatan Practice Led Reasearch, data dikumpulkan melalui
observasi, wawancara dan studi literatur dengan metode analisis data SWI1H yang
menghasilkan hasil data uraian secara deskriptif dari sebuah masalah atau fenomena. Hasil
dari penelitian ini yaitu rancangan identitas visual berupa logo, warna, tipografi dan
supergraphics yang diaplikasikan pada media cetak seperti stationery (letterhead, amplop,
id card, lanyard, notebook dan bussiness card) yang digunakan untuk kebutuhan internal
perusahaan dan merchandise (polo shirt, tumbler, mug, sticker, key chain, t-shirt, goodie
bag) kemudian video motion graphics singkat yang disusun dalam Brand Guideline Book.
Hasil perancangan ini pun sudah di distribusikan kepada perusahaan Tirta Guna mandiri
dan mendapatkan respon positif kemudian juga mendapatkan apresiasi baik secara umum
pada media instagram.

Kata Kunci : Identitas Visual, Perusahaan, AMDK
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REDESIGN OF TIRTA GUNA MANDIRI'S VISUAL IDENTITY AS A
PACKAGED DRINKING WATER COMPANY

Rizky Amalia
NIM. 2003626

ABSTRACT

The tight competition in a business, especially in the Bottled Drinking Water Industry,
requires companies to have a strategy to be able to keep up with the industry they are in,
branding, especially visual identity, is one of the most effective tools for a company. To be
able to compete, collaborate, and reap many business opportunities, a company must at
least have a clear identity to increase trust in its business journey. Tirta Guna Mandiri as
a company engaged in the AMDK industry does not yet have a clear visual identity to
strengthen the image it wants to build. The purpose of this study is to redesign the
company's visual identity and then apply it to promotional media, designing this visual
identity is very important to strengthen the company's visual identity in accordance with
the characteristics and image that the company wants to build as a differentiator from other
companies. The method used in this study is descriptive qualitative with the Practice Led
Research approach, data is collected through observation, interviews and literature studies
with the SWIH data analysis method which produces descriptive data results from a
problem or phenomenon. The results of this study are visual identity designs in the form of
logos, colors, typography and supergraphics applied to printed media such as stationery
(letterheads, envelopes, ID cards, lanyards, notebooks and business cards) used for
internal company needs and merchandise (polo shirts, tumblers, mugs, stickers, key chains,
t-shirts, goodie bags) then short motion graphics videos compiled in the Brand Guideline
Book. The results of this design have also been distributed to the Tirta Guna Mandiri
company and received a positive response and also received general appreciation on
Instagram media.

Keyword: Visual Identity, Company, AMDK
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