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ABSTRAK
PENGARUH ATRIBUT MICE TERHADAP KUNJUNGAN WISATAWAN
DI KOTA BANDUNG

Oleh

Ratna Sholihah Sarha
2007649

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh atribut MICE terhadap kunjungan
wisatawan di Kota Bandung, dengan mengadaptasi dimensi dari pedoman dan kriteria
destinasi MICE yang dikembangkan oleh Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif
Tahun 2017 yaitu sebagai variabel independen. Penelitian ini menggunakan metode
penelitian kuantitatif dengan analisis regresi linear berganda. Data yang diperoleh berasal
dari penyebaran kuesioner melalui Google form kepada responden yang sudah pernah
berkunjung ke Kota Bandung dan sampel diambil sebanyak 100 orang. Berdasarkan hasil
penelitian ini atribut MICE yang terdapat di Kota Bandung sudah memenuhi kebutuhan
wisatawan sehingga dapat meningkatkan kunjungan wisatawan ke Kota Bandung terlebih
wisatawan MICE. Adapun atribut MICE memilik pengaruh signifikan secara simultan
terhadap kunjungan wisatawan sementara dimensi attraction dan ancillary service secara
parsial berpengaruh positif dan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap kunjungan
wisatawan, sedangkan accesibility, actvities, amenities dan affordability tidak berpengaruh
postif dan tidak signifikan terhadap kunjungan wisatawan di Kota Bandung.

Kata Kunci: Atribut MICE, Kunjungan Wisatawan
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ABSTRAC
THE INFLUENCE OF MICE ATTRIBUTES ON TOURIST VISIT IN
BANDUNG CITY

By

Ratna Sholihah Sarha
2007649

This research aimed to analyzed the influence of MICE attributes on tourist visits in
Bandung by adapting the dimensions of MICE destination guideline and criteria developed
by the Ministry of Tourism and Creative Economy in 2017 as independent variables. This
research used quantitative research method with multiple linear regression analysis. The
data obtained came from distributing questionnaires via Google form to respondents who
had visited Bandung, and a sample of 100 people was taken. Based on the result of this
research, MICE attributes in Bandung have met the needs of tourist so that they can increase
tourist visits to Bandung, especially MICE tourist. MICE attributes have a significant
influence simultaneously on tourist visits. The dimension of attraction an ancillary service
partially have positive influence and significant influence on tourist visit, while
accesibiliry, activities, amenities, and affordability do not have a positive influence and is
not significant on tourist visists in Bandung.

Keywords: MICE Attributes, Tourist Visits
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