BABV
SIMPULAN, IMPLIKASI, DAN REKOMENDASI

1.1 Simpulan

Berdasarkan hasil temuan dan serangkaian penelitian yang telah dilakukan,
menunjukkan bahwa strategi promosi website Tanjung Duriat menggunakan
strategi W-O. Strategi W-O dipilih karena website Tanjung Duriat belum memiliki
orang yang secara khusus untuk mengelola website. Dalam strategi W-O terdapat
strategi menambah SDM yang dikhususkan untuk mengelola website, jika ada
seseorang yang dikhususkan untuk mengelola website maka hal itu akan lebih
memudahkan pihak Tanjung Duriat dalam pengoptimalan website yang dijadikan

sebagai salah satu media promosi wisata.

Strategi W-O tersebut dilakukan dengan menambah SDM yang dikhususkan
untuk mengelola website, bekerja sama dengan situs booking online dan platform
terkait untuk mengintegrasikan opsi pemesanan langsung di website, menyediakan
informasi detail mengenai opsi transportasi dan akomodasi di Tanjung Duriat, dan
memperbaiki SEO website dengan memperbarui konten, menggunakan kata kunci
yang relevan, sehingga akan meningkatkan visibilitas dan peringkat website di hasil

pencarian.
5.2 Implikasi

Penelitian ini memiliki implikasi bagi pengelola destinasi wisata Tanjung
Duriat dan sektor pariwisata di Sumedang secara keseluruhan. Meningkatkan
efektivitas promosi melalui website tidak hanya berpotensi meningkatkan jumlah
kunjungan wisatawan, tetapi juga dapat berkontribusi pada peningkatan pendapatan
daerah dan kesejahteraan masyarakat setempat. Selain itu, penelitian ini
menawarkan wawasan yang bermanfaat bagi pengembangan strategi promosi

digital di destinasi wisata lain yang menghadapi tantangan serupa.
1.3 Rekomendasi

Hasil penelitian ini memberikan beberapa rekomendasi untuk Tanjung Duriat

dalam promosi wisata berbasis website. Rekomendasi tersebut berupa strategi
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promosi yang terdiri yang empat strategi yaitu menambah SDM yang dikhususkan
untuk mengelola website, bekerja sama dengan situs booking online dan platform

terkait, menyediakan informasi detail, dan memperbaiki SEO website.

Salsabila Fatin Adilah, 2024
EFEKTIVITAS PROMOSI WISATA BERBASIS WEBSITE MENGGUNAKAN ANALISIS SWOT

DI TANJUNG DURAT
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



