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ABSTRAK

STRATEGI PEMASARAN PENDIDIKAN UNTUK MENINGKATKAN
MINAT PESERTA DIDIK BARU DI MADRASAH TSANAWIYAH

(Studi kasus di MTs Kertabumi, MTs Al-Fattah, MTs Lengkongsari)
Oleh :
Balqis Maharani El-Fadhil

Dengan tejadinya penurunan minat peserta didik baru untuk masuk ke
Madrasah swasta setiap tahunnya disebabkan adanya persaingan dengan sekolah negeri
dan jarak antar sekolah yang berdekatan serta menjadikan madrasah swasta sebagai
pilihan terakhir orang tua dalam memasukkan anak-anaknya ke sekolah, membuat
madrasah harus melakukan strategi pemasaran pendidikan yang dapat menarik minat
peserta didik baru dengan cara pemasaan yang sesuai dengan keadaan dilingkungan
sekitar serta anggota tim pemasaran yang memadai agar tidak terjadinya angka
penurunan peserta didik baru di tiap tahunnya. Sehingga penelitian ini bertujuan utuk
mengetahui strategi pemasaran yang dilaksanakan dan diterapkan pada Madrasah
Tsanawiyah serta siapa saja yang melaksanakan pemasaran pendidikan ini untuk
meningkatkan minat peserta didik baru. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kualitatif dengan deskriptif studi kasus, partisipan pada penelitian ini adalah kepala
madrasah, guru, tim pemasaran dan komite di MTs Kertabumi, MTs Al-Fattah, MTs
Lengkongsari. Teknik pengambilan data menggunakan wawancara, observasi, serta
studi dokumentasi. Serta teknik analisis data yang digunakan yaitu dengan melakukan
reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan Hasil dari penelitian
menunjukkan bahwa ke-tiga madrasah telah menerapkan strategi pemasaran
pendidikan cukup baik, diantaranya tedapat kesamaan dalam penerapan pemasaran
pendidikan, beberapa kegiatan pemasaran mulai dari perencanaan pemasaran,
pelaksanaan, sumberdaya yang digunakan, dan hasil yang diharapkan yang harapannya
dapat meningkatkan minat peserta didik baru untuk dapat bersekolah di madrasah.
Kegiatan strategi pemasaran pendidikan dapat dilakukan dengan menggunakan
teknologi yang sesuai dengan perkembangan zaman dan sesuai dengan kemampuan
madrasah serta kebutuhan peserta didik di lingkungan sekitar agar dapat menarik minat
peserta didik baru terutama masyarakat sekitar.

Kata kunci : Strategi Pemasaran Pendidikan, Minat Peserta didik baru,
Madrasah Tsanawiyah



ABSTRACT

EDUCATIONAL MARKETING STRATEGY TO INCREASE THE INTEREST
OF NEW STUDENTS IN MADRASAH TSANAWIYAH

(Case study at MTs Kertabumi, MTs Al-Fattah, MTs Lengkongsari)
By:
Balgis Maharani El-Fadhil

With the decline in the interest of new students to enter private madrassas every
year due to competition with public schools and the distance between schools that are
close together and make private madrassas the last choice of parents in sending their
children to school, making madrassas must carry out educational marketing strategies
that can attract new students by marketing in accordance with the conditions in the
surrounding environment and adequate marketing team members so that there is no
decrease in the number of new students each year. So this research aims to find out the
marketing strategies implemented and applied to Madrasah Tsanawiyah and who
carries out this educational marketing to increase the interest of new students. This
research uses a qualitative approach with descriptive case studies, the participants in
this study are the head of the madrasah, teachers, marketing team and committee at
MTs Kertabumi, MTs Al-Fattah, MTs Lengkongsari. Data collection techniques using
interviews, observation, and documentation studies. As well as data analysis
techniques used, namely by reducing data, presenting data and drawing conclusions
The results of the study show that the three madrasas have implemented educational
marketing strategies quite well, including similarities in the application of educational
marketing, several marketing activities ranging from marketing planning,
implementation, resources used, and expected results which hope to increase the
interest of new students to be able to attend madrasas. Educational marketing strategy
activities can be carried out using technology in accordance with the times and in
accordance with the capabilities of madrasah and the needs of students in the
surrounding environment in order to attract new students, especially the surrounding
community.

Keywords: Education Marketing Strategy, Interest of New students, Madrasah
Tsanawiyah
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