
ANALISIS KINERJA KEUANGAN PADA PERUSAHAAN KECANTIKAN 

SEBELUM DAN SESUDAH ADANYA SOCIAL COMMERCE  

(Studi Kasus Perusahaan Kecantikan yang Terdaftar di BEI, SET, dan Bursa 

Malaysia Tahun 2019-2022) 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana 

Akuntansi Program Studi Akuntansi 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh: 

Athiyyah Ghina Rana 

2007891 

 

 

PROGRAM STUDI AKUNTANSI 

FAKULTAS PENDIDIKAN EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA 

2024 

Nomor : 8257/UN40.A7.4.1/PT.01.07/2024 



LEMBAR PENGESAHAN 

 

ANALISIS KINERJA KEUANGAN PADA PERUSAHAAN KECANTIKAN 

SEBELUM DAN SESUDAH ADANYA SOCIAL COMMERCE  

(Studi Kasus Perusahaan Kecantikan yang Terdaftar di BEI, SET, dan Bursa 

Malaysia tahun 2019-2022) 

 

SKRIPSI 

 

Disusun Oleh: 

Athiyyah Ghina Rana 

2007891 

 

Telah disetujui oleh: 

Pembimbing I Pembimbing II 

  

  

Dr. Agus Widarsono, SE., M.Si., Ak., CA., 
QMSA., CPA., CIISA. 

Indah Fitriani, SE., Ak., M.Ak., CA., ChFI. 

NIP: 197708272008011011 NIP: 197709142003122001 

 

Mengetahui, 

Ketua Program Studi Akuntansi 

 

 

Dr. Aristanti Widyaningsih, S.Pd., M.Si., CPMA.,CMRP. 

NIP: 197409112001122001 
 



ii 
 

ANALISIS KINERJA KEUANGAN PADA PERUSAHAAN KECANTIKAN 

SEBELUM DAN SESUDAH ADANYA SOCIAL COMMERCE  

(Studi Kasus Perusahaan Kecantikan yang Terdaftar di BEI, SET, dan Bursa 

Malaysia tahun 2019-2022) 

 

 

 

Oleh: 

Athiyyah Ghina Rana 

 

 

 

Skripsi ini diajukan untuk memenuhi salah satu syarat menempuh Ujian Sidang 
Sarjana pada Program Studi Akuntansi Fakultas Pendidikan Ekonomi dan Bisnis 

 

 

 

 

© Athiyyah Ghina Rana 

Universitas Pendidikan Indonesia 

2024 

 

 

 

 

Hak Cipta dilindungi Undang-Undang 

Skripsi ini tidak boleh diperbanyak seluruhnya atau sebagian, dengan dicetak 
ulang, difotocopy, atau cara lain tanpa izin penulis. 



 
 

iii 

PERNYATAAN KEASLIAN NASKAH 

 

 Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Analisis Kinerja 

Keuangan Pada Perusahaan Kecantikan Sebelum dan Sesudah Adanya Social 

Commerce (Studi Kasus Perusahaan Kecantikan yang Terdaftar di BEI, SET, 

dan Bursa Malaysia tahun 2019-2022)” ini beserta seluruh isinya adalah benar-

benar karya saya sendiri. Saya tidak melakukan penjiplakan atau pengutipan dengan 

cara-cara yang tidak sesuai dengan etika ilmu yang berlaku. Atas pernyataan ini, 

saya siap menanggung risiko atau sanksi yang dijatuhkan kepada saya apabila di 

kemudian hari ditemukan adanya pelanggaran etika keilmuan atau ada klaim dari 

pihak lain terhadap keaslian karya saya ini. 

 

 

 

Bandung, Juli 2024 

Yang membuat pernyataan, 

 

Athiyyah Ghina Rana 

  



 
 

iv 

UCAPAN TERIMA KASIH 

 

 Puji syukur penulis panjatkan atas kehadirat Allah SWT yang telah 

menuntun dan memberikan rahmat serta karunia-Nya kepada penulis sehingga 

dengan pertolongan-Nya penulis dapat menyelesaikan skripsi ini sebagai salah satu 

syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Akuntansi di Program Studi Akuntansi 

Universitas Pendidikan Indonesia. Skripsi ini dapat diselesaikan atas dukungan dan 

bantuan yang diberikan dalam menyusun skripsi. Maka dengan itu, pada 

kesempatan ini penulis mengucapkan terima kasih yang sangat dalam kepada 

berbagai pihak yang telah membantu dalam penyelesaian skripsi ini khususnya 

kepada: 

1. Bapak Dr. Agus Widarsono, SE., M.Si., Ak., CA., QMSA., CPA., CIISA. 

selaku dosen pembimbing skripsi pertama dan Ibu Indah Fitriani, SE., Ak., 

M.Ak., CA., ChFl. selaku dosen pembimbing skripsi kedua, 

2. Bapak Prof. Dr. H. Memen Kustiawan, SE., M.Si., Ak., Ca., Ibu Dr. Aristanti 

Widyaningsih, S.Pd., M.Si., CPMA., CRMP., dan Ibu Dr. R. Nelly Nur 

Apandi, SE., M.Si., Ak., ACPA., ORMO., CISA., CA., selaku dosen penguji 

sekaligus penelaah yang berkenan memberikan waktunya untuk berdiskusi 

dan memberikan saran kepada penulis, 

3. Ayah, Bunda, Athaya Ghefira Raihana, M. Aqil Ghaly Hafizh, dan Rakha 

Setyo Pratama yang telah memberikan dorongan materil dan non materil, 

mendoakan atas kelancaran dalam menyusun skripsi, serta mendengarkan 

keluh kesah penulis ketika mengalami kesulitan, 

4. Uljana Dhya, Nabila Rhine, dan Natasya Khaerunnisa yang selalu 

menemani, memberikan dukungan mental, mendengar keluh kesah, serta 

memberikan saran selama perkuliahan bagi penulis, 

5. Arisya Sevilla, Stefani Tamara, Almira Rahma, Kaniya Kaya, Shafa Putri, 

Aliah Eka, dan Angela Quenna yang selalu ikut serta dalam merayakan 

berbagai pencapaian penulis selama menyusun skripsi, 

 

 



 
 

v 

6. Rekan-rekan Akuntansi angkatan 2020 yang telah berjuang dan saling 

membantu selama kegiatan proses perkuliahan. 

 

 

 

Bandung, Juli 2024 

 

Athiyyah Ghina Rana 



 
 

vi 

ABSTRAK 

 

Analisis Kinerja Keuangan Pada Perusahaan Kecantikan Sebelum dan 

Sesudah Adanya Social Commerce 

 

Oleh: 

Athiyyah Ghina Rana 

2007891 

 

Dosen Pembimbing: 

Dr. Agus Widarsono, SE., M.Si., Ak., CA., QMSA., CPA., CIISA. 

Indah Fitriani, SE., Ak., M.Ak., CA., ChFl. 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis kinerja keuangan perusahaan 

kecantikan sebelum dan sesudah adanya social commerce dengan populasi yaitu 

perusahaan kecantikan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI),p Bursa 

Malaysia, dan The Stock Exchange of Thailand pada tahun 2019-2022. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan purposive sampling sehingga diperoleh sampel 

sebanyak 16 perusahaan. Data yang digunakan merupakan data sekunder yang 

diperoleh dari www.idx.co.id, www.bursamalaysia.com, www.set.or.th/en/home, 

dan website masing-masing perusahaan. Adapun metode penelitian yang digunakan 

yaitu metode kuantitatif deskriptif dengan teknik analisis data deskriptif komparatif 

menggunakan software Statistic Package for the Social Science (SPSS) sebagai alat 

bantu statistika. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa tidak adanya perbedaan 

kinerja keuangan sesudah adanya social commerce ditinjau dari rasio profitabilitas, 

likuiditas, dan solvabilitas. Sedangkan adanya perbedaan kinerja keuangan sesudah 

adanya social commerce ditinjau dari rasio aktivitas yang diproksikan oleh total 

asset turnover dan working capital turnover. 

 

Kata kunci: Kinerja Keuangan, Perusahaan Kecantikan, Social Commerce 
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ABSTRACT 

 

Analysis of Financial Performance in Beauty Companies Before and After 

Social Commerce 

 

Author: 

Athiyyah Ghina Rana 

2007891 

 

Supervisor: 

Dr. Agus Widarsono, SE., M.Si., Ak., CA., QMSA., CPA., CIISA 

Indah Fitriani, SE., Ak., M.Ak., CA., ChFl 

 

 This research aims to analyze the financial performance of beauty 

companies before and after their existence social commerce with a population, 

namely beauty companies listed on the Indonesian Stock Exchange (BEI), Bursa 

Malaysia, and The Stock Exchange of Thailand in 2019-2022. The sampling 

technique uses purposive sampling So a sample of 16 companies was obtained. The 

data used is secondary data obtained from www.idx.co.id, 

www.bursamalaysia.com, www.set.or.th/en/home, and each company's website. The 

research method used is a descriptive quantitative method using comparative 

descriptive data analysis techniques software Statistic Package for the Social 

Science (SPSS) as a statistical tool. The results of this study indicate that there is 

no difference in financial performance after this social commerce in terms of 

profitability, liquidity and solvency ratios. Meanwhile, there are differences in 

financial performance after this social commerce viewed from the activity ratio 

proxied by total asset turnover and working capital turnover. 

 

Keywords: Financial Performance, Beauty Company, Social Commerce 
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