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ABSTRAK

PENGARUH MEDIA SOSIAL INSTAGRAM TERHADAP MINAT
BERKUNJUNG WISATAWAN KE MUSEUM
PRABU GEUSAN ULUN SUMEDANG

Oleh
Alia Nurfitri
2006235

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh media sosial Instagram
terhadap minat berkunjung wisatawan ke Museum Prabu Geusan Ulun Sumedang.
Sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 orang responden yang merupakan
wisatawan di Museum Prabu Geusan Ulun Sumedang. Metode penelitian yang
digunakan adalah metode kuantitatif deskriptif dengan desain korelasional yang
menganalisis pengaruh media sosial Instagram (X) terhadap minat berkunjung
wisatawan (). Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linear sederhana
untuk mengukur pengaruh dan kekuatan hubungan variabel dalam penelitian. Uji
hipotesis dilakukan dengan menggunakan uji f simultan untuk mengetahui ada atau
tidaknya pengaruh. Hasil dalam penelitian ini menyatakan bahwa media sosial
Instagram memiliki pengaruh sebesar 63,2 % terhadap minat berkunjung
wisatawan dengan kekuatan hubungan yang kuat sebesar 0,795. Peneliti berharap
Museum Prabu Geusan Ulun Sumedang dapat lebih mengembangkan media sosial
Instagramnya untuk menarik minat wisatawan dan peneliti selanjutnya dapat
melakukan penelitian dengan tema yang sama untuk mengembangkan Museum
Prabu Geusan Ulun Sumedang.

Kata Kunci: Media Sosial, Instagram, Minat Wisatawan
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ABSTRACT

THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA INSTAGRAM ON TOURISTS'
INTEREST IN VISITING THE MUSEUM PRABU GEUSAN ULUN
SUMEDANG MUSEUM

By
Alia Nurfitri
2006235

This study aims to determine the effect of Instagram social media on tourist interest
in visiting the Prabu Geusan Ulun Sumedang Museum. The sample in this study
amounted to 100 respondents who were tourists at the Prabu Geusan Ulun
Sumedang Museum. The research method used is a descriptive quantitative method
with a correlational design that analyses the effect of Instagram social media (X)
on tourist interest (Y). The data analysis technique used is simple linear regression
to measure the influence and strength of the variable relationship in the study.
Hypothesis testing was carried out using the simultaneous f test to determine
whether or not there was an influence. The results of this study state that Instagram
social media has an influence of 63.2% on tourist interest, with a muscular
relationship strength of 0.795. Researchers hope that Prabu Geusan Ulun
Sumedang Museum can further develop its Instagram social media to attract
tourists, and further research can be conducted with the same theme to develop
Prabu Geusan Ulun Sumedang Museum.

Keywords: Social Media, Instagram, Tourist Interest
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