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ABSTRAK 

Saat ini, media sosial mempunyai pengaruh besar terhadap cara berpikir masyarakat. Oleh 

karena itu, konten media sosial juga tak kalah menarik dan diciptakan untuk mempengaruhi 

ketertarikan masyarakat terhadap tempat wisata. Mengingat fenomena tersebut, penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui, 1) pengaruh konten video Instagram untuk meningkatkan 

keputusan berkunjung wisatawan Tahura Gunung Kunci, 2) pengaruh konten video TikTok 

untuk meningkatkan keputusan berkunjung wisatawan Tahura Gunung Kunci, dan 3) 

perbedaan pengaruh konten video Instagram dan TikTok untuk meningkatkan keputusan 

berkunjung wisatawan Tahura Gunung Kunci melalui Instagram dan TikTok. Metode 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif kuantitatif dengan 

analisis uji regresi linear berganda. Penelitian ini dilakukan dengan menyebarkan survey 

kepada 100 responden di Kabupaten Sumedang secara random. Hasil penelitian ini 

diantaranya, 1) Terdapat pengaruh konten video instagram terhadap peningkatan keputusan 

wisatawan berkunjung ke Tahura Gunung Kunci, 2) Terdapat pengaruh antara konten video 

TikTok untuk meningkatkan keputusan berkunjung wisatawan Tahura Gunung Kunci, dan 

3) Terdapat perbedaan pengaruh konten video Instagram dan TikTok untuk meningkatkan 

keputusan berkunjung wisatawan Tahura Gunung Kunci. Hasil penelitian ini diharapkan 

dapat memberikan kontribusi tergadap data pengelola Tahura di Kabupaten Sumedang.  

 

Kata kunci: Konten Video, Instagram, TikTok, Keputusan Berkunjung 
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ABSTRACT 

Social media nowadays greatly influences how people think. Consequently, social media 

content was produced to attract people's interest in tourism destinations and is just as 

fascinating. Given this phenomenon, the purpose of this study is to determine: 1) the 

influence of Instagram video content on increasing the number of tourists' decisions at 

Tahura Gunung Kunci; 2) the influence of TikTok video content on increasing the decision 

to visit Tahura Gunung Kunci tourists; and 3) the difference in the influence of Instagram 

and TikTok video content on increasing the decision to visit Tahura Gunung Kunci tourists 

via Instagram and TikTok. This study used a quantitative descriptive method using multiple 

linear regression test analysis. This study involved randomly delivering a survey to 100 

people in Sumedang. The findings of this study are as follows: 1) Instagram video content 

influences increasing tourists' decisions to visit Tahura Gunung Kunci; 2) TikTok video 

content has an influence on increasing tourists' decisions to visit Tahura Gunung Kunci; 

and 3) Instagram and TikTok video content have different influences on increasing tourist 

decisions to visit Tahura Gunung Kunci. It is intended that the findings of this study will 

contribute to data on Tahura management in the Sumedang district. 
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