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Monica Priscillia
NIM. 2005581

ABSTRAK

Tren fast fashion yang ditandai dengan produksi pakaian secara massal, telah
meningkatkan pola konsumsi pakaian secara signifikan. Model pakaian yang bervariasi
serta harga yang terjangkau, membuat tren ini digandrungi oleh segala kalangan usia,
terutama remaja. Namun, perkembangan ini tidak diimbangi dengan adanya kesadaran
konsumen terhadap dampak negatif yang ditimbulkan, salah satunya dari kebiasaan
mengonsumsi pakaian secara berlebihan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui pengaruh kesadaran sosial terhadap pola konsumsi pakaian fast fashion pada
remaja perempuan tahap akhir berusia 18 sampai 21 tahun di Kota Bandung. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode kuesioner. Hasil penelitian ini
menunjukan bahwa: (1) kesadaran sosial remaja terhadap dampak negatif tren fast fashion
memperoleh hasil yang termasuk dalam kategori tinggi, hal ini menunjukan bahwa para
remaja menyadari dampak tren fast fashion dan setuju bahwa kesadaran dari diri sendiri
mampu membawa perubahan pada dampak yang ditimbulkan, (2) preferensi pola konsumsi
remaja terkait pakaian fast fashion memperoleh hasil yang termasuk dalam kategori tinggi,
hal ini menunjukan bahwa remaja memilih berdasarkan pilihan yang dianggap rasional oleh
diri masing-masing, (3) kesadaran sosial remaja di Kota Bandung berpengaruh secara
positif, tetapi tidak signifikan terhadap pola konsumsi pakaian fast fashion, hal ini
menunjukan bahwa kesadaran sosial tren fast fashion yang dimiliki oleh remaja di Kota
Bandung tidak terlalu mempengaruhi pola konsumsi pakaian fast fashion yang mereka
lakukan, mereka lebih memilih untuk sekedar menyesuaikan kebutuhan konsumsi produk
fast fashion dibandingkan dengan berhenti atau beralih pada produk yang lebih ramah
lingkungan.
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The Influence of Adolescents' Social Awareness on Fast Fashion Clothing
Consumption Patterns (a study on adolescents in Bandung City)

Monica Priscillia
NIM. 2005581

ABSTRACT

The fast fashion trend, characterized by mass production of clothing, has significantly
influenced consumption patterns. With a variety of clothing models and affordable prices,
this trend has gained popularity across all age groups, especially among teenagers.
However, this development has not been accompanied by consumer awareness of the
negative impacts, such as excessive clothing consumption habits. The aim of this study is
to investigate the influence of social awareness on fast fashion clothing consumption
patterns among late adolescent females aged 18 to 21 years in Bandung City. This research
utilizes a quantitative approach with a questionnaire method. The findings indicate that:
(1) Teenagers' social awareness of the negative impacts of fast fashion trends yielded
results categorized as high, demonstrating their awareness of these trends and their
agreement that self-awareness can bring about changes in the resulting impacts, (2)
Preferences for fast fashion clothing consumption patterns among teenagers yielded results
categorized as high, indicating that teenagers make choices based on what they consider
rational, (3) Social awareness among teenagers in Bandung City positively influences but
not significantly the patterns of fast fashion clothing consumption. This suggests that while
teenagers in Bandung City are socially aware of fast fashion trends, it does not significantly
affect their consumption patterns. They tend to adjust their consumption needs for fast
fashion products rather than switching to more environmentally friendly alternatives.

Keywords: consumption patterns, fast fashion, social awareness, teenagers
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