
 

Nomor Daftar FPIPS: 5010/UN40.A2.5/PT/2024 

TREN PERILAKU KONSUMTIF SEBELUM DAN SESUDAH 

ADANYA PRODUK BERLABEL HALAL PADA MAHASISWA 

PENDIDIKAN IPS UPI  

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar Sarjana 

Pendidikan pada Program Studi Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial 

 

 

 

Oleh: 

Nur Azizah 

NIM 2000354 

 

 

PROGRAM STUDI PENDIDIKAN ILMU PENGETAHUAN SOSIAL 

FAKULTAS PENDIDIKAN ILMU PENGETAHUAN SOSIAL 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA 

BANDUNG 

2024 



 

i 
 

TREN PERILAKU KONSUMTIF SEBELUM DAN SESUDAH 

ADANYA PRODUK BERLABEL HALAL PADA MAHASISWA 

PENDIDIKAN IPS UPI  

 

 

Oleh: 

Nur Azizah 

NIM 2000354 

 

Sebuah skripsi yang diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar 

Sarjana Pendidikan Program Studi Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial 

 

©Nur Azizah 

Universitas Pendidikan Indonesia 

2024 

 

 

 

 

 

Hak cipta dilindungi oleh Undang-Undang 

Skripsi ini tidak boleh diperbanyak seluruhnya atau sebagian dengan dicetak, 

difotokopi atau dengan cara lainnya tanpa seizin penulis 

 



 

ii 
 

LEMBAR PENGESAHAN 

 

 

 



 

iii 
 

LEMBAR PERSETUJUAN 

 

 

 



 

iv 
 

SURAT PERNYATAAN 

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi yang berjudul “Tren Perilaku 

Konsumtif Sebelum Dan Sesudah Adanya Produk Berlabel Halal Pada 

Mahasiswa Pendidikan IPS UPI” ini adalah benar-benar karya saya sendiri. Saya 

tidak melakukan penjiplakan atau pengutipan dengan cara-cara yang tidak sesuai 

etika ilmu yang berlaku dalam masyarakat keilmuan. Atas pernyataan ini, saya siap 

menanggung resiko atau sanksi apabila dikemudian hari ditemukan adanya 

pelanggaran etika keilmuan atau klaim dari pihak lain terhadap keaslian karya saya 

ini.  

 

 

 

Bandung, 10 Mei 2024 

Yang Membuat Pernyataan 

 

Nur Azizah 

NIM. 2000354 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

v 
 

UCAPAN TERIMA KASIH 

Alhamdulillah, puji serta syukur peneliti panjatkan kehadirat Allah SWT 

berkat rahmat dan karunia-Nya peneliti dapat menyelesaikan penelitian pada skripsi 

ini. Pada kesempatan ini peneliti sekaligus penulis dalam skripsi ini ingin 

mengucapkan terima kasih banyak kepada seluruh pihak yang telah membantu dan 

memberikan dukungan berupa bimbingan, doa, semangat dan motivasi selama 

penyusunan skripsi ini. Oleh sebab itu, peneliti ingin menyampaikan ucapan terima 

kasih sebesar-besarnya kepada: 

1. Orang tua beserta adik tercinta yang setiap saatnya selalu memberikan waktu, 

tenaga, rezeki, doa, motivasi, arahan dan semangat yang tiada henti dan disegala 

situasi sampai saya ada di titik pencapaian ini. Tanpa doa dan dukungan serta 

ridho dari kedua orang tua mungkin saya sulit untuk bisa diposisi saat ini karena 

ridho Allah ada pada ridho orang tua. 

2. Bapak Prof. Dr. H. Dadang Sundawa, M.Pd., selaku dosen pembimbing 

akademik sekaligus dosen pembimbing I yang telah membimbing pengerjaan 

skripsi dengan selalu memberikan doa, arahan, dukungan dan motivasi serta 

meluangkan waktunya selama menempuh pendidikan di Universitas 

Pendidikan Indonesia dan dalam proses pengerjaan skripsi ini.  

3. Bapak Drs. H. Faqih Samlawi, M.A., selaku dosen pembimbing II yang telah 

membimbing pengerjaan skripsi dengan selalu memberikan arahan, dukungan, 

motivasi dan doa serta meluangkan waktunya untuk bimbingan selama proses 

pengerjaan skripsi ini. 

4. Bapak Prof. Dr. Sapriya, M.Ed., selaku Ketua Program Studi Pendidikan Ilmu 

Pengetahuan Sosial FPIPS UPI yang telah memberikan semangat dan motivasi 

kepada peneliti.  

5. Bapak Prof. Dr. H. Agus Mulyana, M.Hum., selaku Dekan Fakultas Pendidikan 

Ilmu Pengetahuan Sosial (FPIPS) UPI Bandung yang telah memberikan izin 

kepada peneliti untuk melakukan penelitian ini.  

6. Bapak Prof. Dr. H. M. Solehuddin, M.Pd. M.A., selaku Rektor Universitas 

Pendidikan Indonesia. 



vi 
 

 
 

7. Seluruh dosen, staf dan karyawan Program Studi Pendidikan Ilmu Pengetahuan 

Sosial yang telah memberikan ilmu yang bermanfaat serta membantu 

kelancaran seluruh rangkaian akademik selama menempuh pendidikan ini. 

8. Mahasiswa Program Studi Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial UPI angkatan 

2020, 2021 dan 2022 yang telah membantu peneliti dalam memberikan 

informasi dalam pengambilan data penelitian selama penelitian berlangsung. 

Terkhusus angkatan 2020 yang telah membersamai, saling tolong-menolong 

dan saling memotivasi selama proses perkuliahan ini. 

9. Teman-teman FOSMAKU UPI, teman seperjuangan di SMA, teman Kos dan 

teman dekat lainnya yang juga mahasiswa Universitas Pendidikan Indonesia 

yang telah ikut menyemangati dan bersedia untuk menjadi responden saat uji 

coba instrumen serta memberikan motivasi. 

10. Kakak tingkat yaitu Teh Safirah, Teh Linda, Teh Tri dan Teh Cindy yang telah 

membantu memberikan arahan dan masukan dalam proses pengerjaan skripsi 

ini. 

11. Saudara-saudara saya yang telah membantu memberikan arahan, doa dan juga 

motivasi untuk terus semangat belajar dan segera menyelesaikan pendidikan S1 

ini, dan 

12. Seluruh pihak yang terlibat yang tidak dapat peneliti sebutkan satu per satu. 

Peneliti ucapkan terima kasih banyak karena telah memberikan doa dan 

motivasi, sehingga peneliti dapat menyelesaikan skripsi ini. 

 

 

Bandung, 10 Mei 2024 

Peneliti 

 

Nur Azizah 

NIM. 2000354 



 

vii 
 

KATA PENGANTAR 

 Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT yang Maha 

Pengasih dan Maha Penyayang yang telah memberikan rahmat dan karunia-Nya. 

Shalawat dan salam penulis panjatkan kepada baginda Nabi Muhammad SAW, 

beserta keluarganya, sahabatnya dan kepada kita selaku umatnya, sehingga penulis 

dapat menyelesaikan penelitian yang berjudul “Tren Perilaku Konsumtif 

Sebelum dan Sesudah Adanya Produk Berlabel Halal Pada Mahasiswa 

Pendidikan IPS UPI” sebagai salah satu syarat akademik dalam menyelesaikan 

program studi dan sebagai syarat memperoleh gelar sarjana pendidikan pada 

Program Strata 1 Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial.  

 Penelitian ini berisi rancangan penelitian dengan maksud untuk mengetahui 

perbedaan perilaku konusmtif sebelum adanya produk berlabel halal dan sesudah 

adanya produk berlabel halal pada mahasiswa Pendidikan IPS UPI. Output yang 

diharapkan dalam penelitian ini ialah mengetahui perbedaan perilaku konsumtif 

pada produk berlabel halal sehingga dapat menjadikan tolak ukur bagi manusia 

untuk melakukan perilaku konsumtif yang lebih baik, terutama bagi umat muslim.  

 Penulis menyadari sepenuhnya bahwa dalam proses penyusunan penulisan 

skripsi ini tidak terlepas dari berbagai kekurangan dan kelemahan dari penulis 

tersendiri dan juga berbagai hambatan yang akan selalu mengiringi setiap proses 

penyusunan skripsi ini. Namun, terlepas dari hal tersebut penulis dapat 

mengatasinya melalui bantuan dari berbagai pihak terkait yang bersedia membantu 

penulis dalam menyusun skripsi ini dengan senang hati. Oleh karena itu, penulis 

mengucapkan terima kasih kepada pihak yang telah ikut serta membantu penulis 

dalam menyelesaikan penelitian pada skripsi ini. 

 Penulis berharap penelitian pada skripsi ini dapat dipahami bagi siapapun 

yang membacanya. Penulis memohon maaf apabila dalam penulisan skripsi ini 

terdapat kekurangan, kritik dan saran yang membangun demi perbaikan di masa 

depan sangat penulis harapkan.  

Bandung, 10 Mei 2024 

 

Peneliti 



 

viii 
 

TREN PERILAKU KONSUMTIF SEBELUM DAN SESUDAH ADANYA 

PRODUK BERLABEL HALAL PADA MAHASISWA PENDIDIKAN IPS 

UPI  

Nur Azizah 

nurazizahazizah@upi.edu 

Skripsi Program Studi Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial 

Fakultas Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial 

Universitas Pendidikan Indonesia 

ABSTRAK 

Kecanggihan teknologi saat ini memberikan kemudahan bagi masyarakat untuk 

melakukan konsumsi terutama dengan munculnya e-commerce dan media sosial 

sehingga muncul tren perilaku konsumtif pada kalangan mahasiswa. Perilaku 

konsumtif ini dilatarbelakangi oleh tiga indikator, yaitu implusive buying, wasteful 

buying dan non-rational buying. Dalam melakukan tren perilaku konsumtif 

tentunya ada hal yang harus diperhatikan sebelum mengkonsumsinya, yaitu label 

halal pada produk. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis tren perilaku 

konsumtif sebelum dan sesudah serta menganalisis perbedaan perilaku konsumtif 

mahasiswa Pendidikan IPS UPI antara sebelum dan sesudah adanya produk 

berlabel halal. Penelitian ini bersifat kuantitatif dengan metode kausal komparatif 

yang dirancang khusus untuk mengukur tingkat perbedaan perilaku konsumtif 

sebelum dan sesudah adanya produk berlabel halal pada mahasiswa. Peneliti 

menyebarkan kuesioner yang berisi 44 butir pernyataan 129 mahasiswa Pendidikan 

IPS UPI dengan teknik pengambilan sampel yang digunakan peneliti adalah non-

probability sampling- purposive sampling. Berdasarkan data yang diperoleh tingkat 

perilaku konsumtif mahasiswa Pendidikan IPS UPI antara sebelum dan sesudah 

adanya produk berlabel halal ada perbedaan. Produk yang sudah memiliki label 

halal memiliki nilai peminat lebih tinggi dibanding produk yang belum memiliki 

label halal. Perbedaan tersebut dikarenakan mayoritas beragama Islam sehingga 

adanya label halal menjadi faktor utama dalam mengkonsumsi suatu produk 

dibanding iklan promosi, harga yang terjangkau, produk yang viral dan akses 

pembelian yang mudah.  

Kata Kunci: Perilaku Konsumtif, Labelisasi Halal, Produk Halal 
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ABSTRAC 

Current technological sophistication makes it easy for people to consume, 

especially with the emergence of e-commerce and social media, so there is a trend 

of consumptive behavior among students. This consumptive behavior is motivated 

by three indicators, namely implusive buying, wasteful buying and non-rational 

buying. In carrying out consumptive behavior trends, of course, some things must 

be considered before consuming them, namely the halal label on the product. This 

study aims to analyze trends in consumptive behavior before and after and analyze 

differences in consumptive behavior of UPI Social Studies Education students 

between before and after the existence of halal-labeled products. This research is 

quantitative with a comparative causal method specifically designed to measure the 

level of difference in consumptive behavior before and after the existence of halal 

labeled products in students. Researchers distributed a questionnaire containing 

44 statement items to 129 UPI Social Studies Education students the sampling 

technique used by researchers was non-probability sampling - purposive sampling. 

Based on the data obtained the level of consumptive behavior of social studies 

education students UPI between before and after the existence of halal-labeled 

products there is difference. Products that already have a halal label have a higher 

interest value than products that do not have a halal label. This difference is 

because the majority are Muslims so the existence of a halal label is a major factor 

in consuming a product compared to promotional advertisements, affordable 

prices, viral products and easy access to purchases. 

Keywords: Consumptive Behavior, Halal Labeling, Halal Products 
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