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ABSTRAK

PENGARUH PROFITABILITAS DAN PERTUMBUHAN PENJUALAN
TERHADAP NILAI PERUSAHAAN DENGAN PENGUNGKAPAN
TANGGUNG JAWAB SOSIAL PERUSAHAAN SEBAGAI VARIABEL
INTERVENING

Oleh:
Intan Faysa Faradilla
2004755

Dosen Pembimbing:
Denny Andriana, SE., MBA., Ph.D., Ak., CMA., CA
Dr. Hj. Alfira Sofia, ST., MM., QRMA

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari profitabilitas dan
pertumbuhan penjualan terhadap nilai perusahaan dengan pengungkapan tanggung
jawab sosial perusahaan sebagai variabel intervening. Metode pengambilan sampel
menggunakan purposive sampling dengan jumlah sampel sebanyak 18 perusahaan
dan terdapat dua perusahaan outlier maka jumlah sampel sebanyak 16 perusahaan
sektor energi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada tahun 2017-2022. Jenis
data yang digunakan adalah data sekunder yang diperoleh dari laporan keuangan,
laporan tahunan dan laporan keberlanjutan pada tahun 2017-2023 pada masing-
masing perusahaan yang dijadikan sampel. Metode analisis yang digunakan adalah
Partial Least Square (PLS) dengan bantuan software WarpPLS 8.0. Hasil
pengujian menunjukkan bahwa (1) Profitabilitas berpengaruh positif terhadap
pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan; (2) Pertumbuhan penjualan
berpengaruh positif terhadap pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan; (3)
Profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan; (4) Pengungkapan
tanggung jawab sosial perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan; (5)
Pertumbuhan penjualan berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan; (6)
Profitabilitas tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan melalui pengungkapan
tanggung jawab sosial perusahaan sebagai variabel mediasi; (7) Pertumbuhan
penjualan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan melalui pengungkapan
tanggung jawab sosial perusahaan sebagai variabel mediasi.

Kata kunci: Profitabilitas, Pertumbuhan penjualan, Nilai perusahaan,
Pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan.



ABSTRACT

THE EFFECT OF PROFITABILITY AND SALES GROWTH ON FIRM
VALUE WITH CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY
DISCLOSURE AS AN INTERVENING VARIABLE

By:
Intan Faysa Faradilla

2004755

Supervisor:
Denny Andriana, SE., MBA., Ph.D., Ak., CMA., CA

Dr. Hj. Alfira Sofia, ST., MM., QRMA

This study aims to determine the effect of profitability and sales growth on firm
value with corporate social responsibility disclosure as an intervening variable.
The sampling method used is purposive sampling with a total sample of 18
companies and there are two outlier companies, so the total sample is 16 energy
companies listed on the Indonesia Stock Exchange in 2017-2022. The type of data
used is secondary data obtained from financial reports, annual reports and
sustainability reports for the 2017-2023 period for each company sampled. The
analytical method used is Partial Least Square (PLS) with the help of WarpPLS 8.0
software. The test results show that (1) Profitability has a positive effect on
corporate social responsibility disclosure; (2) Sales growth has a positive effect on
corporate social responsibility disclosure; (3) Profitability has a positive effect on
firm value; (4) Corporate social responsibility disclosure does not have effect on
firm value; (5) Sales growth has a negative effect on firm value; (6) Profitability
does not have effect on firm value through corporate social responsibility
disclosure as a mediating variable; (7) Sales growth does not have effect on firm
value through corporate social responsibility disclosure as a mediating variable.

Keywords: Profitability, Sales growth, Firm value, Corporate social responsibility
disclosure, CSR.
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