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ABSTRAK

Inayatul Muharromah, 1908225, “Strategi Dinas Kebudayaan dan
Pariwisata dalam Pengembangan Promosi Pariwisata Pasca Pandemi
Melalui Event di Kabupaten Bogor”, di bawah bimbingan Ibu Dr. Rini Andari,
S.Pd., SE.Par., MM dan Bapak Fajar Nugraha Asyahidda, M. Pd.

Pandemi COVID-19 yang memberikan dampak cukup signifikan diberbagai aspek
tidak terkecuali sektor pariwisata yang mengalami kemerosotan akibat kebijakan
pemberlakuan PSBB, dengan demikian mempengaruhi jumlah kunjungan atas
dasar tersebut membuat sektor pariwisata mengalami kelumpuhan meski demikian
pada tahun 2021-2022 gelombang pandemi menunjukkan pemulihan hal ini
menjadi pertanda baik untuk berbagai sektor kembali tumbuh dan pulih setelah
pandemi sebagaimana sektor pariwisata yang secara perlahan berangsur pulih.
Tentunya dalam mendukung pemulihan diperlukan dukungan dari semua pihak
khususnya Dinas Kebudayaan dan Pariwisata, sebagaimana disini Disbudpar
Kabupaten Bogor yang mendukung pemulihan pasca pandemi melalui strategi
promosi event di Kab. Bogor hal ini dimaksudkan untuk mendukung pemulihan
pascapandemi. Oleh karena itu, tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui
dan mendeskripsikan strategi Dinas Kebudayaan dan Pariwisata dalam
pengembangan promosi pariwisata pasca pandemi melalui event di Kabupaten
Bogor. Adapun metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini ialah dengan
pendekatan kualitatif deskriptif, dimana data berdasarkan informasi yang dihimpun
dari Datinfo Disbudpar serta observasi lapangan dan wawancara. Hasil diperoleh
menunjukkan bahwasanya pariwisata cukup berkembang signifikan pada wisata
yang ada di wilayah sekitar Kabupaten Bogor hal ini diinisiai oleh melalui strategi
pariwisata melalui event yang diselenggarakan oleh disbudpar untuk mendorong
angka kunjungan wisatawan melalui strategi yang diperoleh dari teori dan praktik
sosial. Dari hasil penelitian ini menunjukkan bahwasanya strategi promosi event
memberikan dampak positif bagi Kabupaten Bogor halnya menumbuhkan citra
yang baik, branding awarness akan berbagai wisata yang ada di Kabupaten Bogor
juga berdampak positif bagi masyarakat lokal baik dari sisi ekonomi, sosial,
maupun budaya.

Kata kunci: Pandemi, Sektor Pariwisata, Pemulihan, Disbudpar, Strategi Promosi
Event
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ABSTRACT

Inayatul Muharromah, 1908225, “Strategi Dinas Kebudayaan dan
Pariwisata dalam Pengembangan Promosi Pariwisata Pasca Pandemi
Melalui Event di Kabupaten Bogor”, under the guidance of Ms. Dr. Rini
Andari, S.Pd., SE.Par., MM dan Mr. Fajar Nugraha Asyahidda, M. Pd.

The COVID-19 pandemic which has had a significant impact on various aspects is
no exception to the tourism sector which has experienced a decline due to the
implementation of the PSBB policy, thus affecting the number of visits on this basis
making the tourism sector experience paralysis, however in 2021-2022 the
pandemic wave showed a recovery, this is a good sign for various sectors to grow
and recover after the pandemic as the tourism sector is slowly recovering. Of
course, in supporting recovery, support is needed from all parties, especially the
Department of Culture and Tourism, as here the Bogor Regency Disbudpar
supports post-pandemic recovery through event promotion strategies in Bogor
Regency, this is intended to support post-pandemic recovery. Therefore, the
purpose of this study is to determine and describe the strategy of the Culture and
Tourism Office in developing post-pandemic tourism promotion through events in
Bogor Regency. The research method used in this research is a descriptive
qualitative approach, where data is based on information collected from Datinfo
Disbudpar as well as field observations and interviews. The results obtained show
that tourism has developed significantly in the tourism in the area around Bogor
Regency, this was initiated by a tourism strategy through events organized by
Disbudpar to encourage tourist visits through strategies obtained from theory and
social practice. The results of this study indicate that the event promotion strategy
has a positive impact on Bogor Regency as well as fostering a good image,
branding awareness of the various tours in Bogor Regency also has a positive
impact on local communities both in terms of economic, social, and cultural.

Keywords: Pandemic, Tourism Sector, Recovery, Disbudpar, Event Promotion
Strategy
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