Nomor Skripsi : 0304/UN40.F2.13/ PT/2021

PENGARUH TAYANGAN YOUTUBE FOOD VLOGGER MGDALENAF
TERHADAP MINAT BERKULINER

(Studi Korelasional Pada Subscribers Channel Youtube Mgdalenaf)
SKRIPSI

Diajukan untuk Memenuhi Sebagian dari Syarat Memperoleh Gelar Sarjana limu

Komunikasi

Oleh:
Siski Apriliani
NIM 1606224

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS PENDIDIKAN ILMU PENGETAHUAN SOSIAL
UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA
BANDUNG

2021

Siski Apriliani, 2021
PENGARUH TAYANGAN YOUTUBE FOOD VLOGGER MGDALENAF TERHADAP MINAT BERKULINER
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



PENGARUH TAYANGAN YOUTUBE FOOD VLOGGER MGDALENAF
TERHADAP MINAT BERKULINER

(Studi Korelasional Pada Subscribers Channel Youtube Mgdalenaf)

Oleh:
Siski Apriliani

Sebuah Skripsi yang diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh
gelar Sarjana pada Fakultas Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial

© Siski Apriliani

Universitas Pendidikan Indonesia

2021

Hak Cipta dilindungi Undang Undang

Skripsi ini tidak boleh diperbanyak seluruhnya atau sebagian,

Dengan dicetak ulang, difotocopy, atau cara lainnya tanpa izin dari penulis

Siski Apriliani, 2021
PENGARUH TAYANGAN YOUTUBE FOOD VLOGGER MGDALENAF TERHADAP MINAT BERKULINER
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



LEMBAR PENGESAHAN
SISKI APRILIANI

PENGARUH TAYANGAN YOUTUBE FOOD VLOGGER MGDALENAF
TERHADAP MINAT BERKULINER

(Studi Korelasional Pada Subscribers Channel Youtube Mgdalenaf)
disetujui dan disahkan oleh :

Pembimbing I,

L=

Prof. Dr. Elly Malihah, M.Si
NIP.196604251992032022

Pembimbing I,

nél

Heni Nuraeni Zaenudin, M.lkom
NIP. 19840322014042001

Mengetahui,
Ketua Program Studi llmu Komunikasi
Fakultas Pendidikan IImu Pengetahuan Sosial

Universitas Pendidikan Indonesia,

NIP. 198507172014041001

i
Siski Apriliani, 2021
PENGARUH TAYANGAN YOUTUBE FOOD VLOGGER MGDALENAF TERHADAP MINAT BERKULINER
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



ABSTRAK

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh perkembangan tekonologi berupa media baru
(media sosial) yang begitu pesat dan semakin mumpuni. Serta perkembangan sektor kuliner
yang diakibatkan oleh perkembangan zaman. Media sosial Youtube menjadi fokus pada
penelitian ini. Dengan kehadiran food vlogger khalayak cenderung terpengaruh atau terkena
terpaan media setelah menyaksikan tayangan di Youtube. Pada penelitian ini mengkaji tentang
pengaruh tayangan youtube food vlogger Mgdalenaf terhadap minat berkuliner pada subscriber
channel Youtube Mgdalenaf. Merujuk pada teori Jarum Hipodermik dimana komunikator,pesan
dan media amat perkasa dalam mempengaruhi komunikan. Tujuan dari penelitian ini adalah
untuk mengetahui hubungan antara tayangan youtube food vlogger Mgdalenaf yang dilihat dari
tiga sub variabel atau faktor yaitu durasi, frekuensi dan atensi terhadap minat berkuliner pada
subscribers channel Youtube Mgdalenaf. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif,
metode deskriptif kuantitatif dengan menyebarkan kuisioner kepada 384 responden yaitu
subscribers channel Youtube Mgdalenaf. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat
pengaruh yang signifikan pada dua subvariabel yaitu durasi dengan nilai t = 5,013 > 2,82352,
atensi memiliki nilai t = 9,194 > 2,82352, sedangkan untuk frekuensi memiliki nilai t = 2,446
< 2,82352 tidak memiliki pengaruh yang signifikan.

Kata Kunci : Pengaruh Tayangan, Food Vlogger, Youtube, Terpaan Media, Minat Berkuliner
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ABSTRACT

This research is motivated by the development of technology in the form of new media
(social media) which is so fast and increasingly capable. As well as the development of the
culinary sector due to the times. The social media Youtube is the focus of this research. With the
presence of food vloggers, the public tends to be influenced or exposed to media exposure after
watching shows on Youtube. This study examines the effect of Mgdalenaf's YouTube food
vlogger on culinary interest in Mgdalenaf's YouTube channel subscribers. Referring to the
Hypodermic Needle theory where the communicator, message and media are very powerful in
influencing the communicant. The purpose of this study was to determine the relationship
between Mgdalenaf's YouTube food vlogger impressions as seen from three sub-variables or
factors, namely duration, frequency and attention to culinary interests on the subscribers of the
Mgdalenaf Youtube channel. This research uses a quantitative approach, quantitative
descriptive method by distributing questionnaires to 384 respondents, namely the subscribers
of the Mgdalenaf Youtube channel. The results showed that there was a significant effect on two
subvariables, namely duration with a value of t =5.013> 2.82352, attention has a value of t =
9.194> 2.82352, while for frequency has a value of t = 2.446 <2.82352 does not have a

significant effect.

Keywords : Influence of Impressions, Food Vlogger, Youtube, Media Exposure, Culinary
Interest
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