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ABSTRAK 

 

Sulung Adhityo (1606789) “Pengaruh Digitalisasi bisnis Terhadap Petumbuhan 

Usaha (Pada Sentra UMKM Topi Rahayu Kabupaten Bandung)”. Dibawah 

bimbingan Prof. Dr. H. Hari Mulyadi, M.Si, dan Dr. H. Rd. Dian H Utama, M.Si 

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh (1) Gambaran tingkat Digitalisasi bisnis pada 

Sentra UMKM Topi Rahayu Kab Bandung (2) Gambaran tingkat pertumbuhan usaha 

pada Sentra UMKM Topi Rahayu Kab Bandung, dan (3) bagaimana pengaruh 

Digitalisasi bisnis terhadap pertumbuhan usaha terhadap sentra UMKM topi rahayu 

kabupanten Bandung. Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh bagaimana 

Digitalisasi bisnis berpengaruh secara parsial dan simultan terhadap pertumbuhan usaha 

pada Sentra UMKM Topi Rahayu Kab Bandung. Jenis penelitian yang digunakan adalah 

penelitian deskriptif dan verifikatif, serta metode yang digunakan ialah kuantitatif 

dengan teknik simple random sampling dengan jumlah responden sebanyak 77 

responden dengan objek penelitian yaitu pada sentra UMKM topi Rahayu Kabupaten 

Bandung. Teknik analisis data yang digunakan yaitu analisis path dengan 

menggunakan program IBM SPSS versi 26.0 for windows. Hasil temuan menunjukan 

bahwa Gambaran digitalisasi bisnis berada pada kategori baik, Gambaran pertumbuhan 

usaha berada pada kategori tinggi, digtalisasi bisnis berpengaruh terhadap pertumbuhan 

usaha sebesar 92,4 % dan 7,6% dipengaruhi oleh variabel lain. Berdasarkan hasil 

penelitian, disarankan kepada para pengusaha di sentra UMKM Topi Rahayu 

Kabupaten Bandung untuk meningkatkan produktivitas organisasi dan meningkatkan 

kualitas pelayanan yang diberikan. Implikasi dari penelitian ini adalah peningkatan 

potensi keuntungan, ekspansi pasar, dan kemungkinan peningkatan nilai usaha. 

 

 
Kata Kunci : Kewirausahaan, Digitalisasi bisnis, Pertumbuhan Usaha 



v 

 

ABSTRACT 

 

Sulung Adhityo (1606789) "The Influence of Business Digitalization on Business 

Growth (on the Topi Rahayu MSME Center, Bandung Regency)". Under the 

guidance of Prof. Dr. H. Hari Mulyadi, M.Si, and Dr. H. Rd. Dian H Utama, M.Si. 

This study aims to obtain (1) an overview of the level of business digitalization at the 

Topi Rahayu MSME Center in Bandung Regency, (2) an overview of the business 

growth rate at the Topi Rahayu MSME Center, Bandung Regency, and (3) how the 

influence of business digitalization on business growth at the Topi Rahayu Kabupanten 

Bandung MSME Center. This study aims to obtain how business digitalization has a 

partial and simultaneous effect on business growth at the Topi Rahayu MSME Center 

Bandung District. The type of research used is descriptive and verifiative research, and 

the method used is quantitative with simple random sampling techniques with a total of 

77 respondents with the object of research, namely at the Rahayu hat MSME center, 

Bandung Regency. The data analysis technique used is path analysis using IBM SPSS 

program version 26.0 for windows. The findings show that the picture of business 

digitalization is in the good category, The picture of business growth is in the high 

category, business digtalization affects business growth by 92.4% and 7.6% is 

influenced by other variables. Based on the results of the study, it is recommended to 

entrepreneurs in the Topi Rahayu MSME center of Bandung Regency to increase 

organizational productivity and improve the quality of services provided. The 

implications of this research are an increase in profit potential, market expansion, and 

the possibility of increasing business value. 

Keywords: Entrepreneurship, Business Digitalization, Business Growth 
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