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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand image dan keputusan pembelian 

konsumen pada UMKM We Lav It. Objek penelitian ini adalah UMKM We Lav It yang 

berlokasi di Kecamatan Samarang, Kabupaten Garut. Penelitian ini dilakukan 

menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan deskriptif dan verifikatif. Sumber 

data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Populasi 

pada penelitian ini adalah yang sudah pernah membeli produk We Lav It. Sampel untuk 

penelitian ini diambil sebanyak 91 orang. Teknik pengambilan sampel yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah probability sampling, yaitu dengan simple random sampling. 

Teknik analisis data dalam penelitian ini menggunakan uji hipotesis, uji asumsi klasik, uji 

regresi linier sederhana, dan uji koefisien sederhana. Hasil penelitian ini menunjukan 

bahwa brand image berpengaruh positif sebesar 54,2% terhadap keputusan pembelian pada 

UMKM We Lav It, selebihnya dipengaruhi oleh variabel lain seperti konsumen itu sendiri 

dan pengaruh lingkungan. 

Kata Kunci : Brand Image, Keputusan Pembelian, UMKM We Lav IT 
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The aim of this researched determine the brand image and purchasing decisions of We Lav 

It MSMEs in Garut Regency, as well as to determine the influence of brand image on 

purchasing decisions of We Lav It MSMEs. The research method used in this research. 

Was a quantitative research method with a descriptive and verification approach with a 

sample size of 91 respondents. The data collection techniques used observation, interviews 

and distributing questionnaires, which then processed the data using SPSS version 25. The 

data analysis techniques used descriptive statistics, classical assumption tests, simple 

regression tests, t tests and coefficient of determination tests. The results of this research 

showed that brand image had a positive influence of 54.2% on purchasing decisions at We 

Lav It MSMEs, the rest influenced by other variables such as consumers themselves and 

environmental influences. 

 

Keywords: Brand Image, Purchasing Decisions, We Lav IT MSMEs 
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