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ABSTRAK 

ANALISIS RUMUSAN STRATEGI BISNIS UNTUK USAHA 

BERKELANJUTAN PADA BRAND LALUNA HIJAB  

DI TASIKMALAYA 

Syifa Aulia Azzahra 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi rumusan model bisnis untuk usaha 

berkelanjutan pada brand Laluna Hijab. Objek yang dipilih dalam penelitian ini 

adalah brand Laluna Hijab dengan alasan objek yang belum memiliki strategi 

bisnis sebelumnya serta belum berkelanjutan dan merupakan usaha dengan tipe 

produk yang mainstream. Penelitian ini menggunakan metode penelitian 

deskriptif kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Penelitian ini dilakukan 

dengan melakukan observasi, wawancara, identifikasi, dan rumusan strategi 

bisnis. Hasil pada penelitian ini menunjukkan rumusan model bisnis untuk usaha 

berkelanjutan pada brand Laluna Hijab yang dapat digunakan sebagai salah satu 

strategi bisnis brand Laluna Hijab. Penelitian ini membuka jalan bagi brand 

Laluna Hijab dalam upaya untuk mencapai visi dan misi yang dimiliki oleh brand 

Laluna Hijab. Pada penelitian ini, brand Laluna Hijab dapat memiliki strategi 

bisnis sebagai sebuah pedoman untuk memulai berbagai peningkatan di masa 

depan. Melalui penelitian ini, brand Laluna Hijab dapat menjadi salah satu usaha 

yang berkelanjutan dan melakukan inovasi pada tipe produk yang mainstream di 

pasaran. 

 

Kata Kunci: Model Bisnis Berkelanjutan, Strategi Bisnis, brand Laluna Hijab. 
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ABSTRACT 

ANALYSIS OF BUSINESS STRATEGY FORMULA FOR SUSTAINABLE 

BUSINESSES IN THE LALUNA HIJAB BRAND 

IN TASIKMALAYA 

Syifa Aulia Azzahra 

This research aims to identify the business model formulation for sustainable 

business for the Laluna Hijab brand. The object chosen in this research is the 

Laluna Hijab brand for the reason that the object does not have a previous 

business strategy and is not sustainable and is a business with a mainstream 

product type. This research uses a qualitative descriptive research method with a 

case study approach. This research was carried out by observing, interviewing, 

identifying and formulating business strategies. The results of this research show 

the formulation of a business model for sustainable business for the Laluna Hijab 

brand which can be used as a business strategy for the Laluna Hijab brand. This 

research paves the way for the Laluna Hijab brand in an effort to achieve the 

vision and mission of the Laluna Hijab brand. In this research, the Laluna Hijab 

brand can have a business strategy as a guide for initiating various improvements 

in the future. Through this research, the Laluna Hijab brand can become a 

sustainable business and innovate mainstream product types on the market. 

. 

Keywords: Sustainable Business Models, Business Strategy, Laluna Hijab brand. 
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