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ABSTRAK 
Anti Febriyanti Suganda Putri (1907893), Pengaruh Brand Image dan Social 

Media Marketing Terhadap Keputusan Menggunakan Jasa Wedding Planner 

and Organizer dibawah bimbingan Dr. Bambang Widjajanta, M.M. dan Dr. Puspo 

Dewi Dirgantari, S.Pd., M.T., M.M,. 

 

Tujuan – Tujuan penelitian ini mengetahui gambaran brand image, social media 

marketing dan purchase decision Madani wedding planner and organizer 

Desain/metodologi/pendekatan - Jenis penelitian yang digunakan adalah 

deskriptif verifikatif. Metode yang digunakan purposive sampling dengan ukuran 

sampel sebanyak 200 responden. Teknik analisis yang digunakan adalah analisis 

Structure Equation Model (SEM) dengan menggunakan IBM AMOS SPSS versi 

24.0 

Temuan - Hasil temuan penelitian ini menunjukkan bahwa gambaran brand image 

berada pada kategori baik, social media marketing berada pada kategori baik dan 

keputusan pembelian berada pada kategori sangat baik. 

Orisinalitas/nilai - Perbedaan dalam penelitian ini terletak pada objek penelitian, 

waktu penelitian, alat ukur, literatur yang digunakan, teori yang digunakan dan hasil 

penelitian. 

 

Kata Kunci : Brand Image; Social Media Marketing; Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
Anti Febriyanti Suganda Putri (1907893),The Effect of Brand Image and Social 

Media Marketing on Decisions to Use Wedding Planner and Organizer 

Services dibawah bimbingan Dr. Bambang Widjajanta, M.M. dan Dr. Puspo Dewi 

Dirgantari, S.Pd., M.T., M.M,. 

 

 

Objectives - The purpose of this study is to describe brand image, social media 

marketing dan purchase decision Madani wedding planner and organizer. 

Design/methodology/approach - The type of research used is descriptive 

verification. The method used is purposive sampling with a sample size of 200 

respondents. The analysis technique used is Structure Equation Model (SEM)  using 

the IBM AMOS SPSS versi 24.0.  

Findings - The findings of this study indicate that the description of brand image is 

in the good category, social media marketing is in the good category and purchase 

decision are in the verry good category. 

Originality/value - The difference in this study lies in the object of research, 

research time, measuring instruments, literature used, theory used and research 

results. 
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