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ABSTRAK

Penelitian berjudul “Penggunaan Aplikasi Tiktok sebagai Media Promosi Lagu Jelajahi
Rasa oleh Band Harra” bertujuan untuk mengetahui bagaimana band Harra menggunakan
aplikasi tiktok sebagai media promosi lagu Jelajahi Rasa dan konten promosi seperti apa
yang dibuat oleh band Harra dalam promosinya, juga untuk mengetahui bagaimana hasil
serta tanggapan pengguna tiktok yang telah melihat konten ini terhadap lagu Jelajahi Rasa.
Adapun metode penelitian yang diterapkan ialah menggunakan pendekatan kualitatif
dengan metode deskriptif. Data yang diperoleh dari penelitian ini yaitu hasil pengumpulan
data melalui wawancara diantaranya anggota band Harra dan Penggemar Harra, juga
observasi terhadap akun tiktok Harra @harramusic, dan dokumentasi. Berdasarkan hasil
penelitian yang telah dilakukan, band Harra membuat konten promosi dengan sangat
sederhana di tiktok dengan menambahkan beberapa fitur-fitur yang ada di tiktok, selain
untuk melengkapi konten videonya, juga untuk menjangkau pengguna tiktok lain agar
tertarik untuk menonton konten promosinya. Dengan melakukan promosi menggunakan
aplikasi tiktok ini, band Harra telah berhasil menarik perhatian pengguna tiktok sehingga
videonya ditonton oleh ratusan ribu pengguna tiktok, juga berhasil menarik minat
pengguna lain untuk akhirnya mendengarkan lagu Jelajahi Rasa di platform lain. Selain
berhasil mempromosikan lagunya di tiktok, dengan rajin membuat konten di platform ini,
band Harra juga berhasil membangun brand image yang baik melalui aplikasi tiktok.

Kata Kunci: Media Promosi Musik, Sosial Media, Tiktok
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ABSTRACT

The research entitled "Using the Tiktok Application as a Promotional Media for the song
Jelajahi Rasa by the Harra Band" aims to find out how the Harra band uses the TikTok
application as a promotional medium for the song Explore Rasa and what kind of
promotional content the band Harra creates in its promotion, as well as to find out what
the results are and responses from TikTok users who have seen this content regarding the
song Jelajahi Rasa. The research method applied is using a qualitative approach with
descriptive methods. The data obtained from this research is the result of data collection
through interviews including Harra band members and Harra fans, as well as observations
of Harra's TikTok account @ harramusic, and documentation. Based on the results of the
research that has been carried out, the Harra band creates very simple promotional content
on TikTok by adding several existing features on TikTok, apart from complementing the
video content, it is also to reach other TikTok users so they are interested in watching the
promotional content. By carrying out promotions using the TikTok application, the Harra
band has succeeded in attracting the attention of TikTok users so that the video is watched
by hundreds of thousands of TikTok users, and has also succeeded in attracting the interest
of other users to finally listen to the song Jelajahi Rasa on other platforms. Apart from
successfully promoting their songs on TikTok, by diligently creating content on this
platform, the Harra band has also succeeded in building a good brand image through the
TikTok application.

Keywords: Music Promotion Media, Social media, Tiktok
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