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Muhammad Mas Multazam, 2105275, “Analisis Faktor Pengguna Recreational
Vehicle di Indonesia” di bawah bimbingan Prof. Dr. Elly Malihah, M.Si dan Ahmad
Hudaiby Galihkusumah, S.ST., M.M

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan apa faktor pembentuk motivasi
dari pengguna recreational vehicles dan mengidentifikasi faktor yang memiliki
kontribusi dominan dalam  motivasi pengguna Recreational Vehicles. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif. Jenis penelitian yang digunakan yaitu deskriptif.
Teknik analisis data menggunakan Exploratory Factor Analisys dengan sampel 151
responden dari pengguna Recreational Vehicles.. Penelitian ini dilakukan pada bulan
Mei — Agustus 2023 dengan menyebarkan kuesioner melalui google form dan
dibagikan melalui media sosial. Berdasarkan hasil pengujian hasil dari tingkat motivasi
pengguna RV di Indonesia, masuk dalam kategori tinggi, terdapat nilai pada kolom
eigenvalue pada bagian cumulative % di bagian 6 (karena terdapat 6 faktor),
menunjukan angka 72.167%, hal ini berarti bahwa enam faktor dapat menjelaskan
72.167% dari variabilitas 30 indikator. Faktor Destination Novelty and Self
Actualization menjadi faktor paling dominan dengan persentase sebesar 47,8%.
Dengan demikian peneliti memberikan implikasi kepada para pegiat bisnis penyewaan
RV melakukan penetrasi pasar dengan mempromosikan produk RV dengan lebih
masif, maka tidak harus takut untuk masalah niat para target pasar untuk memakai RV,
karena motivasinya sudah terbangun, hanya cukup dengan meyakinkan lagi para calon
wisatawan untuk memakai jasa penyewaan RV.

Kata Kunci: Motivasi, Recreational Vehicle
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Muhammad Mas Multazam, 2105275, "Analysis of Recreational Vehicle User
Factors in Indonesia' under the guidance of Prof. Dr. Elly Malihah, M.Si and Ahmad
Hudaiby Galihkusumah, S.ST., M.M

ABSTRACT

This research aims to describe the factors that form the motivation of recreational
vehicle users and identify factors that have a dominant contribution to the motivation
of Recreational Vehicle users. This study uses a quantitative approach. The type of
research used is descriptive. The data analysis technique uses Exploratory Factor
Analysis with a sample of 151 respondents from Recreational Vehicle users. This
research was conducted in May — August 2023 by distributing questionnaires via
Google Form and sharing via social media. Based on the test results of the motivation
level of RV users in Indonesia, it is in the high category, there is a value in the
eigenvalue column in the cumulative % section in section 6 (because there are 6
factors), showing a figure of 72,167%, this means that six factors can explain 72,167
% of variability of 30 indicators. The Destination Novelty and Self Actualization factors
are the most dominant factors with a percentage of 47.8%. In this way, the researcher
provides implications for RV rental business activists to penetrate the market by
promoting RV products more massively, so they don't have to be afraid of problems
with the target market's intention to use an RV, because their motivation has already
been built, it is only enough to convince potential tourists to use an RV rental service.

Keywords: Motivation, Recreational Vehicle
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