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BAB V 

KESIMPULAN dan SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Pada redesain identitas visual  Dapur Ibu Nit Nit, dapat kita simpulkan 

bahwa identitas visual suatu perusahaan sangatlah penting untuk  mencapai 

positioning yang ingin dicapai suatu perusahaan di mata masyarakat. Image 

mencerminkan perusahaan, sehingga identitas visual perusahaan memberikan 

dasar yang jelas untuk menciptakan gambar dan kesan yang ingin disampaikan. 

Perusahaan dengan identitas visual yang baik otomatis mendapat perhatian lebih 

dan nilai positif di mata masyarakat. Dapur Ibu Nit Nit sebagai UMKM makanan 

beku ingin menampilkan citra produk istimewa yang berbeda dari yang lain baik 

dari segi rasa maupun tampilan. Namun perusahaan masih belum memiliki 

identitas visual yang jelas dan stabil. Identitas perusahaan sangat penting bagi 

perkembangan suatu perusahaan, dan logo merupakan salah satu elemen penting 

dalam penerapan identitas visual. 

Logo dari Dapur Ibu Nit Nit ini dirancang dengan konsep yang 

berorientasi pada personality perusahaan, produk dan konsumen. Bentuk logo 

berasal dari gabungan dari logotype dan siluet seorang ibu. Elemen aura di sekitar 

sosok itu melambangkan kehangatan dan keramahan sang ibu. Warna yang dipilih 

adalah merah dan biru. Warna merah yang cerah dan eye-catching ini 

meningkatkan nafsu makan dan cocok sebagai identitas merek makanan dan 

produk kuliner dan warna biru memberikan kesan dingin melambangkan proses 

pembekuan yang menjaga kesegaran makanan saat disajikan. Tipografi yang 

dipilih untuk logo Dapur Ibu Nit-Nit adalah font Sagoe dan Montserrat Bold yang 

memiliki gaya tulisan tangan yang unik dan personal. Penggunaan font Segoe dan 

font Montserrat tebal dimaksudkan untuk menyampaikan nilai kehangatan, 

keramahan, dan nuansa homey, layaknya masakan rumahan seorang ibu.  
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5.2 Saran 

Perancangan Identitas visual ini diharapkan dapat menciptakan image baru 

yang dapat mewakili personality Dapur Ibu Nit-Nit, yaitu perusahaan yang 

bergerak dibidang frozen food. Sehingga masyarakat akan mengenal Dapur Ibu 

Nit-Nit sebagai salah satu frozen food pilihan yang memiliki kualitas terbaik juga. 

Untuk Dapur Ibu Nit-Nit agar semakin banyak masyarakat mengenal Dapur Ibu 

Nit-Nit maka, Dapur Ibu Nit-Nit harus konsisten menggunakan Identitas Visual 

pada setiap medianya. Sehingga dengan konsistensi diri yang baik akan 

memberikan value yang baik terhadap konsumen dan konsumen masyarakat 

mengingat Dapur Ibu Nit-Nit.  
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