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PERANCANGAN VIDEO PROMOSI APOTEK JAYA FARMA SEBAGAI 

UPAYA MENINGKATKAN ATENSI MASYARAKAT  KOTA BANDUNG 

 

Claudio Christopher August 

NIM. 1907851 

 

ABSTRAK 

Apotek Jaya Farma adalah sebuah unit usaha kesehatan yang berada di Bandung, tepatnya di Jalan 

Malabar nomor 50, Kecamatan Lengkong, Kota Bandung, Jawa Barat. Dalam perjalanannya hingga 

saat Apotek Jaya Farma belum memiliki promosi yang optimal melalui media digital seperti youtube 

guna melakukan promosinya, sehingga kelebihan dan fasilitas yang disediakan Apotek Jaya Farma 

kurang diketahui oleh masyarakat luas khususnya Kota Bandung. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode deskriptif kualitatif. Penelitian ini terdapat 2 tahap yang diawali dengan 

tahap perencanaan menganalisis strategi pemasaran dan mendapatkan konsep utama dari analisis 

SWOT terhadap Apotek Jaya Farma lalu dilakukan metode practice-led research sebagai tahap 

perancangan. Dalam tahap perencanaan strategi untuk merancang media peneliti menganalisis 

terlebih dahulu menggunakan metode analisis SWOT dan Hasil dari analisis SWOT yaitu merancang 

konsep sebuah promosi yang berbentuk media video dengan memanfaatkan media sosial yang 

sedang trend diberbagai kalangan dan strata sosial untuk meningkatkan atensi di masyarakat 

khusunya di Kota Bandung. Oleh karna itu dengan tujuan meningkatkan atensi dan eksistensi 

masyarakat dengan mengenalkan keunggulan yang dimiliki Apotek Jaya Farma saat ini, maka solusi 

yang ditawarkan peneliti adalah merancang sebuah video promosi guna meningkatkan atensi 

masyarakat Kota Bandung. Hasil dari perancangan media ini berupa karya yang didistribusikan 

melalui platform YouTube dan mendapatkan apresiasi berupa like dan komentar. Tanggapan yang 

didapatkan mengarah kepada arah positif, mengenai pengemasan video, ketertarikan akan produk 

yang ditawarkan. Melalui penelitian ini diharapkan dapat menimbulkan awareness masyarakat luas 

khususnya Kota Bandung terhadap Apotek Jaya Farma. 

 

Kata kunci : Video Promosi, Apotek, Atensi Masyarakat 
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DESIGN OF PROMOTION VIDEO FOR APOTEK JAYA FARMA IN AN 

EFFORT TO RAISE THE ATTENTION OF PEOPLE AT KOTA BANDUNG 

 

Claudio Christopher August 

NIM. 1907851 

 

ABSTRACT 

Apotek Jaya Farma is a health business unit located in Bandung, precisely on Jalan Malabar 

number 50, Lengkong District, Bandung City, West Java. In its journey until now, Apotek Jaya 

Farma has not had optimal promotion through digital media such as YouTube to carry out its 

promotion, so that the advantages and facilities provided by Apotek Jaya Farma are less known by 

the wider community, especially in Bandung. The method used in this research is a qualitative 

descriptive method. This research has 2 stages, starting with the planning stage of analyzing 

marketing strategies and getting the main concept from the SWOT analysis of Apotek Jaya Farma, 

then the practice-led research method is carried out as the design stage. In the strategy planning 

stage for designing media, researchers first analyze using the SWOT analysis method and the results 

of the SWOT analysis, namely designing the concept of a promotion in the form of video media by 

utilizing social media which is trending in various circles and social strata to increase attention in 

society, especially in the city of Bandung. Therefore, with the aim of increasing public attention and 

existence by introducing the advantages that Apotek Jaya Farma currently has, the solution offered 

by researchers is to design a promotional video to increase the attention of the people of Bandung. 

The results of this media design are in the form of works distributed through the YouTube platform 

and get appreciation in the form of likes and comments. The responses obtained lead to a positive 

direction, regarding video packaging, interest in the products offered. Through this research, it is 

hoped that it can raise awareness of the wider community, especially the city of Bandung towards 

Jaya Farma Pharmacy. 

 

Keyword : Promotion video, Pharmacies, Community attention 
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