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PERANCANGAN VIDEO PROMOSI APOTEK JAYA FARMA SEBAGAI
UPAYA MENINGKATKAN ATENSI MASYARAKAT KOTA BANDUNG

Claudio Christopher August
NIM. 1907851

ABSTRAK

Apotek Jaya Farma adalah sebuah unit usaha kesehatan yang berada di Bandung, tepatnya di Jalan
Malabar nomor 50, Kecamatan Lengkong, Kota Bandung, Jawa Barat. Dalam perjalanannya hingga
saat Apotek Jaya Farma belum memiliki promosi yang optimal melalui media digital seperti youtube
guna melakukan promosinya, sehingga kelebihan dan fasilitas yang disediakan Apotek Jaya Farma
kurang diketahui oleh masyarakat luas khususnya Kota Bandung. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah metode deskriptif kualitatif. Penelitian ini terdapat 2 tahap yang diawali dengan
tahap perencanaan menganalisis strategi pemasaran dan mendapatkan konsep utama dari analisis
SWOT terhadap Apotek Jaya Farma lalu dilakukan metode practice-led research sebagai tahap
perancangan. Dalam tahap perencanaan strategi untuk merancang media peneliti menganalisis
terlebih dahulu menggunakan metode analisis SWOT dan Hasil dari analisis SWOT yaitu merancang
konsep sebuah promosi yang berbentuk media video dengan memanfaatkan media sosial yang
sedang trend diberbagai kalangan dan strata sosial untuk meningkatkan atensi di masyarakat
khusunya di Kota Bandung. Oleh karna itu dengan tujuan meningkatkan atensi dan eksistensi
masyarakat dengan mengenalkan keunggulan yang dimiliki Apotek Jaya Farma saat ini, maka solusi
yang ditawarkan peneliti adalah merancang sebuah video promosi guna meningkatkan atensi
masyarakat Kota Bandung. Hasil dari perancangan media ini berupa karya yang didistribusikan
melalui platform YouTube dan mendapatkan apresiasi berupa like dan komentar. Tanggapan yang
didapatkan mengarah kepada arah positif, mengenai pengemasan video, ketertarikan akan produk
yang ditawarkan. Melalui penelitian ini diharapkan dapat menimbulkan awareness masyarakat luas
khususnya Kota Bandung terhadap Apotek Jaya Farma.

Kata kunci : Video Promosi, Apotek, Atensi Masyarakat
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DESIGN OF PROMOTION VIDEO FOR APOTEK JAYA FARMA IN AN
EFFORT TO RAISE THE ATTENTION OF PEOPLE AT KOTA BANDUNG

Claudio Christopher August
NIM. 1907851

ABSTRACT

Apotek Jaya Farma is a health business unit located in Bandung, precisely on Jalan Malabar
number 50, Lengkong District, Bandung City, West Java. In its journey until now, Apotek Jaya
Farma has not had optimal promotion through digital media such as YouTube to carry out its
promotion, so that the advantages and facilities provided by Apotek Jaya Farma are less known by
the wider community, especially in Bandung. The method used in this research is a qualitative
descriptive method. This research has 2 stages, starting with the planning stage of analyzing
marketing strategies and getting the main concept from the SWOT analysis of Apotek Jaya Farma,
then the practice-led research method is carried out as the design stage. In the strategy planning
stage for designing media, researchers first analyze using the SWOT analysis method and the results
of the SWOT analysis, namely designing the concept of a promotion in the form of video media by
utilizing social media which is trending in various circles and social strata to increase attention in
society, especially in the city of Bandung. Therefore, with the aim of increasing public attention and
existence by introducing the advantages that Apotek Jaya Farma currently has, the solution offered
by researchers is to design a promotional video to increase the attention of the people of Bandung.
The results of this media design are in the form of works distributed through the YouTube platform
and get appreciation in the form of likes and comments. The responses obtained lead to a positive
direction, regarding video packaging, interest in the products offered. Through this research, it is
hoped that it can raise awareness of the wider community, especially the city of Bandung towards
Jaya Farma Pharmacy.

Keyword : Promotion video, Pharmacies, Community attention

Claudio Christopher August, 2024

PERANCANGAN VIDEO PROMOSI APOTEK JAYA FARMA SEBAGAI UPAYA MENINGKATKAN ATENSI
MASYARAKAT KOTA BANDUNG

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



DAFTAR ISI

LEMBAR HAK CIPTA ..o
HALAMAN PENGESAHAN........ccooiiii,
LEMBAR PERNYATAAN ...

UCAPAN TERIMAKASIH. ..ot

ABSTRAK ...
ABSTRACT ..
DAFTARIISE ..o
DAFTAR TABEL ..ot
DAFTAR GAMBAR ..o,

DAFTAR LAMPIRAN ...

BAB | PENDAHULUAN ..ot
1.1 Latar Belakang Masalah ............cccccoeviniiiiniiiiin,
1.2 Rumusan Masalah..........cccocoviiinninine e,
1.3 Batasan Masalah ..........cccccocvviveviiiiiiene e
1.4 Tujuan Penelitian ...,

1.5 Manfaat Penelitian ..........cooovioeeeeeeee e,

BAB Il LANDASAN TEORI .....coooiieeeeeeeeec e,
2.1 Apotek Jaya Farma .......ccocooeviriiiiineneneseseseeeeens
2.2 MUIIMEAIA......ciiieiieeee e
2.2. 1 TEKS ottt ettt
A . || OO
2.2.3  AUAIO .ot
2.24  VIUBO.....iiiiiiiiiee e
2.2.5  ANIMASH.ccviiieiieiecie e
2.3 Media Digital........ccccooiiiiiiiiiiieee

Claudio Christopher August, 2024

PERANCANGAN VIDEO PROMOSI APOTEK JAYA FARMA SEBAGAI UPAYA MENINGKATKAN ATENSI

MASYARAKAT KOTA BANDUNG

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



2.3.1 Pengertian Media Digital ............cccooviieiiiieiicce e 6

2.3.2  Contoh Media Digital ..........ccccceeiviiieiieiiccseece e 7
2.4 Media INTOIMASI.....ciieiiiieiiee e 7
2.4.1 Pengertian Media INfOrmasi...........cccocvveiiiieiiienie e 7
2.4.2  Contoh Media INTOrmMaSi ........ccoviiiiiiiiniiiseeee e 8
S T o 0] 1[0 ] PP RSP USRS 10
2.5.1  Pengertian PromMOSi .......cccccveiiiiieiiese e 10
2.5.2  BAUIan PrOMOSI ...c.ovviiiiiiiiiiniieieie ettt 10
2.5.3  Contoh Media PromMOSI .......cceiveiieneiiniieieeie e e 11
2.5.4  TUJUAN PrOMOSI....ccviiiiiiieiieciie et 14
2.6 EdItINg VIEO......cii ittt 15
26.1  Pengertian EQItiNG VIOEO ..o, 15
2.7 SINEMALOGIATi..c..eciiiiiciice e 15
2.7.1 Pengertian Sinematografi...........cccccocveviiiiiiiiiciese e, 15
2.8 Sudut Pengambilan Gambar ...t 16
2.8.1 Pengertian Sudut Pengambilan Gambar ..............ccccooeiviiiiiiiienen, 16
2.8.2  Jenis Pengambilan Gambar............cccccceueueeeciccccienenessessss s, 16
2.9  Komposisi UKuran Gambar ... 17
2.9.1 Teori Komposisi Ukuran Gambar...........c.ccccevveieeieeieiieie e, 17
2.9.2  Jenis Komposisi Ukuran Gambar .............ccccceeecerireneneneneseseseeesssen, 17
2.10 SWOT ottt ettt et e et nens 18
2.10.1 Pengertian analisis SWOT .......c.ccoveiiiiieiicie e 18
2.10.2 Faktor-faktor dalam analisis SWOT ........cccccevvvireniieneseseeeeieen 18
2.10.3 MatriKS SWOT ...coevieiiiie et 20
2.11 STP (Segmentasi, Targeting,Positioning)..........cccccevvveveiiieiieiecic e, 22
2.11.1 PengertiaN STP ...coioiiiiieecece et 22
2.12 Penelitian TerdaulU...........cooveiiieiiee e 23
BAB 111 METODE PENELITIAN ..ot 25
3.1 Desain Penelitian .......cccoeuiiiiiiiie e 25
311 ODbjek Penelitian .........ccccveieiieiiiiieie s 26
3.1.2  Subjek Penelitian .........ccccoeiiiiiiiiiisieee e 26

Claudio Christopher August, 2024

PERANCANGAN VIDEO PROMOSI APOTEK JAYA FARMA SEBAGAI UPAYA MENINGKATKAN ATENSI
MASYARAKAT KOTA BANDUNG

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



3.1.3  Lokasi dan WakKtu PeNelitian .........cooe oo eoe oot 26

3.2  Teknik Pengumpulan Data ............cccoovevieiieiieiicic e 26
TN R © 01 1=] V7 ] USSR 26
3.2.2 WWAWANCAIA. ....eeueieiieetie sttt ettt ettt e bt ne e eneeenes 27
3.2.3  ANQKEL ... s 27
3.2, 4 DOKUMENTAST ..ovvieveeeiiesieeiesiee st eie sttt sie e sne e enes 27
3.2.5  StUAD LITErAtUN ..o 27
3.2.6  Studi KOMPELITOL........ccveiiiiieiiee e 27
32,7 REUUKSI .ottt s 28
3.2.8  PENYAJIAN ..ottt e 28
3.2.9 Penarikan KeSimpulan ..........ccccooviiiiieie i 28
3.3 Instrumen Pengumpulan Data ... 28
3.3.1  Pedoman ODSEIVASH ......ccccueiueiieriieiesieenieeiesiee e eee e see e snee e eeeenes 28
3.3.2  Pedoman WaWaNCAra.........cccerueiuerierieiisiieeeienie e es 29
3.4 Konsep ANalisiS SWOT ........coi i 29
3.5 Metode PENCIPIAAN. ......cciiiiiiieieieie ettt 31
3.5.1  Tahap PErSIapan ......c.coeoueierieiieiesie et 33
3.5.2  Tahap MengimajiNaSi..........ccccererererererereieeeesesese s sesesens 33
3.5.3 Tahap Pengembangan Imajinasi...........cccccerererirererereririsesisissessesese e 36
3.5.4  Tahap PeranCangan.........cccoceueurireriiseesieesesisesessisies s sesseseens 36
3.5.5  HaSIH KAIYa .....cocoovoviiiiiece e 36
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN .....cccooiiiiiiiiieieie e 38
4.1 HaSil TeMUan Data........c.cocviieiieeiee et 38
4.1.1 HaS ODSEIVASI ......ccveiieiiiiiee et 38
4.1.2 HaSil WaWANCAA.........eiieieirieieieiiesie ettt 38
4.1.3 HaSil DOKUMENTASI.......ccviriirieieieiiesie e 39
4.1.4 HaSil StUdi LItEratur ........ccooveiieiiiiese et 43
4.1.5 Hasil Studi KOMPELITOr.......c.ooiiiiiieieie e 44
4.2 HaSil ANALISIS DALA ........ccoveivieiieeecie et 45
O I o (=0 [0 ] USSR 45
4.2.2 Penyajian Data........ccceiiiiiiiiiiii e 46

Claudio Christopher August, 2024

PERANCANGAN VIDEO PROMOSI APOTEK JAYA FARMA SEBAGAI UPAYA MENINGKATKAN ATENSI
MASYARAKAT KOTA BANDUNG

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



4.2.3 Kesimpulan Reduksi Data ...........ccceevveiieieene e 47

4.3 Hasil Analisis Data SWOT ......cccoviiiiiiiieierie e 48
4.4 Perancangan Karya ........ccccocoiiieiiiiiieiie e 50

441 Tujuan Kreatif...... ..o 50

4.4.2 Strategi Kreatif ........cocviiiiice e 50
4.5  IMplementasi Karya.........cccooeiviieiieieeie e 72
4.6 DISHDUSE c..oviiiiiicieiee bbb 77
4.7 APreSiasi KAIrYa ......ccooiiiiiiiiiiiiieeee e 78
BAB V PENUTUP ...ttt 80
5.1 KESIMPUIAN .ottt et 80
5.2 REKOMENUESI....ccveivieiiiiiiieiie ittt 81
DAFTAR PUSTAKA ettt nne e e e nae e 82

Claudio Christopher August, 2024

PERANCANGAN VIDEO PROMOSI APOTEK JAYA FARMA SEBAGAI UPAYA MENINGKATKAN ATENSI
MASYARAKAT KOTA BANDUNG

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 Penelitian Terdahulu............ccooeiiiiiiiiie e 23
Tabel 3.1 Butir-butir Pertanyaan WawancCara.............ccooceevereenenieeseenesniesee e 29
Tabel 3.2 Matriks Faktor Internal dan EKsternal............cccooviviiiiiiiniienecne 30
Tabel 3.3 Alur Proses PENCIPLAAN. ..........ooiiieieiieiiiesieeeeee e 32
Tabel 4.1 Hasil DOKUMENTASI........c.ccuriieiiiieiieie e 40
Tabel 4.2 ANaliSa SWOT ..o e 49
Tabel 4.3 STOryDOArU.........ooiieie e 51
Tabel 4.4 STOrYIINE....ccvv i 56
Tabel 4.5 Proses Colour Correction dan Colour Grading ..........cccccveveeiveinennnne 60
Tabel 4.6 Implementasi Video Utama Clairine.............ccccocevvevviieiieve e 72
Tabel 4.7 Implementasi Video Utama Fasilitas di Apotek Jaya Farma.............. 73
TaDEl 3.5 MOUSE......coiiiiiiiiecie bbb 37
Tabel 3.6 AdODE Premiere Pro.........ocociiiieiiiisesisiee e 38

Claudio Christopher August, 2024

PERANCANGAN VIDEO PROMOSI APOTEK JAYA FARMA SEBAGAI UPAYA MENINGKATKAN ATENSI
MASYARAKAT KOTA BANDUNG

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



DAFTAR GAMBAR

Gambar 3.1 Alur Metode Penelitian............ccooviiiiieniie e 25
Gambar 3.2 KOMPULEI/PC.......ooiiiiieiiiieeeeee e 34
GaMDAr 3.3 KAMEIA. ... .ciueiiiieiieie ettt es 34
Gambar 3.4 SMArPRONE. .......ccoiiiiii e 35
GaAMDAr 3.5 IMOUSE.......eeeieeitie ettt ettt nnee e 35
Gambar 3.6 AdODE Premiere Pro..... ..o s 36
Gambar 4.1 Wawancara dengan Ibu Paula selaku pemilik Apotek Jaya Farma....39
Gambar 4.2 Cuplikan Video Profil dan Layanan di Apotek Patikraja................... 44
Gambar 4.3 Setting awal untuk pembuatan projek...........cccvvveveiievieiice e 57
Gambar 4.4 Meletakan video kedalam projek..........ccccevevvvevviieiieesieese e 57
Gambar 4.5 Menyeleksi video untuk disesuaikan dengan storyboard.................... 57
Gambar 4.6 Menambahkan colour grading...........ccccecvveveieevesieseese e 58
Gambar 4.7 Menambahkan teks informasi seputar apotek.............cccccvvevereernnennn. 58
Gambar 4.8 Menambahkan dubbing dan backsound.................cccocveveiiiiiiiieieenne. 58
Gambar 4.9 Memasukan animasi pop up chat whatsapp..........ccccceevevevieeieevieseene. 59
Gambar 4.10 Mengexport media menjadi file Mp4..........ccccoovveieiieie i 59
Gambar 4.11 Publikasi hasil Karya.............cccooveveiiiiiciiciece e 77
Gambar 4.12 Distribusi melalui WhatSapp..........ccceeeiereiininineeee s 78
Gambar 4.13 Apresiasi hasil Karya...........coccooviiiiiiiiiieecc e 79

Claudio Christopher August, 2024

PERANCANGAN VIDEO PROMOSI APOTEK JAYA FARMA SEBAGAI UPAYA MENINGKATKAN ATENSI
MASYARAKAT KOTA BANDUNG

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 SK Pembimbing..........cooiiiiiiiiiiee e 84
Lampiran 2 WaWANCAIE. .........ccueiveriirieiiieiieiesie sttt 87
Lampiran 3 Apresiasi Hasil Karya...........ccooooeiiiiiiiiiieccce e, 87
Lampiran 4 Berita Acara Tindak Lanjut Perbaikan SKripsi.........cccccoceveiencnne. 89

Claudio Christopher August, 2024

PERANCANGAN VIDEO PROMOSI APOTEK JAYA FARMA SEBAGAI UPAYA MENINGKATKAN ATENSI
MASYARAKAT KOTA BANDUNG

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



