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BAB V 

KESIMPULAN 
5.1 Kesimpulan 

Proses perancangan video promosi untuk sosial media Tiktok membutuhkan 
analisis yang mendalam untuk menentukan objektif dari sebuah konten hingga isi yang 
tepat untuk mencapai tujuan promosi. Oleh karena itu, penelitian ini dimulai dengan 
melakukan wawancara dan observasi yang cermat. Hasil dari wawancara dan observasi 
kemudian menjadi catatan penting bagi peneliti, menjadi landasan untuk merumuskan 
20 konten berbeda yang akan dijadikan sebagai dasar dalam pembuatan video promosi 
pada tahap perimajinasian. Ide dari setiap konten kemudian dikembangkan melalui 
tahap pengembangan imajinasi, di mana peneliti menentukan storyboard setiap frame 
untuk memvisualisasikan secara detail konsep yang ingin disampaikan. Proses ini 
memudahkan peneliti untuk melanjutkan ke tahap editing dengan lebih terarah. 
Selanjutnya, peneliti memulai proses pengerjaan menggunakan berbagai software yang 
telah terbukti efektif, seperti Adobe Photoshop, After Effect,  dan Final Cut Pro. Dalam 
tahap pengerjaan, peneliti mmengkolaborasikan antara aset film dengan aset visual 
yang dirancang sendiri, disesuaikan dengan kebutuhan setiap konten. Tidak hanya 
aspek visual, namun juga suara dan copywriting menjadi fokus untuk memperkuat 
pesan yang ingin disampaikan melalui video promosi tersebut. Setelah video promosi 
selesai, langkah selanjutnya adalah mengunggahnya di platform sosial media Tiktok 
dengan penjadwalan yang sudah ditentukan, baik selama masa promosi sebelum tayang 
film maupun saat film "Bangku Kosong" tayang secara resmi.  
 

Video promosi yang telah dirancang menggunakan metode practice led-
research diupload oleh peneliti melalui sosial media Tiktok, dan dari beberapa video 
tersebut dapat dilihat jumlah penayangan yang sangat signifikan sampai menembus 27 
juta viewers. Secara keseluruhan, konten-konten yang tayang di sosial media Tiktok 
mendapatkan respon yang sangat positif dari masyarakat. Hal tersebut juga tercermin 
dalam beragam komentar yang diberikan. Selain itu, video reaksi penonton yang 
diputar sebanyak 800 ribu penayangan juga ikut menambah ketertarikan dan keinginan 
penonton untuk menonton film "Bangku Kosong." Dengan adanya respon yang baik 
dan tingginya minat dari penonton, dapat diantisipasi bahwa film ini memiliki potensi 
untuk sukses di pasar. Banyaknya masyarakat yang kemudian ikut menonton film 
Bangku Kosong mengakumulasi jumlah akhir penonton film menjadi 250.755 
penonton di Bioskop 
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5.2 Implikasi 

Implikasi dari video promosi digital yang dihasilkan dari penelitian ini yaitu: 

1. Perancangan video promosi memberikan dampak positif. Pembuatan video 

promosi mampu menarik perhatian dan membuat dorongan penonton untuk tertarik 

pada film “Bangku Kosong”. 

2. Sosial media dapat digunakan sebagai media dalam mempromosikan suatu karya. 

Salah satunya adalah film “Bangku Kosong”. 

5.3 Rekomendasi 

1. Untuk peneliti selanjutnya, diharapkan mampu mengembangkan video promosi 

yang lebih menarik dengan menambahkan teknik editing videografi yang sesuai 

dengan perkembangan zaman. 

2. Untuk peneliti selanjutnya, diharapkan dapat mengoptimalkan algoritma tiktok 

agar dapat menarik jumlah penonton menjadi semakin banyak. 
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Lampiran 1. Bukti wawancara kepada ahli media Ghilman Hadiyan 

 
 

Lampiran 2. Dokumentasi wawancara kepada ahli media Ginan Aulia Rahman 
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Lampiran 4. Countdown H-7 
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Lampiran 5. Golok VS Kujang 
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Lampiran 6. Behind The Scene Ariel 
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Lampiran 7. Video Karakter 
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Lampiran 20. Video Testimoni Cinema Visit Cikupa 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



130 
 

 
 

Lampiran 21. Testimoni Cinema Visit Ciplaz XXI 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 


