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Abstrak 

Di era serba digital ini, ibu rumah tangga yang memiliki pengetahuan digital dapat 

mengeksplorasi ide-ide mereka untuk menambah pendapatan rumah tangga yang 

berdampak pada meningkatnya ketahanan ekonomi keluarga. Komunitas 

perempuan local hero merupakan gerakan pemberdayaan masyarakat yang 

mewadahi potensi perempuan melalui program pelatihan digital marketing home 

industry. Namun, saat ini belum terkonstruksi model pemberdayaan perempuan 

berbasis locally, maka kajian penelitian ini menghasilkan model konseptual 

pemberdayaan perempuan untuk meningkatkan ketahanan ekonomi keluarga oleh 

komunitas perempuan local hero.  Metodologi penelitian yang digunakan yaitu 

penelitian kualitatif dengan teknik pengumpulan data yang digunakan meliputi; 1) 

pengamatan partisipasi, 2) wawancara, 3) studi dokumentasi. Partisipan dalam riset 

ini berjumlah 6 orang, yang terdiri atas 1 orang pimpinan komunitas, 3 orang 

anggota komunitas, 1 orang instruktur pelatihan dan 2 orang expert. Hasil penelitian 

menggambarkan bahwa program local hero telah berkontribusi aktif dalam 

membentuk ketahanan ekonomi keluarga, yakni kemampuan mengelola emosi dan 

berubahnya pola pikir konstruktif perempuan, keterampilan usaha yang bertambah, 

kestabilan sumber nafkah lain, kemampuan pengambilan keputusan, kemampuan 

mengelola keluarga dan rumah yang bersih serta sehat. Melalui proses 

pendampingan, pola pikir serta kompetensi perempuan tetap terpelihara sebagai 

perwujudan dari pemberdayaan perempuan yang berkelanjutan. Simpulan dari 

penelitian ini yaitu pemberdayaan perempuan bukan hanya menciptakan 

kesempatan ekonomi, tetapi juga menciptakan perubahan sosial yang lebih luas 

untuk mencapai kesetaraan gender dan kesejahteraan bersama. 

Keyword: pemberdayaan perempuan, digital marketing, ketahanan ekonomi 

keluarga 
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