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ABSTRAK 

 

               Absolute Fashion merupakan salah satu usaha kecil menengah yang bergerak 

di bidang penjualan fashion di Kabupaten Serang. Absolute Fashion melakukan 

promosi melalui pemasaran dari mulut ke mulut, Google business, dan media sosial 

yang digunakan, termasuk WhatsApp,Facebook dan Instagram pemilik Absolute 

Fashion. Untuk memperluas jangkauan pasarnya, Absolute Fashion akan 

menggunakan media sosial sebagai sarana pemasarannya. Penelitian ini bertujuan 

merancang digital marketing untuk membantu meningkatkan penjualan dan brand 

awareness berdasarkan pendekatan SOSTAC, untuk memperluas pemasaran produk 

Absolute Fashion. Penelitian ini tidak dimaksudkan untuk meningkatkan penjualan. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah SOSTAC sebagai metode 

perencanaan pemasaran digital. Hasil dari penelitian perencanaan ini adalah rencana 

pemasaran digital menggunakan metodologi SOSTAC (analisis situasi, tujuan, strategi, 

taktik, tindakan dan kontrol) dan strategi pemasaran digital secara keseluruhan.  

Kata Kunci: Merancangan Digital Marketing, Pemasaran Digital, SOSTAC, Absolute 

Fashion 
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ABSTRACT 

 

          Absolute Fashion is a small and medium business operating in the field of 

fashion sales in Serang Regency. Absolute Fashion carries out promotions through 

word of mouth marketing, Google business, and social media, including WhatsApp, 

Facebook and Instagram, the owner of Absolute Fashion. To expand its market 

reach, Absolute Fashion will use social media as a marketing tool. This research 

aims to design digital marketing to help increase sales and brand awareness based 

on the SOSTAC approach, to expand the marketing of Absolute Fashion products. 

This research is not intended to increase sales. The method used in this research is 

SOSTAC as a digital marketing planning method. The result of this planning 

research is a digital marketing plan using the SOSTAC methodology (situation 

analysis, objectives, strategies, tactics, actions and controls) and an overall digital 

marketing strategy. 

Keywords: Digital marketing design, Digital Marketing, SOSTAC, Absolute 

Fashion
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