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Athifa Hasna Ismayanti 

NIM. 2001550 

 

ABSTRAK 

Solo Technopark merupakan kawasan pengembangan inovasi dan teknologi yang 

menyediakan berbagai pelatihan dan fasilitas yang unggul. Namun, Solo 

Technopark belum memiliki identitas visual yang tetap sehingga kurangnya 

konsistensi pada tampilan berbagai media promosi. Hal ini berdampak pada 

kurangnya kesadaran masyarakat akan eksistensi Solo Technopark. Maka dari itu 

penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan perancangan identitas visual dan 

mengimplementasikannya secara konsisten pada media promosi Instagram, website 

dan brosur untuk diketahui dampaknya terhadap pembentukan brand awareness. 

Mix method dengan pendekatan design thinking digunakan sebagai prosedur dalam 

lima tahap penelitian. Pengumpulan data pada tahap empathize dilakukan dengan 

observasi, wawancara dan kuesioner yang selanjutnya dianalisis pada tahap define 

menggunakan analisis data SWOT. Selanjutnya pada tahap ideate dilakukan 

brainstorming untuk perancangan identitas visual melalui mind map, pembuatan 

moodboard dan visualisasi awal untuk warna, tipografi dan supergrafis. Kemudian 

pada tahap prototype dibuat brand guidelines sebagai visualisasi akhir lalu 

diimplementasikan dan dipublikasikan pada media promosi. Tahap akhir yaitu test, 

menggunakan kuesioner dengan skala Likert untuk mengukur ketercapaian aspek 

visual, media promosi dan brand awareness terhadap identitas visual Solo 

Technopark. Hasil penelitian ini adalah identitas visual yang diatur panduan 

penggunaannya dalam brand guidelines. Melalui proses pengujian menunjukkan 

ketercapaian positif, identitas visual yang dinilai kuat, konsisten diterapkan pada 

berbagai media promosi sehingga berdampak positif pada pembentukan brand 

awareness. 

 

Kata Kunci: identitas visual, Solo Technopark, design thinking¸ brand awareness 
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DESIGNING VISUAL IDENTITY OF UPTD KAWASAN SAINS DAN 

TEKNOLOGI (SOLO TECHNOPARK) USING DESIGN THINKING 

APPROACH 

 

Athifa Hasna Ismayanti 

NIM. 2001550 

 

ABSTRACT 

Solo Technopark, as an innovation and technology development area provides 

superior training and facilities, lacks a consistent visual identity, leading to 

inconsistency in the appearance of promotional medias. This deficiency negatively 

impacts public awareness of Solo Technopark’s existence. Therefore, this research 

aims to design a visual identity and consistently implement it to Instagram, website 

and brochure to assess its impact on formation brand awareness. The design 

thinking method is employed as a five stages research approach. Data collection 

during the empathize stage involves observation, interview and questionnaire, 

subsequently analyzed in the define stage using SWOT analysis. The ideate stage 

incorporates brainstorming for visual identity design through mind map, 

moodboard and initial visualization for colors, typography and supergraphics. 

Subsequently, the prototype stage involves creating brand guidelines as the final 

visualization, implemented and published in promotional medias. The final stage, 

test, employs Likert scale questionnaires to measure the achievement of visual 

aspects, promotional media and brand awareness of Solo Technopark’s visual 

identity. The research yields a visual identity with standardized usage guidelines in 

brand guidelines. The testing process indicates positive achievement, with the 

visual identity being perceived as strong and consistently applied to promotional 

medias, thereby positively impacting on formation brand awareness. 

 

Keywords: visual identity, Solo Technopark, design thinking, brand awareness  
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