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Mempengaruhi Keputusan Berwirausaha dalam Perspektif Islam (Studi 

Kasus Generasi Z Muslim di DKI Jakarta)“ di bawah bimbingan Dr. Hilda 

Monoarfa, S.E., M.Si dan Ripan Hermawan, S.S., S.H., M.A 

 

ABSTRAK 

Angka kewirausahaan di Indonesia lebih rendah dibandingkan beberapa negara 

ASEAN lainnya jika dibandingkan dengan jumlah penduduk. Mencari 

pekerjaan di kalangan lulusan perguruan tinggi semakin sulit karena persaingan 

ketat dan jumlah peluang kerja yang tidak sebanding dengan jumlah lulusan 

atau pencari kerja di semua tingkat pendidikan. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui tingkat pemanfaatan e-commerce, tingkat pemanfaatan media 

sosial, dan tingkat lingkungan keluarga terhadap keputusan berwirausaha 

dengan minat berwirausaha sebagai mediator. Subjek dari penelitian ini adalah 

generasi z muslim yang berdomisili di DKI Jakarta  dengan jumlah sampel 

sebanyak 242 responden. Metode yang digunakan adalah metode uji hipotesis 

dengan pendekatan kuantitatif. Alat analisis yang digunakan adalah Partial 

Least Square – Structural Equation Modeling (PLS-SEM) menggunakan 

aplikasi SmartPLS 4. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa tingkat 

pemanfaatan e-commerce dan tingkat lingkungan keluarga berpengaruh positif 

signifikan terhadap minat berwirausaha, sedangkan tingkat pemanfaatan media 

sosial tidak berpengaruh terhadap minat berwirausaha. Hasil temuan lain yaitu 

variabel minat berwirausaha memediasi variabel keputusan berwirausaha. 

Implikasi teoritis dari penelitian yaitu dapat memperkaya literatur mengenai 

keputusan berwirausaha dalam perspektif Islam. Implikasi secara praktis 

program pelatihan dapat memberikan keterampilan digital yang kuat terutama 

dalam pemanfaatan e-commerce dan media sosial serta pemerintah dapat 

mengembangkan kebijakan yang mendukung pertumbuhan bisnis berbasis 

teknologi dan nilai-nilai Islam. 

 

Kata Kunci: Keputusan Berwirausaha, Minat Berwirausaha, E-commerce, 

media sosial, Lingkungan Keluarga, Generasi Z, DKI Jakarta 
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Rafi Difta Ramadhan (1905776) “Analysis of Factors Influencing 

Entrepreneurial Decisions in an Islamic Perspective (Study Case Generation 

Z Muslims at DKI Jakarta)“ under the guidance of  Dr. Hilda Monoarfa, S.E., 

M.Si and Ripan Hermawan, S.S., S.H., M.A 

 

ABSTRACT 

The entrepreneurship rate in Indonesia is lower than in several other ASEAN 

countries when compared to population.Finding work among college graduates 

is increasingly difficult because competition is fierce and the number of job 

opportunities is not proportional to the number of graduates or job seekers at 

all levels of education. This research aims to determine the level of utilizatione-

commerce, level of use of social media, and level of family environment on 

entrepreneurial decisions with interest in entrepreneurship as a mediator. The 

subjects of this research were Generation Z Muslims who live in DKI Jakarta 

with a sample size of 242 respondents. The method used is a hypothesis testing 

method with a quantitative approach. The analytical tool used isPartial Least 

Square – Structural Equation Modeling (PLS-SEM) using the SmartPLS 4 

application. The results of this study show that the level of utilizatione-

commerce and the level of family environment has a significant positive effect 

on interest in entrepreneurship, while the level of use of social media has no 

effect on interest in entrepreneurship. Another finding is that the 

entrepreneurial interest variable mediates the entrepreneurial decision 

variable. The theoretical implications of the research are that it can enrich the 

literature regarding entrepreneurial decisions from an Islamic perspective. 

Practical implications of training programs can provide strong digital skills, 

especially in utilizatione-commerce and social media and the government can 

develop policies that support the growth of technology-based businesses and 

Islamic values. 

 

Keywords: Entrepreneurial Decisions, Entrepreneurial Interests,E-commerce, 

social media, Family Environment, Generation Z, DKI Jakarta 
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